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Vorwort

Urlaub auf dem Land, das verspricht ungestérte Natur, idyllische Landschaft, gesunde Luft und nette, fami-
liare Gastgeber und eroéffnet in nahezu einmaliger Weise die Chance, Land und Leute, deren Sitten und
Brauche sowie Tradition und Kultur kennen zu lernen.

In Sachsen-Anhalt hat die Landwirtschaft eine groRe Tradition, die Spuren der Vergangenheit sind vielerorts
noch heute zu entdecken. Intakte Dorfstrukturen, reizvolle Landschaften und eine mehr als 1000-jahrige
Geschichte wecken Lust auf Ausflige und Erkundung der Regionen. Ausgehend von den drei landesweiten
touristischen Markensaulen - Strafle der Romanik, Blaues Band und Gartentraume — und den vorhandenen
Angeboten im Natur- und Aktivtourismus ergeben sich vielfaltige Anknipfungspunkte fir den Landurlaub.

In den vergangenen Jahren wurden umfangreiche Investitionen in die Infrastruktur getatigt, so dass gerade
die landlichen Gebiete Uber ein attraktives Wohnumfeld und eine moderne Freizeitinfrastruktur verfigen. Mit
der weiteren Vervollkommnung des Radwegenetzes und der wassertouristischen Infrastruktur wird auch dem
Landurlaub in Sachsen-Anhalt eine grof3ere Bedeutung beigemessen. Durch das Wegenetz werden nicht nur
attraktive Freizeit- und Ausflugsziele miteinander verbunden, sondern auch die Gastgeber im Umfeld kénnen
von diesen Malinahmen profitieren.

Mit dem fortschreitenden Strukturwandel in der Landwirtschaft stellt sich zunehmend die Frage, inwieweit
der Landurlaub in Sachsen-Anhalt Chancen bietet, die Zukunftsfahigkeit der Dorfer zu sichern, tragfahige
Arbeits- und Ausbildungsplatze zu schaffen, Versorgungs- und Dienstleistungen aufrecht zu erhalten und der
Landbevoélkerung neue Erwerbsquellen zu erschlieen.

Die Altmark als Schwerpunktregion fir den Landurlaub zeigt beispielhaft, dass verschiedenste touristische
Themen erfolgreich unter dem Dach des Landurlaubs zusammen gefihrt werden kdnnen, und dass der
Landurlaub als Wirtschaftsfaktor zunehmend an Bedeutung gewinnt. Landurlaub ist sehr viel mehr als Urlaub
auf dem Bauernhof — Landurlaub ist ein Gesamterlebnis! Die funf touristischen Reisezielgebiete verfigen
jedoch Uber unterschiedliche Voraussetzungen.

In diesem Handbuch wurden die Ergebnisse der drei Agrarstrukturellen Entwicklungsplanungen ,Urlaub und
Freizeit auf dem Lande" zusammengefihrt, die unter Federfiihrung der Amter fir Landwirtschaft und Flurneu-
ordnung Anhalt, Altmark und Sid erarbeitet wurden.

Das Handbuch Landurlaub in Sachsen-Anhalt versteht sich gleichermalen als detaillierte Darstellung der
gegenwartigen Situation und beschreibt die Voraussetzungen und Erfordernisse, Moglichkeiten und Grenzen
fir den Landurlaub in Sachsen-Anhalt. Als ein Leitfaden soll es bei Politikern, Akteuren und Beteiligten
Interesse wecken fur den Landurlaub in Sachsen-Anhalt und Unterstitzung leisten bei der Entwicklung
attraktiver l1andlicher Urlaubs- und Freizeitangebote.

Dr. Horst Rehberger Petra Wernicke
Minister fir Wirtschaft und Arbeit Ministerin flr Landwirtschaft und Umwelt
des Landes Sachsen-Anhalt des Landes Sachsen-Anhalt



1.  Einfiihrung

Wahrend in den Koépfen ,Urlaub auf dem Land*
vielfach als ,Bauernhofurlaub“ assoziiert wird, ent-
wickelt sich diese Urlaubsform zwischenzeitlich zu
einem Gesamterlebnis, das in einer Vielzahl von
Facetten die Vielfalt des landlichen Raumes als
Natur-, Kultur- und Erlebnisraum widerspiegelt:

Die Ursache fir diesen Wandel ist zum einen in
der grofdteiligen Struktur der landwirtschaftlichen
Betriebe und zum anderen in sich andernden Be-
durfnissen der Touristen begrindet. Bevorzugten
friher in erster Linie Familien mit Kindern die
freundliche und preiswerte Art Ferien zu machen,
zieht es heute die verschiedensten Gastetypen
vermehrt zu einem Kurzurlaub ,aufs Land®. Akti-
vitaten wie: Rad fahren, Reiten oder Wandern sind
dabei genau so gefragt wie Kulturerlebnis- oder
Gesundheits- und Verwdhnangebote. Jede Jahres-
zeit hat dabei ihren Reiz.

Vielerorts sind noch heute die Spuren der Jahr-
hunderte wahrenden Landwirtschaftstradition sicht-
bar. Intakte Dorfstrukturen, landliche Lebensfor-
men, eine herzliche Gastfreundschaft und reizvolle
Naturlandschaften sind ideale Anziehungspunkte
fur Tourismus- und Freizeitaktivitaten. So konnen
Besucher Land und Leute kennen lernen, deren
Tradition, Kunst und Kultur mit erleben und frische,
landliche Produkte in regionalen Spezialitdten ge-
nieRen. All das macht heute den Urlaub auf dem
Lande zu einem Erlebnis, dass sich nicht nur bei
Familien mit Kindern zunehmend an Beliebtheit
erfreut.

Der ursprunglich von der Politik verfolgte Ansatz,
den Landurlaub als Einkommensalternative fur die
Landwirte zu entwickeln, ist aufgrund der groftei-
ligen Strukturen der landwirtschaftlichen Betriebe
in den neuen Bundeslandern so nicht umsetzbar.
Insbesondere in den traditionellen landwirtschaft-
lichen Nutzregionen wie der Magdeburger Bérde
sind touristische und Freizeitangebote zumeist lo-
kal begrenzt bzw. werden bislang in erster Linie
von Naherholern nachgefragt.

Unter dem Ansatz ,Gesamterlebnis® bietet der
Landurlaub gerade diesen Regionen, die Uber
keine touristische Tradition oder Uberregionale Be-
kanntheit verfiigen, die Chance, Gaste in die Re-
gion zu holen und auf diese Weise die Wirtschafts-
kraft zu starken und Arbeitsplatze nachhaltig zu
sichern.

Im Rahmen der Gemeinschaftsaufgabe ,Verbes-
serung der regionalen Wirtschaftsstruktur® bzw.
»verbesserung der Agrarstruktur und des Kisten-
schutzes® wurden durch die Lander in den vergan-
genen Jahren umfangreiche kommunale wie priva-
te Investitionsvorhaben unterstutzt, die vielerorts
die Lebensqualitat der Bevdlkerung erheblich ver-
bessert haben.

Fir eine nachhaltige Sicherung der landlichen
Raume reicht die alleinige Infrastrukturférderung
jedoch nicht aus. Gerade fiur die ErschlieBung re-
gionaler Wirtschaftskreislaufe sind Innovation und
Eigeninitiative in der Bevdlkerung genau so ge-
fragt wie die Kooperation der Leistungstrager un-
tereinander. Initiativen wie LEADER+ oder Re-gio-
nen aktiv haben in den letzten Jahren hervorra-
gende Beispiele und nachahmenswerte Vorhaben
hervorgebracht. Die Direktvermarktung regionaler
und landwirtschaftlicher Produkte - Uber Waren-
kérbe der Region, kulinarische oder thematische
Routen - oder die Erhaltung und Umnutzung l&nd-
lichen Erbes sind dabei nur einige Beispiele der
breiten Palette an Mdglichkeiten zur nachhaltigen
Sicherung landlicher Raume.

In einer Bestandsaufnahme wurden zunachst die
natirlichen, wirtschaftlichen, sozialen und insbe-
sondere die touristischen Rahmenbedingungen
analysiert und hinsichtlich ihrer Starken und
Schwachen bewertet. Eine Auswahl beispielhafter
Angebote und Initiativen vermittelt einen Eindruck
Uber die Vielfalt der vorhandenen Freizeit- und Er-
lebnismdglichkeiten auf dem Lande.

Unter Berticksichtigung wirkender Trends werden
Chancen und Risiken abgeleitet, die die Grund-
lage fur die im Leitbild verankerten Entwicklungs-
potenziale bilden.

Die Handlungsempfehlungen runden das Hand-
buch ab und zeigen, welche Handlungserforder-
nisse auf Landes- und regionaler Ebene notwen-
dig sind, um mit attraktiven, qualitativ hochwerti-
gen und marktfahigen Angeboten den Stellenwert
des Landurlaubs im Natur- und Aktivtourismus des
Landes weiter auszubauen.

Die an den Informationsteil angefligten themati-
schen Karten vermitteln einen Uberblick tber die
touristischen Themen und Profile in den funf tou-
ristischen Verbandsregionen des Landes.



2. Landurlaub als Chance fiir den
landlichen Raum Sachsen-Anhalts

21 Historische Entwicklung

Das Land Sachsen-Anhalt ist im Gegensatz zu
anderen neuen Bundeslandern wie Sachsen oder
Thiringen kein historisch gewachsenes Bundes-
land. Vor seiner Wiedergriindung im Jahr 1990
bestand es in seiner heutigen Gestalt lediglich in
den Jahren von 1947 bis 1952. Damals war es in-
folge der Neugliederung der sowjetischen Besat-
zungszone nach dem Zweiten Weltkrieg aus den
preulischen Provinzen Sachsen und dem Land
Anhalt sowie einigen kleineren, ehemals braun-
schweigischen und thiringischen Gebieten gebil-
det worden.

Obwohl Sachsen-Anhalt landesgeschichtlich be-
trachtet recht jung ist, kann es auf eine wechsel-
volle und reiche Vergangenheit zurlickblicken.
Vielfaltige Zeugnisse dieser reichen Kulturge-
schichte sind allgegenwartig und dokumentieren
die einst herausragende Stellung Anhalts. Gewal-
tige Burgen, Dome, trutzige Dorfkirchen und Klos-
teranlagen als Ausdruck geistlicher und weltlicher
Macht belegen eindrucksvoll die Rolle des Landes
als wichtiger Schauplatz in der Geschichte des
Deutschen Reiches seit dem 10. Jahrhundert.

Eine erste historisch greifbare Gestalt gewann das
Gebiet des heutigen Sachsen-Anhalts mit dem
Grofreich der Thiringer, welches infolge der gro-
Ren europaischen Vélkerwanderung des 3. bis 5.
Jahrhunderts entstand und im 8. Jahrhundert
durch Karl den Groflen dem Frankischen Reich
angegliedert wurde. Die kulturhistorische und poli-
tische Entwicklung wurde durch Otto I. entschei-
dend mit gepragt. Er entwickelte das Erzbistum
Magdeburg neben Rom und Byzanz zu einem der
Zentren der damaligen Welt. Von Magdeburg aus
trieb Otto I. im 10. Jahrhundert die Christianisie-
rung der heidnischen Slawen im Osten des Lan-
des voran, die jedoch erst im 12. Jahrhundert, zu
einer planmafiigen bauerlichen Besiedelung des
nord- und mitteldeutschen Raumes flhrte."

Nachdem es den Askaniern nicht gelungen war,
sich ihrer Vormachtstellung zu behaupten, und ihre
Stammeslinie im 14. Jahrhundert erlosch, traten
die Wettiner zu Beginn des 15. Jahrhunderts deren
Erbe in Wittenberg an. Die Belehnung der Hohen-
zollern mit der Mark Brandenburg und die Ablass-
geschafte des Erzbischofs Albrecht von Branden-
burg gaben den Anstol3 zur Reformation, in deren
Zusammenhang Martin Luther 1517 seine 95 The-
sen am Portal der Schlosskirche zu Wittenberg
anschlug.

T www.vitebergia.de/gesch_land.htm, 2003,

www.genealogienetz.de, 2003

Wahrend der Reformation fanden nicht nur religio-
se Forderungen, sondern auch die sozialen Unru-
hen ein Ventil, was 1525 schlieBlich zum Bauern-
krieg fuhrte. Mit dem Westfalischen Frieden 1648,
der den verheerenden Dreil3igjahrigen Krieg been-
dete, anderten sich die territorialen Verhaltnisse
grundlegend. Die von den Wettinern beherrschten
geistlichen Furstentimer Magdeburg und Halber-
stadt fielen an die Mark Brandenburg des GroRRen
Kurfiursten. In der Folge gewann die Stadt Magde-
burg neben ihrer herausgehobenen handelspoliti-
schen Stellung auch strategische Bedeutung als
preuBlische Festung. Die Stadt Halle machte sich
als neue Universitatsstadt und als Zentrum der
pietistischen Bewegung einen Namen.

Die vier kleinrdumigen anhaltischen Furstentimer
Anhalt-Zerbst, Anhalt-Dessau, Anhalt-Bernburg
und Anhalt-Kéthen blieben von dieser Entwicklung
unberthrt. lhre Vereinigung erfolgte erst 1863 zum
Herzogtum Anhalt mit der Hauptstadt Dessau.

Im Rahmen der verwaltungsmaRigen Neuordnung
PreuBens 1815 wurde die Provinz Sachsen ge-
schaffen und in die Bezirke Magdeburg, Merseburg
und Erfurt aufgeteilt. Die Provinzbildung verander-
te die Situation an Mittelelbe, unterer Saale und
Harz grundlegend. Es bildete sich eine mitteldeut-
sche Identitat aus, die, aufgrund der Mittellage, zu
einem enormen industriellen Aufschwung und - vor
allem in den Stadten - zu einem explosionsartigen
Anstieg der Bevolkerungszahlen fiihrte.

Nach dem Ersten Weltkrieg im Jahr 1918 wurde
der Freistaat Anhalt, nach dem Zweiten Weltkrieg
die Provinz Sachsen-Anhalt, gebildet, die 1947 in
,Land Sachsen-Anhalt umbenannt wurde. Im
Zuge der Zentralisierung der DDR erfolgte 1952
die Aufldsung des Landes und die Uberfiihrung in
die beiden Bezirke Magdeburg und Halle. Nach
dem Niedergang der DDR und der Wiedervereini-
gung am 03. Oktober 1990 wurde das Land Sach-
sen-Anhalt weitgehend entsprechend der friiheren
Grenzen wieder eingerichtet und der Bundesrepu-
blik Deutschland angegliedert.?

Fazit

Insbesondere die noch heute sichtbaren Spuren
der Vergangenheit sind Potenziale fir den Touris-
mus. Allein die 72 Bauwerke an der Stral3e der
Romanik sind in dieser Vielfalt einmalig, die roma-
nischen Feldsteinkirchen als Zeichen der Christia-
nisierung, die Orts- und Strallennamen, aber auch
die ,Geschichten um die Geschichte” bieten gera-
de fir den Landurlaub interessante Ausflugsziele
und den Ansatz, ,Land und Leute® zu verstehen.

2 www.vitebergia.de/gesch_land.htm, 2003,

www.genealogienetz.de, 2003



2.2 Natiirliche Bedingungen
Sachsen-Anhalt zeichnet sich durch ein differen-
ziertes Landschaftsbild aus. Unter Berlcksichti-
gung ihrer Entstehung, der naturrdumlichen Bedin-
gungen, Flachennutzungen und des Landschafts-
bildes unterscheidet das Landschaftsprogramm
des Landes Sachsen-Anhalt finf naturrdumliche
GroRlandschaften®: Landschaften am Siidrand des
Tieflandes, Flusstaler und Niederungslandschaf-
ten, Ackerebenen, Landschaften des Mittelge-
birgsvorlandes und Mittelgebirge sowie die beiden
anthropogen bedingten Landschaftstypen: Stadt-
landschaften und Bergbaulandschaften/Tagebau-
regionen. Fur die touristische Betrachtung und Be-
wertung wurden die im Landschaftsprogramm
Sachsen-Anhalt ausgewiesenen Landschaftsein-
heiten in folgende neun Schwerpunktregionen fur
den Landurlaub verdichtet und konkretisiert:

» Altmark

* Dromling (landeribergreifend mit Niedersachsen)

» Colbitz-Letzlinger Heide (in Teilen)

* Magdeburger Borde

» Gartenreich Dessau-Worlitz

» Dubener Heide
(landerubergreifend mit Sachsen)

* Flaming (l&ndertbergreifend mit Brandenburg)

* Harz und Harzvorland (I&ndertbergreifend mit
Niedersachsen und Thiringen)

* Weinregion Saale-Unstrut
(landertibergreifend mit Thiringen)*

Abb. 1: Schwerpunktregionen fiir den
Landurlaub in Sachsen-Anhalt

Quelle: Landesamt fiir Vermessung und Datenverarbeitung
Sachsen-Anhalt, 2001, eigene Darstellung Reppel + Partner
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Die genannten Landschaftseinheiten werden im
Folgenden hinsichtlich ihrer Entstehung, Oberfla-
chenformen und landschaftspragenden Elemente
charakterisiert.

> Altmark

Die Altmark erscheint auf den ersten Blick als
weite, offene Landschaft mit wenig hervortreten-
den Blickpunkten. Bei naherer Betrachtung er-
schlieBen sich dem Besucher jedoch markante
Landschaftsbilder. Die reizvollen Auen von Elbe
und Havel im Osten, das durch den Menschen kul-
tivierte Sumpfgebiet des Dromling im Sudwesten
und die Colbitz-Letzlinger Heide sind die Natur-
raume, die insbesondere den Charme der Altmark
ausmachen. Mit den Auslaufern der Colbitz-Letz-
linger Heide und den Zichtauer Bergen im sud-
lichen Teil der Altmark finden sich ausgedehnte
Heide- und hlgelige Waldlandschaften. Die hdch-
ste Erhebung der Altmark ist mit 160 m der Lange
Berg in den Hellbergen.

Die Elbtalauen durchziehen mit etwa 100 km die
Altmark und sind Bestandteil des seit 1997 von
der UNESCO anerkannten Biospharenreservates
»Flusslandschaft Elbe“. Sie stellen eine einzigar-
tige naturnahe Stromlandschaft mit einem der ar-
tenreichsten Lebensraume fur Flora und Fauna in
Mitteleuropa dar.® Die Altmarkische Wische, im
Nordosten der Altmark, ist eine herbe Elbmarsch-
landschaft. Sie ist weit und flach und von rund 900
km Entwasserungsgraben durchzogen. Fast zwei
Drittel der Wische machen die Naturschutzgebiete
der Garbe-Aland-Niederung, der Elbaue und der
alten Elbe aus. Die Dorfer sind langgestreckt auf
Sandmarschen errichtet.6 Charakteristisch fur den
Elb-Havel-Winkel ist der Kontrast zwischen den
wiesenreichen Niederungen von Elbe und Havel,
kleinen Seen mit dichten Schilfgirteln und den
bewaldeten H6henzligen der Kamernschen Berge.”

Das Landschaftsbild im Norden der Altmark be-
stimmt die Altmarkische Hohe mit dem Arendsee,
der sich mit seiner mehr als 500 ha groRen Was-
serflache markant aus der ihn umgebenden Heide-
landschaft abhebt.? Reine Luft, klares Wasser und
die waldreiche Umgebung machen das Gebiet um
den Arendsee zu einer idealen Ferienregion. Der
Arendsee, bislang groRter See in Sachsen-Anhalt,
ist mit durchschnittlich 28,7 m einer der tiefsten
und saubersten Binnenseen Deutschlands.

3 Ministerium fur Umwelt und Naturschutz des Landes
Sachsen-Anhalt, 1994/2000

4 Ministerium fiir Wirtschaft und Arbeit des Landes
Sachsen-Anhalt, 2004, S. 11

5Siegmund, Bernd und UIf Béttcher, 1999, S. 17

6 Tourismusverband Altmark e.V., 2002, S. 34

" ebenda, S. 35

8 Felsmann, Klaus-Dieter, 2002, S. 80



Der Dromling, ein rund 320 km? groRes Niede-
rungsgebiet am sidwestlichen Rand der Altmark,
erstreckt sich zwischen Calvérde und Oebisfelde
und weiter nach Niedersachsen. Das ca. 25 km
breite Becken war urspriinglich von bewaldeten
Niedermooren bedeckt, gespeist von den Flissen
Ohre und Aller. Vor etwa 200 Jahren erfolgte die
fur eine Grunland- und Ackerbewirtschaftung not-
wendige Entwéasserung. Die durch Melioration ent-
standenen tber 1000 Graben und Kanale pragen
das Landschaftsbild. Insbesondere im mittleren
Bereich des Dromling wechseln Waldflachen mit
Wiesen, Graben und Kanalen. Der 1990 zum Na-
turpark ernannte Drémling hat grofite Bedeutung
als Lebensraum fiir mehr als 400 vom Aussterben
bedrohte Tier- und Pflanzenarten.®

> Colbitz-Letzlinger Heide

Die Colbitz-Letzlinger Heide erstreckt sich siddst-
lich von Gardelegen bis nach Haldensleben und ist
Teil der Landschaftseinheit Altmarkheiden. Die mit
der Weidewirtschaft entstandenen ehemals grol3-
flachig vorhandenen Heiden wurden im 19. Jahr-
hundert aufgeforstet.’® Lediglich auf dem Truppen-
Ubungsplatz sind noch weitlaufige Heideflachen
vorhanden. Dieser Kernbereich der Heide ist je-
doch fiir die Offentlichkeit nicht zuganglich. Das
einzig begehbare Heidegebiet sind die Keller-
berge. Besonders wertvoll und schitzenswert sind
der grofdte geschlossene Lindenwald Europas
(185 ha) sowie zahlreiche uralte Eichen." Mit der
Ausweisung des Naturparks werden weite Teile
der Colbitz-Letzlinger Heide unter Schutz gestellt.

> Magdeburger Borde

Die Magdeburger Boérde umschlief3t als fruchtbare
Ackerebene die Landeshauptstadt Magdeburg im
Stden Westen und Norden. Sie erstreckt sich
zwischen Bode und Ohre, wird 6stlich von Elbe
und Saale begrenzt und reicht im Westen fast bis
an die Landesgrenze zu Niedersachsen. Auf den
ertragreichen Schwarzerdebdden wird insbesonde-
re Weizen- und Zuckerriibenanbau betrieben. Die
Magdeburger Borde gehort mit Bodenwertzahlen
bis 100 zu den fruchtbarsten Ackerbaugebieten
Deutschlands. Viele Schldsser, Guter und Herren-
hoéfe sind Zeugnisse des Wohlstandes vergange-
ner Zeiten aus Jahrhunderte langem Ackerbau.
Grol¥flachige Felder bestimmen das Landschafts-
bild, das durch kleinere, hligelige Waldgebiete,
wie das Hohe und das Saure Holz, die als Erho-
lungsgebiete fir die umliegenden Orte dienen,
aufgelockert werden. Eine Vielzahl kleiner, mit
Baumen und Geholzen gesaumter Flusstaler sind
Landschaftselemente, die die landwirtschaftlichen
Nutzflachen gliedern und beleben. Dazu zahlen

9 Siegmund, Bernd und UIf Béttcher, 1999, S. 16f.
10 Landesamt fiir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 31
" Tourismusverband Altmark e.V., 2002, S. 35
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beispielsweise das Allertal am westlichen und das
Silzetal mit seinen vielen Wassermuihlen am 0Ostli-
chen Rand der Borde.?

> Diibener Heide

Die Dubener Heide liegt zwischen den FluBauen
der Elbe im Nordosten und der Mulde im Stdwes-
ten, im Grenzbereich von Sachsen und Sachsen-
Anhalt. Sie prasentiert sich als abwechslungsreiche
higelige Heidelandschaft und gehdrt zum grofiten
zusammenhangenden Waldgebiet Mitteldeutsch-
lands. Die héchsten Erhebungen der Heide sind die
Hohe Gieck (193 m) bei Schkéna und der Wurzel-
berg (182 m) bei Bad Schmiedeberg. Ihre heutige
Gestalt erhielt die Dibener Heide insbesondere
durch die wirtschaftliche Tatigkeit des Menschen.
Mit dem Ruckgang der Weidewirtschaft erfolgte
die Aufforstung zur heutigen Waldheide.”® Das
Kerngebiet besteht aus zusammenhangenden
Waldflachen, mit zahlreichen Wanderwegen. Da-
gegen zeichnen sich die Randgebiete durch einen
Wechsel von Wald- und Ackerland aus. Da die
sandigen Boden des Heidegebietes eine vergleichs-
weise geringe Qualitat aufweisen, wird Ackerbau
nur kleinflachig betrieben. Von grofRerer Bedeu-
tung ist die Forstwirtschaft, aufgrund der ausge-
dehnten Kiefernforste.

Ein weiteres Charakteristikum im heutigen Land-
schaftsbild ist in der bergbaulichen Nutzung be-
grundet, die v. a. am westlichen Rand der Dibener
Heide eine Seenlandschaft entstehen lieR. Die
Goitzsche, der Muldestausee und der Bergwitzsee,
die Mohlauer Seen sowie die Gniester Seenplatte
bei Rotta sind neben den natirlichen Badeseen
z. T. seit Jahrzehnten beliebte Erholungsgebiete.
Zeugen der steinzeitlichen Besiedelung der Heide
sind zahlreiche Grabhugel wie das Jungfern-,
das Zigeuner-, das Berta- und das Reitergrab.
In der an Quellen und Béachen reichen Dubener
Heide gibt es eine Vielzahl historischer Was-
sermuhlen, insbesondere im Fliethbach- und im
Hammerbachtal. Der gréfite Teil der Dibener Heide
wurde 1992 als landeriibergreifender Naturpark aus-
gewiesen. Die Dubener Heide hat vor allem fiir den
Ballungsraum Leipzig-Halle-Dessau grofRe Bedeu-
tung als Ausflugs- und Erholungsgebiet.

> Flaming

Der Flaming bildet einen geschlossenen Teil des
sudlichen Landrickens im Mitteldeutschen Tief-
land. Er reicht aus dem Gebiet nordlich von Jessen
Uber Zerbst bis nach Burg bei Magdeburg, schlief3t
im Norden an das Niederungsgebiet der Unteren
Havel an, wird im Westen und Siiden durch die
Elbtalniederung und das Tal der Schwarzen Elster

121 andesamt fiir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 41
13 Kegler, Harald, 2001, S. 32
4 Meyer, Herbert, 2004



sowie im Osten durch den Lausitzer Grenzwall
begrenzt.'® Anteil am Flaming haben die Landkreise
Anhalt-Zerbst, Jerichower Land und Wittenberg in
Sachsen-Anhalt und die Landkreise Potsdam-Mit-
telmark und Teltow-Flaming in Brandenburg. Ledig-
lich seine sldlichen Auslaufer reichen ins Land
Sachsen-Anhalt hinein.'® Das Landschaftsbild wird
hier durch den Wechsel von kleineren Waldgebie-
ten, Wiesentélern und ackerbaulich genutzten FIa-
chen bestimmt.'”

Analog der Entscheidung in Brandenburg wird
kiinftig auch das Gebiet des Flaming in Sachsen-
Anhalt als Naturpark ausgewiesen und unter
Schutz gestellt.

> Harz

Der Harz (mittelhochdeutsch: hart = Bergwald) ist
das nodrdlichste Mittelgebirge Deutschlands. Er
befindet sich im Sidwesten des Landes Sachsen-
Anhalt und setzt sich westlich in Niedersachsen und
stidwestlich in Thiringen fort. Der Harz zeichnet
sich durch naturnahe Waldgebiete und eine grol3e
Vielfalt an Naturschoénheiten aus. Er ist Ergebnis
der saxonischen Gebirgsbildung. Die Tektonik
fuhrte zu einer pultférmigen Hebung im westlichen
und nérdlichen Teil, die mit einem steilen Anstieg
von 300-400 m eine markante Landschaftsgrenze
zum higeligen Nérdlichen Harzvorland bildet. Die
Schichtrippenformation der Teufelsmauer bei Thale
bildet dabei den landschaftlichen H6hepunkt.

Die zentrale Hochflache wird von der 1.142 m
hohen Kuppel des granitischen Brockenmassivs
Uberragt.'® Hier hat sich eine einzigartige, an das
raue Klima mit hohen Niederschlagsmengen, Stiir-
men und schnee- und eisreichen Wintern ange-
passte Pflanzen- und Tierwelt entwickelt. Klima-
tisch ist der Harz durch seine exponierte Lage eine
Besonderheit. Das Reizklima trug zur Entstehung
einer Vielzahl staatlich anerkannter Kurorte bei.

Charakteristisch fur das Landschaftsbild des nérd-
lichen Harzvorlandes ist der Wechsel von bewal-
deten Hugeln und vegetationslosen Felswanden
zu Ackermulden und Waldinseln. Die markantesten
bewaldeten Hohenzlige sind die Spiegelsberge
bei Halberstadt, die Thekenberge, der Fallstein,
der Hakel und der Huy." Das im Windschatten des
Harzes gelegene und somit klimatisch begunstig-
te Gebiet ist zudem mit fruchtbaren L6Rbdden
ausgestattet. Neben dem Anbau herk&émmlicher
Feldfrichte haben vor allem Obstbau, Blumen- und
Saatzucht Tradition.?°

5 Oelke, Eckhardt, 1997, S. 92

16 Landesamt fiir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 34,
Oelke, Eckhard, 1997, S. 91ff.

17 Landesamt fiir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 34f.

18 Kurth, Horst, 2001, S. 45, 204ff.

19 Schréder, Hilmar, 2000, S. 71

20| andesamt fiir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 50
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Das suidliche Harzvorland ist ein leicht gewelltes
Hugelland und unterliegt einer Uberwiegend land-
wirtschaftlichen Nutzung.?' Maanderbildende Wie-
senbache wie im Tal der Selke oder im Eine-Leine-
Tal charakterisieren das Landschaftsbild. Zahlreiche
Muhlen erinnern an Besiedelung und Bergbau. Das
sudliche Harzvorland weist zudem eine in Europa
einmalige Vielfalt von Karsterscheinungen auf, die
ein abwechslungsreiches und lebhaftes Relief mit
weitlaufigen Waldgebieten Streuobstwiesen ent-
stehen liefen.??

Markante Landschaftselemente im hiigeligen und
waldreichen 6stlichen Vorland sind die seit Jahr-
zehnten als Erholungsgebiet genutzten Mansfel-
der Seen.?® Aufgrund von Warmebegunstigung und
niedrigen Niederschldgen gedeihen hier, insbeson-
dere um den SuRen See Aprikosen und Wein (H6hn-
stedt). Von der langen Bergbautradition im Mans-
felder Land zeugen vor allem eine Vielzahl von Hal-
den, die weithin sichtbar das Landschaftsbild pragen.

Untrennbar mit der Besiedelungsgeschichte des
Harzes verbunden ist der aus dem Erzreichtum
resultierende Bergbau. Die kulturhistorische Bedeu-
tung drickt sich noch heute in einer Vielzahl von z. T.
zuganglichen Bergwerken und Stollen wie dem Welt-
kulturerbe Rammelsberg, den Schaubergwerken
Bichenberg, Rdhrigschachtund Rabensteiner Stol-
len, etc. aus. Auch Wasserwirtschaftsanlagen und
Grabensysteme wie das Oberharzer Wasserregal,
Stauteiche oder Talsperren, die heute u. a. dem
Hochwasserschutz, der Trinkwasserversorgung
und der Erholung dienen, sind Zeugnisse des his-
torischen Bergbaus. Eine Besonderheit der unter-
irdischen Sehenswirdigkeiten sind die beiden
Tropfsteinhéhlen in Rabeland.

Zum Erhalt der mannigfaltigen, einzigartigen Natur
wurden auf dem Gebiet Sachsen-Anhalts der Na-
tionalpark Hochharz (5.800 ha) und der im nieder-
sachsischen Teil gelegene Nationalpark Harz in ei-
nem gemeinsamen Nationalpark Harz zusammen
gefuhrt. Mit dem Naturpark wird neben dem Schutz
der Natur gleichzeitig auch dem Erhalt der Kultur-
landschaft und der nachhaltigen regionalen Ent-
wicklung Rechnung getragen.?

> Gartenreich Dessau-Worlitz

Das Gartenreich Dessau-Worlitz ist eine gestal-
tete historische Kulturlandschaft von besonderer
Okologischer und kulturhistorischer Bedeutung. Es
liegt im weitrdumig umgebenden UNESCO-Bio-
spharenreservat Flusslandschaft Mittlere Elbe.?> Im
Jahr 2000 wurde ein Teil des Gartenreiches Dessau-
Worlitz von der UNESCO zum Weltkulturerbe er-

21 ebenda, S. 45f, 204ff.

22 gbenda, S. 44, 224ff.

23 Oelke, Eckhard, 1997, S. 66ff.

24 Kurth, Horst, 2001, S. 7

25| andesamt fiir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 51



klart.?6 Das bekannteste und bedeutendste Parken-
semble des Gartenreichs sind die Wérlitzer Anlagen,
die auf 112 ha Natur und Kultur eindrucksvoll verei-
nen. Angelegt wurden sie in der zweiten Halfte des
18. Jahrhunderts von Flrst Leopold Ill. Friedrich
Franz von Anhalt-Dessau und seinem Baumeister
Friedrich von Erdmannsdorff im Stil eines engli-
schen Landschaftsgartens nach den Leitgedanken
der Aufklarung und des Frihklassizismus. Die An-
lage war impulsgebend fiir die Verbreitung des
landschaftlichen Garten- und des klassizistischen
und neugotischen Baustils in Deutschland und Mit-
teleuropa. Die ganzheitliche Gestaltung der Land-
schaft verleiht dem Gebiet ein parkahnliches Aus-
sehen. Schlésser und Garten, Alleen, Wiesen, Auen-
walder, Teiche, Landwirtschaft und Obstbau bilden
eine harmonische Einheit.?”

> Weinregion Saale-Unstrut

Die geschichtstrachtige Weinregion Saale-Unstrut
erstreckt sich Uber das Gebiet siidlich von Quer-
furt, den westlichen Teil des Burgenlandkreises
einschlieBlich der Stadte Weilenfels, Naumburg
und Bad Kdsen bis nach Thuringen. Das Land-
schaftsbild stellt sich als ein harmonisches und
abwechslungsreiches Mosaik aus sanften Hulgel-
ketten und Plateauflachen dar, durchschnitten
von den Flusstalern der Saale, der Unstrut und
der Weilken Elster. Die Reliefformen, das milde,
niederschlagarme Klima des Mitteldeutschen Tro-
ckengebietes und die fruchtbaren Béden auf den
Hochflachen machten den Weinbau mdglich. Der
sogenannte Terrassen-Hackweinbau auf den stei-
len Hangen entlang der Flusslaufe zeichnet heute
die ,Weinregion Saale-Unstrut‘ aus?® und hat ihr
den Titel ,Toscana des Nordens“?® verschafft.

Das reiche Vorkommen von Bodenschatzen und
die naturlichen Lebensbedingungen haben eine
frihe Besiedlung ermoglicht, was mit dem Fund
der Himmelsscheibe von Nebra oder dem Sonnen-
observatorium in Goseck nachweisbar ist. Mit ca.
78.000 ha gehort ein grof3er Teil des Gebietes seit
2000 zum Naturpark Saale-Unstrut-Triasland.

Fazit

Abwechslungsreiche Landschaftsbilder und ein
hohes Naturraumpotenzial bilden die Basis flr
einen hohen Erholungs- und Freizeitwert. Mit der
Ausweisung von Naturparken sichert das Land
Sachsen-Anhalt dauerhaft landschaftliche und na-
turliche Schatze und erdéffnet zugleich die Chance
zur Forderung von landschaftsbezogener Erho-
lung und Freizeithutzung sowie einer nachhaltigen
Tourismusentwicklung.

26 www.gartenreich.com (Kulturlandschaft Gartenreich

Dessau-Woérlitz)
27 Landesamt fir Umweltschutz Sachsen-Anhalt, 2000, S. 51f.
28 gbenda, S. 49
29 der Titel wurde von Max Klinger gepragt
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Fur den Landurlaub in Sachsen-Anhalt besitzen die
Naturparke Dromling, Colbitz-Letzlinger Heide, Fla-
ming, DUbener Heide, Unteres Saaletal, Saale-Un-
strut-Triasland und Harz sowie das Biosphéarenre-
servat ,Flusslandschaft Mittlere Elbe“ enorme Be-
deutung, weil sie mit ihrer lebhaften und intakten
Natur die Grundlage bilden fiir Gesundheit, Lebens-
raum aktive Erholung und Umweltbildung. Als Schutz-
gebiete dienen sie dem Erhalt nattrlicher Lebens-
raume von Pflanzen und Tieren und erdffnen die
Méglichkeit, diese in ihrer natlirlichen Umgebung
zu beobachten. Gleichzeitig férdern sie das Ver-
standnis fiir die Sensibilitat von Okosystemen.

Auch die natlrlichen und kinstlichen Badeseen
bieten Raum fur Naherholung. Die Wasserqualitat
der Flisse hat sich in den letzten 15 Jahren derart
verbessert, dass auch sie mittlerweile Uber Bade-
Wasserqualitat verfiigen. Einige wurden im Zuge
der Entwicklung des Landesthemas Blaues Band
bereits touristisch erschlossen, andere harren noch
ihrer Erschliefung. Chancen flr die Weiterentwick-
lung des Wassertourismus ergeben sich aus der
Flutung ehemaliger Tagebaurestlécher und der Um-
gestaltung in grof¥flachige Freizeitlandschaften.

Die archaologischen Funde, die kulturelle Leistung
und die inhaltliche Aufbereitung bieten ein einzig-
artiges touristisches Potenzial. Auch Bergbau,
Weinbau und die Parkanlagen des Gartenreiches
Dessau-Woérlitz sind Uberregional bedeutende Zeit-
zeugen der menschlichen Nutzung von Landschaft
und naturlichen Ressourcen.

2.3 Wirtschafts- und Sozialstruktur

.Frische Luft, blihende Wiesen, romantische Dor-
fer. Fernab von den larmenden Stadten zu leben,
ist auf den ersten Blick ein Geschenk.“®® Jedoch
sind die individuellen Wohnbedingungen nur ein
Kriterium, welches die Lebensqualitat im landli-
chen Raum bestimmt. Weitere ausschlaggebende
Aspekte sind an das Vorhandensein von

» Einkaufsmdglichkeiten und Dienstleistungs-
einrichtungen,

* kulturellen, Freizeit- und Bildungsangeboten,

 Einrichtungen zur Betreuung von Kindern und
Alteren sowie medizinischer Versorgung,

» technischer und verkehrlicher infrastruktureller
Ausstattung, insbesondere OPNV sowie

« Einkommensmadglichkeiten im Wohnumfeld

geknupft.

Die Auspragung dieser Aspekte hat, in Abhangigkeit
der personlichen Wertigkeit, Einfluss auf die Orts-
bindung, die raumliche Mobilitat und nicht zuletzt
auf die Bevolkerungsentwicklung, wobei schrump-
fende Bevdlkerungszahlen aufgrund einer als man-

30 Miiller, Andreas, 2002, S. 30



gelhaft empfundenen Lebensqualitat meist weitere
Einschrankungen nach sich ziehen. Das betrifft vor
allem das OPNV-Angebot sowie die SchlieRung von
Schulen und Betreuungseinrichtungen. Eine ange-
spannte Versorgungssituation gefahrdet damit die
Funktionsfahigkeit und Attraktivitat 1andlicher Ge-
meinden als intakter Lebensraum.

Die Bedeutung der Lebensqualitdtsdimensionen
steht in deutlicher Abhangigkeit von Alter und Le-
bensphase. Wahrend jungen Menschen vor allem
der Zugang zu Freizeit- und Kulturmdoglichkeiten
sowie die Erreichbarkeit mit dem OPNV bedeut-
sam erscheint, sind fir altere Personengruppen
eine intakte Landschaft und Umweltqualitat sowie
die Versorgung mit Waren des taglichen Bedarfs
dominierende Aspekte. Von zentralem Stellenwert
fur die Handlungsmdglichkeiten des Einzelnen ist
letztlich aber vor allem die individuelle Erwerbs-
situation. Daher bilden das Arbeits- bzw. Ausbil-
dungsplatzangebot das Hauptkriterium bei der
Entscheidung, in der Region zu bleiben.3' Einzelne
Aspekte der Lebensqualitat werden deshalb im
Folgenden genauer betrachtet.

> Erwerbssituation

Gegenwartig sind 1.012.000 Personen in Sach-
sen-Anhalt erwerbstatig (41 %) (Stand 2004).32 Der
Anteil der sozialversicherungspflichtig Beschaftig-
ten betragt rund 81 %.% Die Arbeitslosenquote liegt
mit 21,8 % deutlich Gber dem bundesdeutschen
Durchschnitt von 10,8 %.34

Die groRte Erwerbstatigkeit ist in Sachsen-Anhalt in
den Bereichen Dienstleistungen (22 %), Gewerbe
(18 %) und Handel (14 %) zu finden. Markante
regionale Disparitaten sind nicht vorzufinden.

Die Erwerbstatigkeit in der Land-, Forstwirtschaft
und Fischerei liegt bei lediglich 3 %. Die deutliche
Mehrheit (88 %) ist dabei in landwirtschaftlichen
Betrieben beschéaftigt.>> Ebenfalls gering mit nur 3 %
fallt der Anteil der Beschaftigten im Gastgewerbe
aus. Dabei muss jedoch erwahnt werden, dass ein
Grolteil der privaten Vermieter im Nebenerwerb
oder als Familienbetriebe arbeiten und in der Re-
gel keine weiteren Arbeitskrafte beschaftigen.

> Bevolkerungsentwicklung

In Sachsen-Anhalt leben derzeit 2.522.941 Einwoh-
ner auf einer Flache von 20.445 km?2.3¢ Daraus
ergibt sich eine Einwohnerdichte von rund 123
EW/km?2. Sachsen-Anhalt zahlt neben Brandenburg
und Mecklenburg-Vorpommern zu den am dinns-

31 Miller, Andreas, 2002, S. 30

32 gtatistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2005
33 ebenda

34 ebenda, www.destatis.de, 2005 (Erwerbstétigkeit)
35 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004
36 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004
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ten besiedelten Bundeslandern. Konzentrations-
punkte der Bevolkerung sind die Raume Halle-
Merseburg, Magdeburg-Schénebeck, Dessau und
Bitterfeld-Wolfen.3”

Sachsen-Anhalt hat seit 1989 eine drastische Be-
volkerungsabnahme zu verzeichnen. Im Zeitraum
1989-2003 hat sich die Bevdlkerung um 14,9 %
verringert.

Abb. 2: Bevolkerungsentwicklung
von 1989-2003 in Sachsen-Anhalt
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Quelle: Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2005,
eigene Darstellung Reppel + Partner
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Der starke Bevolkerungsverlust in den Jahren 1989
bis 1992 ist in erster Linie auf Abwanderungen
in die alten Bundeslander zurlckzuflihren. Nach
dieser Reaktion der Bevdlkerung auf die sich ver-
anderten politischen, wirtschaftlichen und sozialen
Bedingungen stabilisierten sich die Bevdlkerungs-
zahlen Mitte der 1990er Jahre weitestgehend. Seit
1997 ist aber aufgrund der angespannten Arbeits-
marktsituation wieder ein verstarkter Rlickgang zu
verzeichnen.

Als eine weitere Ursache fur die ricklaufigen Be-
volkerungszahlen ist die negative naturliche Bevdl-
kerungsbewegung zu sehen, also der Saldo aus
Geburten und Sterbefallen.

Abb. 3: Natiirliche und raumliche Bevolkerungs-
bewegung in Sachsen-Anhalt

Sl

Quelle: Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2005,
eigene Darstellung Reppel + Partner

Zu Beginn der neunziger Jahre waren insbesonde-
re aufgrund der negativen Arbeitsmarktsituation vor
allem die alten Bundeslander Ziel der Wanderungs-

37 Oelke, Eckhard, 1997, S. 101



bewegungen. Daraus ergab sich ein starker Ein-
fluss auf die altersstrukturelle Zusammensetzung
der Bevolkerung, da vor allem junge Familien und
Erwachsene im reproduktiven Alter wegzogen.

Ziel der Fortziehenden sind insbesondere die alten
Bundeslander. Hierbei allen voran das Bundesland
Niedersachsen, auf das sich 18 % der Abwande-
rnden orientierten. Weitere Zielgebiete sind Nord-
rhein-Westfalen (12%), Baden-Wirttemberg (10%)
und Bayern (11%).% Die Ursachen fur die anhal-
tenden Wanderungsverluste sind vor allem in der
hohen Arbeitslosigkeit von gegenwartig rund 20,8
% in Sachsen-Anhalt und in dem Defizit an Ausbil-
dungsplatzen zu finden.3®

Die Bevolkerungsentwicklung beeinflusst nicht
unwesentlich den Altersaufbau der Bevdlkerung.
Der anhaltende Bevolkerungsrickgang durch das
Geburtendefizit sowie der selektive Migrationsver-
lust fihren bei einem gleichzeitigen Anstieg der
Lebenserwartung der Bevolkerung zu einer star-
ken altersstrukturellen Verschiebung. Ein Vergleich
der Altersstruktur in Sachsen-Anhalt der Jahre
1992 und 2004 verdeutlicht die gravierenden Ver-
anderungen.

Abb. 4: Altersstruktur der Bevolkerung
in Sachsen-Anhalt

Alters- Personen Personen | 1992-
gruppen 1992 2003 | 2003
Anzahl in % Anzahl in % in %

0-18 598.362 21,4 381.577 15,1 | -36,2
18-30 449436 16,1 358.214 14,2 | -20,3
30-60 1.184.047 42,3 | 1.090.702 43,2 -7.9
> 60 565.136 20,2 692.448 27,5 | +22,5
Gesamt|2.796.981 100 | 2.522.941 100 -9,8

Quelle: Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 1993, 2004,
eigene Darstellung/ Berechnung Reppel + Partner

Fazit

Die generelle Tendenz der Bevolkerungsentwick-
lung in Sachsen-Anhalt - zunehmende Alterung bei
gleichzeitiger Verringerung der einheimischen Be-
volkerung - ist, wenngleich in geringem Male, re-
gional unterschiedlich ausgepragt. Es lassen sich
jedoch Grundtendenzen erkennen, die fir alle Re-
gionen gleichermalen zutreffen:

« Alle Regionen sind von einem stetigen Bevodl
kerungsriickgang betroffen, dem sowohl ein Gebur-
tendefizitals auch Abwanderung zugrunde liegen.

* Der Hauptgrund fir die Migration liegt in der an-
gespannten Beschaftigungs- und Ausbildungs-
situation insbesondere in den altindustrialisier-
ten sowie in den landlichen Gebieten.

38 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2003
39 ebenda
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» Landwirtschaft und Gastgewerbe sind fiir den
Erhalt der Lebensqualitat auf dem Lande wich-
tige Wirtschaftszweige. Sie sind jedoch nur we-
nig beschaftigungswirksam.

* Ein weiterer wesentlicher Aspekt ist die alters-
spezifische Selektivitdt der Wanderungen. Da
vermehrt jingere Menschen das Land verlas-
sen, hat dies zusatzliche Auswirkungen auf die
Alterung der Bevdlkerung und verstarkt die
ricklaufige Bevolkerungsentwicklung.

2.4 Verkehrsinfrastruktur

Die Ausstattung an Verkehrsinfrastruktur ist eine
grundlegende Voraussetzung fur die wirtschaftliche
und touristische Entwicklung einer Region. Diese
beinhaltet vor allem ein leistungsfahiges Verkehrs-
netz, das die verschiedenen Verkehrstrager bin-
delt und die zentralen Orte bzw. Ballungszentren
miteinander verbindet. Leistungsfahige Verkehrs-
wege haben ErschlieBungsfunktion fir das Land
und seine Regionen und dienen vor allem auch als
Entwicklungsachsen, indem sie die Anbindung der
landlichen Raume an die Zentren gewabhrleisten.

> StraRennetz

Die Qualitat der Verkehrsinfrastruktur, insbeson-
dere die des Strallennetzes, ist zudem ein wesent-
licher Standortfaktor fur Investitionsentscheidungen
im Bereich von Industrie- und Gewerbeansiedlun-
gen und damit fur wettbewerbsfahige Arbeitsplatze.
Der Ausbau des Bundesautobahnen- und Bundes-
fernstrallennetzes zur bestmoglichen Verbindung
der Industrie- und Gewerbestandorte mit den zen-
tralen Orten ist dabei genau so von Bedeutung
wie die verkehrstechnische Anbindung der regio-
nalen Wirtschaft an neue Markte, wie beispiels-
weise Osteuropa.

Die zentrale Lage Sachsen-Anhalts in Deutsch-
land und Europa und die daraus resultierende
Transitfunktion erzeugen einen relativ hohen Durch-
gangsverkehr. Bereits heute verfligt das Land Uber
eine Vielzahl durchquerender Bundesstrallen,
Bahnlinien und Wasserwege. Die EU-Osterweite-
rung wird zu einer Zunahme der Verkehrsstrome
in Mitteldeutschland fihren und die Notwendigkeit
leistungsfahiger Verkehrswege bestarken.

Die Verkehrsinfrastruktur des Landes Sachsen-
Anhalt hat sich regional differenziert herausgebil-
det. Verallgemeinernd ist festzustellen, dass der
Norden vergleichsweise gering, die Mitte und der
Slden des Landes dagegen stark von Verkehrs-
stralBen durchzogen werden. Sachsen-Anhalt be-
sitzt drei Hauptverkehrsknotenpunkte, die von na-
tionaler und zum Teil internationaler Bedeutung
sind. Zum einen die Stadt Halle als Bestandteil des
landertbergreifenden Ballungsgebietes Leipzig-
Halle mit seinem internationalen Flughafen in



Schkeuditz, die Landeshauptstadt Magdeburg als
Zentrum der Binnenschifffahrt in Mitteldeutschland
sowie die Stadt Dessau.? Als Oberzentren liegen
Magdeburg, Halle und Dessau an wichtigen Ost-
West- und Nord-Sud-Achsen, die Sachsen-Anhalt
in das deutsche und teilweise auch in das europa-
ische Verkehrsnetz einbinden.

> Schienenverkehr

Die wichtigsten Verkehrsachsen fiir die Erschlie-
Rung Sachsen-Anhalts mittels Hauptbahnen im
Schienenpersonenfernverkehr sind:

» Wittenberge-Stendal-Magdeburg-Halle-Leipzig,
» Berlin-Wittenberg/Dessau-Bitterfeld-Halle-
Weilenfels-Naumburg-Erfurt,
Magdeburg-Sangerhausen-Erfurt,
Halle-Sangerhausen-Nordhausen,
Berlin-Magdeburg-Helmstedt,
Berlin-Stendal-Hannover,
Berlin-Magdeburg-Hannover,

» Halle-Halberstadt-Hannover.

e o o o o

Als ICE-Strecken sind die Verbindungen

+ Berlin-Halle-Frankfurt/Main,

» Berlin-Magdeburg-Hannover,

» Berlin-Stendal-Hannover,

» Hamburg-Berlin-Lutherstadt Wittenberg-

* Minchen

ausgebaut und werden im Taktverkehr befahren.*!
Als ICE-Bahnhéfe wurden Stendal, Magdeburg,
Halle, Wittenberg, Bitterfeld und Naumburg aus-
gebaut. IC-Zige halten in Salzwedel, Dessau,
Kothen und Weilenfels. Des Weiteren besteht mit
Gera-Lutherstadt Wittenberg-Rostock eine Inter-
Connex-Fernverbindung.

Erganzt wird der Schienenpersonenfernverkehr
durch die Regionalbahn- und Regionalexpress-
verbindungen des Schienenpersonennahverkehr,
der eine Anbindung zumindest der zentralen Orte
an das bundesweite Netz der Deutschen Bahn
gewabhrleistet. Das Mitflhren von Fahrradern ist
in Sachsen-Anhalt im Regionalverkehr kostenlos
moglich. Mit dem preiswerten Sachsen-Anhalt-Ti-
cket kdnnen maximal fiinf Reisende werktags zwi-
schen 10.00 Uhr und 03.00 Uhr am Folgetag in
Sachsen-Anhalt, Sachsen und Thiringen mit allen
Regionalzligen reisen.*?

> Luftverkehr

Der Flughafen Leipzig-Halle (16 km von Halle
entfernt) hat fir Sachsen-Anhalt auRerordentliche
Bedeutung, da er die internationale Anbindung des
Landes gewahrleistet. Zum Flughafen gibt es Di-
rektverbindungen von Halle im Nah- und von Mag-

40 Oelke, Eckhard, 1997, S. 300

41 www.db.de, 2004, www.sachsen-anhalt.de, 2004
(Infrastruktur+Umwelt, Schienennetz)

42 www.db.de, 2004

43 www.db.de, 2004
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deburg im Fernverkehr.#* Der Norden Sachsen-
Anhalts liegt im Einzugsbereich der Flughafen von
Berlin und Hannover. Neben dem internationalen
Flughafen Leipzig-Halle gibt es in Sachsen-Anhalt
fur den Regional- und Geschéaftsreiseverkehr den
Verkehrsflughafen (Harz-Bérde) in Cochstedt so-
wie funf Verkehrslandeplatze in Magdeburg, Des-
sau, Stendal-Borstel, Halle-Oppin und Ballenstedt.*

> Binnenschifffahrt

Sachsen-Anhalt wird in Sitdost-Nordwest- und in
West-Ost-Richtung durch ca. 600 km schiffbare
Wasserstral3en erschlossen.*’ Die wichtigsten Bun-
deswasserstralen des Landes sind der Mittelland-
kanal, der Elbe-Havel-Kanal, die Elbe und die Saale.

Uber den Mittellandkanal, den Elbe-Havel-Kanal
und die Elbe ist das Land in das europaische Was-
serstralennetz eingebunden.*® Der Mittellandkanal
verbindet Mitteldeutschland Uber den Dortmund-
Ems-Kanal mit dem Ruhrgebiet. Am Wasserstra-
Renkreuz Magdeburg fihrt er Uber die Elbe in den
Elbe-Havel-Kanal und sichert so die Anbindung
an die Region Berlin-Brandenburg*’. Die flinf lan-
desbedeutsamen Hafen sind Magdeburg, Aken
und RoRlau an der Elbe, Haldensleben am Mittel-
landkanal und Halle-Trotha an der Saale. An der
Elbe verkehren gegenwartig 15 Fahren, davon 11
Gierseilfahren. An der Saale werden zehn Fahren
betrieben, darunter acht Gierseilfahren. Befordert
werden Personen, Fahrrader und Kraftfahrzeuge.*®

Fazit

Gute Verkehrsverbindungen sind fir die Attrakti-
vitat einer touristischen Region von groRRer Be-
deutung. Dies gilt sowohl fir den groRraumigen
Verkehr und die Anbindung an die Ballungsraume
als auch fur die Verkehrsverbindungen innerhalb
einer Region.

Bis auf Teile der Altmark sind die flr den Landur-
laub zu betrachtenden Regionen Flaming, Diibe-
ner Heide und Boérde sowohl tber Autobahnen
als auch Uber das Schienennetz der Deutschen
Bahn an die umliegenden Ballungsraume Berlin,
Hamburg, Dortmund, Frankfurt angebunden.

Die Anbindung an den Harz hat sich mit dem Bau
der B 6n im &stlichen Teil bereits enorm verbes-
sert. Nach der Fertigstellung wird Gber die Anbin-
dung an die A 14 bei Bernburg auch eine deutliche
Verbesserung der Anbindung Harz-Anhalt eintre-

44 www.sachsen-anhalt.de, 2004
(Infrastruktur+Umwelt, Luftverkehr)
www.sachsen-anhalt.de, 2004
(Infrastruktur+Umwelt, WasserstralRennetz)
46 ebenda
47 Landesmarketing Sachsen-Anhalt GmbH, 2003, S. 28
48 www.sachsen-anhalt.de, 2004
(Infrastruktur+Umwelt, Wasserstral3ennetz)

45



ten. Gerade auf der Strecke Bernburg-Dessau-
Wittenberg wird dann eine enorme Zeitersparnis
zu erzielen sein.

Mit der Fertigstellung der Studharzautobahn A 38
wird Uber die Ost-West-Verbindung Leipzig-Halle-
Sangerhausen-Nordhausen-Goéttingen auch eine
Verbesserung der Erreichbarkeit des Sudharzes,
des Kyffhausers, der Goldenen Aue, aber auch
des Gebietes um den SiiRen See und der Wein-
region Saale-Unstrut eintreten. Die Weinregion
erhalt dabei zusatzlich zur A9 eine weitere Auto-
bahnanbindung bei Querfurt, die die zeitintensiven
Ortsdurchfahrten von Weilienfels und Naumburg
erleichtern wird.

Lediglich die Altmark, auch ,Insel der Langsam-
keit®, ist derzeit als Zweit- und Kurzurlaubsregion
verkehrlich nur partiell gertstet. Sie ist nicht an
das Autobahnnetz angeschlossen und bildet ge-
genwartig den groften autobahnfreien Raum
Deutschlands. Eine spurbare Verbesserung wird
erst mit der Realisierung der Verlangerung der A
14 eintreten. Inwieweit diese Losung neben wirt-
schaftlichen auch touristische Effekte erzielen wird
bleibt fraglich, wenn keine weitere Erschlieffung in
der Flache erfolgt. Andererseits bietet gerade die
,Ruhe®, abseits der Autobahnen die Chance fir
einen authentischen Landurlaub, der bereits beim
Verlassen der Autobahn beginnt und nicht erst am
Ferienort.

Bei den Fahrtzeiten hinsichtlich der Anreise nach
Sachsen-Anhalt mit Pkw oder Bahn ergeben sich
nur geringe Differenzen. Die Anreisezeiten dirften
damit als Hauptentscheidungsmotiv, mit dem Auto
oder der Bahn anzureisen, entfallen. Ausschlag-
gebendfirdie Entscheidungistdagegen der Aspekt
der Mobilitdt am Zielort. Jene Stadte in Sachsen-
Anhalt, die Uber ICE und/oder IC-Bahnhofe ver-
fugen, sind von den Ballungsrdumen mittels Bahn
gut und schnell zu erreichen. Fir den Stadtetouris-
mus sind diese Verbindungen gut geeignet. Dem
Landurlauber bietet der OPNV jedoch nur bedingt
eine Alternative zum Auto. Zwar ist die Erreichbar-
keit jedes Ortes in Sachsen-Anhalt zumindest im
OPNV-Netz grundsatzlich gewéhrleistet, jedoch ist
die Bedienung der Strecken vielfach am Schiler-
verkehr orientiert.

2.5 Stadt- und Dorfbilder - Siedlungsstruktur
in Sachsen-Anhalt

In Sachsen-Anhalt leben rund 34 % der Bevdlke-
rung in Landgemeinden mit weniger als 3.000 Ein-
wohnern; lediglich 22 % leben in den Ballungsrau-
men um die Stadte Magdeburg, Halle und Dessau.*®

Der landliche Raum zeigt sich heute heterogen. In
den vorindustriellen Jahrhunderten herrschten fast
nahezu Agrarmonostrukturen. Mit der Industriali-
sierung Mitte des 19. Jahrhunderts erfolgte ein Wan-
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del in den Wirtschaftsstrukturen, der sich bis heute
in der Gestalt der Dorfer und Kleinstadte wider-
spiegelt. So lassen sich in Sachsen-Anhalt vier tra-
ditionelle Arten von Gemeinden charakterisieren:*°

> traditionelle Agrargemeinden

In den traditionellen Agrargemeinden ist die sied-
lungsbildende agrare Herkunft sowohl bei der
Landnutzung, beim Gebaudebestand, bei den Ein-
kommensquellen als auch bei der sozialen Schich-
tung erkennbar. Traditionelle Agrargemeinden sind
Uberwiegend in der Altmark zu finden, u. a. im ostel-
bischen Raum, in der Wische, aber auch teilweise
im Flaming sowie zwischen Querfurt und Naum-
burg.

> Industriegemeinden

In den traditionellen Industriegemeinden bestim-
men Industrieanlagen, die Bauwirtschaft oder
auch der Bergbau das Bild. Industriegemeinden
sind in erster Linie um die GroRstadte, GroRindus-
triestandorte und in den Braunkohleregionen zu
finden. Das vorhandene Arbeitsplatzangebot in die-
sen Gemeinden induzierte eine Nachfrage nach
Wohnraum, die sich in der fur die ehemalige DDR
typischen Blockbauweise ausdruckt.

> infrastrukturbetonte Gemeinden

Traditionell infrastrukturbetonte Gemeinden verfi-
gen uber Einrichtungen in den Bereichen Handel,
Gastronomie, Bildung, Gesundheitswesen, Kultur,
Sport etc. Meist sind sie Verwaltungssitz und tber-
nehmen als Grundzentren Versorgungs- und Dienst-
leistungsaufgaben flr die Umlandgemeinden. Als in-
frastrukturbetonte Gemeinden sind auch zahlreiche
Fremdenverkehrsgemeinden im Harz anzusehen.

> Polystrukturierte Gemeinden

Polystrukturierte Gemeinden sind der am hau-
figsten zu findende Gemeindetyp. Mischstrukturen
pragen das Bild. Mit dem Rickgang der Landwirt-
schaft erfolgte eine Umnutzung der nicht mehr
bendtigten landwirtschaftlichen Gebaude, Hand-
werk und Gewerbe entwickelten sich. Traditionell
dorfliche Strukturen werden erganzt durch neue
Wohnsiedlungen.

Mit der industriemafig betriebenen Landwirtschaft
in der DDR und der Konzentration in Genossen-
schaften wurden Arbeitsplatze in bedeutendem Um-
fang geschaffen. Die Bevdlkerungszahlen wuchsen,
Versorgungseinrichtungen, Kulturhduser, Schulen,
Kita etc. wurden errichtet. Mit dem Rickgang der
Arbeitsplatze in der Landwirtschaft und der Bevolke-
rung sind ehemalige Stallanlagen wie auch Versor-

49 Statistisches Landesamt, 2004
50 Ministerium fiir Raumordnung, Landwirtschaft und Umwelt
des Landes Sachsen-Anhalt, 1996



gungseinrichtungen tUberflissig geworden. Die finan-
zielle Situation in den Kommunen lasst jedoch nur
bedingt Umnutzungen zu, so dass der Leerstand
vielerorts das schmucke Ortsbild beeintrachtigt.

Um den Fortziigen und der zunehmenden Alterung
der Bevdlkerung entgegen zu wirken, weisen viele
Kommunen Bauland aus, um junge Familien anzu-
siedeln, vorhandene Infrastruktur zu erhalten und
die Versorgung der Bevdlkerung zu sichern. Diese
Entwicklung fihrt immer mehr dazu, dass die
Dorfer ihr einst typisches Aussehen verlieren und
immer mehr zu ,Wohngemeinden“ werden. Diese
Situation ist insbesondere um die Ballungsraume
Halle und Magdeburg zu beobachten, wo sich die
Bevolkerungszahlen merklich erhoht haben: z.B.
Hohenwarthe, Biere, Brehna, Spergau, Dieskau.
Diese Gemeinden verfuigen in der Regel tber eine
ausgewogene Altersstruktur. Die Bewohner schat-
zen die individuelle Wohnqualitat und die hervor-
ragende Verkehrsanbindung. Die Bedurfnisse der
Bewohner ziehen neue Dienstleistungen wie Spar-
kasse, Sportanlagen, Kita, Gastgewerbe, etc. nach
sich. Zudem bieten die umliegenden Stadte mit ih-
ren Kultur- und Freizeitangeboten Lebensqualitat flr
den landlichen Raum, Arbeits- und Ausbildungs-
platze sowie Einkaufs- und Versorgungsleistungen.

Das Dorferneuerungsprogramm hat dazu beigetra-
gen, infrastrukturelle Defizite in den Dérfern auszu-
gleichen. So wurden insbesondere die Versorgung
mit Wasser und Abwasser gewahrleistet, Gehwege,
StralRen etc. erneuert, offentliche Platze neu ge-
staltet und Freizeitinfrastruktur, z. B. Sportplatze,
Schwimmbader etc. geschaffen. Darlber hinaus
sind Kulturangebote durch Umnutzung leer stehen-
der ehemaliger landwirtschaftlicher Gebaude ent-
standen, z. B. Dorfgemeinschaftshauser, Museen,
Kulturscheunen, Schulbauernhéfe, Natur- und Um-
weltbildungseinrichtungen etc. Landliches Erbe
konnte so erhalten und gesichert werden. Im priva-
ten Sektor haben zahlreiche Burger die finanzielle
Unterstitzung genutzt und ihre Wohnh&user und
Hofgebaude modernisiert.

Das Land Sachsen-Anhalt und die Europaische
Union haben im Zeitraum 1991 bis 2003 im Rah-
men des Dorferneuerungsprogramms in 2.183 Dor-
fern Investitionen in Hohe von rund 1.767 Mio.
Euro mit rund 821 Mio. Euro finanziell geférdert.
Davon wurden etwa ein Flnftel zur Erhaltung und
Gestaltung land- und forstwirtschaftlicher sowie
ortsbild-pragender Bausubstanz eingesetzt.>'

In Verbindung von 6ffentlichem und privatem Enga-
gement haben sich gerade in den Doérfern mit
weniger als 3.000 Einwohnern (36%) die Lebens-,
Wohn- und Arbeitsbedingungen fir die Mehrheit
der Menschen spurbar verbessert. Der Stolz der
Bewohner auf ihr Dorf zeigt sich oft in liebevollen

51 Ministerium fiir Landwirtschaft und Umwelt, 2004, S.44f.
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Details bei der Gestaltung der Hauser und Vorgar-
ten oder bei traditionellen Festen, wie die folgen-
den Beispiele zeigen:

Hainrode (Siidharz)

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Zwei liebevoll gestaltete Strohpuppen heilen Gaste
im Besenbinder-Dorf Hainrode herzlich willkommen.

Schachdorf Strobeck (Harzvorland)

=il

Quelle: Reppel + Partner, 2004

In Strobeck dreht sich alles um das Thema Schach,
im Museum aber auch mit lebenden Figuren auf
dem Schachfeld vor dem Gasthaus.

Waulferstedt (Borde)

Quelle: Reppel + Partner, 2004



Die Geschichte Wulferstedts ist mit dem Wolf, aber

auch mit dem Fachwerk und dem Naturschutz im
Groften Bruch verbunden.

Reppichau (Landkreis Kéthen)

Quelle: Hans Walter, 2004

In Reppichau lebt das ganze Dorf mit Eike von
Repgow und dem Kunstprojekt Sachsenspiegel.

Wallwitz (Landkreis Jerichower Land)

-
g

» ! -k ™ B
Quelle: Reppel + Partner, 2004

Der Roéhlischer Hof der Familie Peters in Wallwitz
ist heute ein Erlebnis- und Bildungsbauernhof.

Zscheiplitz (Weinregion Saale-Unstrut)

Quelle: Reppel + Partner, 2004
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Der neu gestaltete Dorfanger ladt Einheimische
und Gaste zum Verweilen ein.

Steigra (Landkreis Merseburg-Querfurt)

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Uberall im Dorf sind die ,Spuren* der landwirt-
schaftlichen Tradition erkennbar.

Bockwitz (Altmark)

| ]

Quelle: Reppel + Prt 2004

Der Museumsbereich ist ein Beispiel fur eine ge-
lungene Gestaltung im Rahmen der Dorferneue-
rung.

Ein wesentlicher Zuwachs an Freizeit-Infrastruktur
ist durch die Umsetzung des landesweiten landli-
chen Wegekonzeptes, insbesondere durch die Er-
schlieBung und den Ausbau der Radwege zu ver-
zeichnen. Sie flihren durch abwechslungsreiche, at-
traktive Landschaften und tragen dazu bei, die tou-
ristischen Potenziale besser zu erschlie3en.

Aber auch durch die Umgestaltung ehemaliger
Braunkohlentagebaue und Kiesgruben in attrakti-
ve Freizeitlandschaften und Badeseen steigert die
Lebensqualitat im I&andlichen Raum, wie beispiels-
weise in:



Nachterstedt — Concordiasee

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Kinderspielplatz Neu Kénigsaue

Quelle: Hans Walter, 2004

Im Zuge der Renaturierung des ehemaligen Tage-
baus entstand neben dem Concordiasee auch der
groflte Kinderspielplatz Sachsen-Anhalts.

Edderitz

Quelle: Hans Walter, 2004

Um den Edderitzer See entsteht ein Naherholungs-
gebiet mit einer Biathlon-Trainingsstrecke, Tauch-
club und Reiterhof.
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Fazit

,Gesichtslose Dorfer haben wenig Chancen, auf
Besucherinteresse zu sto3en. Dagegen sind jene
Orte von Interesse, die auf vielfaltige Weise histo-
rische Spuren widerspiegeln, architektonische und
andere Sachzeugen der Vergangenheit bewahren
sowie Traditionen I&ndlichen Lebens in Heimatstu-
ben und Museen prasentieren und/oder mit ab-
wechslungsreichen, unverwechselbaren Volksfes-
ten vom Schutzenfest bis zum historischen Ernte-
fest weiterfihren.

Hier haben die ehemaligen Guts- bzw. Patronats-
dorfer die wohl besten Voraussetzungen fir eine
lebendige, anschauliche Traditions- und Erbepfle-
ge. Dies resultiert aus dem heutigen Interesse am
kulturellen, agrarischen und architektonischen Fun-
dus der adligen Vorbesitzer ebenso wie aus dem
Vorhandensein von solide gefuhrten, weit zurtck-
reichenden Chroniken und anderen Historiendar-
stellungen. Die historischen Wechselbeziehungen
zwischen Schloss bzw. Gutshaus, Kirche und Ort
sind vielerorts noch zu erkennen bzw. zu rekonstru-
ieren, um interessante Geschichten zur Geschichte
darzustellen.

Die Dorfer bieten vielfach interessante Blickpunkte,
machen Lust auf ,Verweilen®, aber eben nur punk-
tuell und nicht in der Flache. Fir den Touristen sind
sie dann interessant, wenn sie Angebote offerie-
ren, ein schmuckes Landhotel, eine Pension, eine
Gaststatte, einen Reiterhof etc. bzw. ein Ausflugs-
ziel, das Anlass bietet fir einen Aufenthalt.

2.6 Land- und Forstwirtschaft im Hinblick

auf touristische Belange
> Landwirtschaft

Gegenwartig werden circa 62 % der sachsen-an-
haltischen Gesamtflache landwirtschaftlich ge-
nutzt. Zwischen den Regionen bestehen in der Ver-
teilung der Flachen lediglich geringfligige Unter-
schiede. Die Landwirtschaftsflache wird zu nahezu
92 % landwirtschaftlich genutzt®?, die tbrige Flache
ist stillgelegt oder liegt brach. Rund 86 % der
landwirtschaftlichen Nutzflache sind Ackerland,
etwa 14 % Dauergriinland.®?

Die Nutzung der Landwirtschaftsflache wird neben
den Natur- und Marktgegebenheiten durch die
EU-Agrarpolitik bestimmt. Die Anbauvielfalt ist auf-
grundder Festlegung von Referenzpreisenund Pro-
duktionsquoten seitens der EU gering; der Anbau
richtet sich danach, welche Fruchtarten geférdert

52 gstatistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2003,
eigene Berechnung Reppel + Partner, 2004
53 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2003



werden. Die Anbauverhaltnisse in Sachsen-Anhalt
spiegeln die Steuerung der landwirtschaftlichen
Produktion durch EU-Beihilfen durchaus wider.
Der Schwerpunkt der landwirtschaftlichen Pro-
duktion liegt im Getreideanbau, wobei insbeson-
dere Weizen (rund 54 %) und Gerste (rund 20 %)
angebaut werden.> Grundsatzlich verteilen sich
die Flachennutzungen wie folgt:

* Getreide ca. 51 %

* Grinland ca. 14 %

+ Olfriichte ca. 12 %

Die verbleibenden ca. 23 % der Flachen werden
fur den Anbau von Ackerfutterpflanzen, Zucker-
riben, Hulsenfrliichten etc. genutzt. Insbesondere
der Zuckerriiben- und der Olfruchtanbau werden
durch die EU-Quotenregelung bestimmt. Der An-
teil Sachsen-Anhalts an der Gesamtzuckerriiben-
quote der neuen Bundeslander betragt 40 %.

Der Obstbau nimmt lediglich 0,2 % der gesamten
landwirtschaftlichen Nutzflache ein.%® Der Uber-
wiegende Teil (79 %) der Obstanbauflachen ist
mit Baumobst, insbesondere mit Apfelbaumen,
bestanden.? In den letzten Jahren hat infolge von
Importen aus EU- und Entwicklungslandern eine
Reduzierung des Anbaus von Obst und Gemuse
stattgefunden. Der Gemiseanbau konzentriert
sich auf bestimmte Arten wie Spargel, Erbsen,
Bohnen, Zwiebeln, Méhren und Radies.%”

> Bodenqualitat

Die naturlichen Standortvoraussetzungen sind in
weiten Teilen des Landes Sachsen-Anhalt aul3er-
ordentlich gunstig. Die hdchsten Ackerwertzahlen,
zwischen 80 und 100 sind in der Magdeburger
Borde sowie in den Schwarzerdegebieten um Halle
bis sudlich von WeiRenfels zu finden. Beglnstigte
Ackerebenen sind auch das ndrdliche und 6stliche
Harzvorland sowie das Hallesche und Koéthener
Ackerland. Auf diesen wald- und grinlandarmen
Standorten werden Ackerwertzahlen von 65 und
mehr erreicht.%® Die glinstigen Boden- und Klimaver-
haltnisse ermdglichen den ertragsintensiven An-
bau anspruchsvoller Kulturen, besonders von Wei-
zen, Gerste und Zuckerriiben.® Futterbau und Vieh-
haltung treten stark zurtck.

Die landwirtschaftlichen Produktionsbedingungen
in den stark sandigen und lehmigen Flachenim Nor-
den(Altmark, Colbitz-LetzlingerHeide)undim Hugel-
land &stlich von Elbe und Mulde (Flaming, Dibe-
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ner Heide) gestalten sich ungtnstiger. Die wenig
fruchtbaren Sandstandorte mit hohen Waldanteilen
weisen mehrheitlich Ackerwertzahlen unter 45
auf.8° Der abnehmenden Bodengite zur Folge
konzentriert sich die Landwirtschaft hier vor allem
auf Kartoffel-, Roggen und Futterpflanzenanbau®’
sowie zunehmend auf den Spargelanbau. Im Ge-
gensatz zu den ertragreichen Schwarzerdege-
bieten ist hier die Viehhaltung von groRerer Be-
deutung. Der hohe Grundwasserstand in den Nie-
derungs- und Feuchtgebieten von Elbe, Saale,
Mulde, Weilker Elster und Unstrut beglnstigt die
Grunlandwirtschaft.s?

Die Mittelgebirgslagen des Harzes sind aufgrund
der klimatischen Bedingungen sowie der Relief-
und Bodengegebenheiten problematisch fir die
Landbewirtschaftung; hier dominieren die forstwirt-
schaftliche Nutzungsowie die Griinlandbewirtschaf-
tung.

Im Gegensatz zu den Flachen der Acker- und Grin-
landbewirtschaftung, sinddieAnbaugebiete der Son-
derkulturen (Wein-, Obst- und Gemisebau) lokal
und weit verstreut. Fruchtbare Béden und Klima-
gunst bieten glnstige Voraussetzungen fir den
Obst- und Weinanbau im Mansfelder Land, um den
Sifen See sowie im Jessener Land (Flaming). Pra-
destiniert fir den Weinanbau sind die Hange von
Saale und Unstrut. Aufgrund der ndrdlichen Lage
findet der Weinanbau in Sachsen-Anhalt unter ver-
gleichsweise schwierigen Klimabedingungen statt,
was sich unter anderem auch in den geringeren
durchschnittlichen Hektarertrdgen zeigt. Das Re-
benspektrum ist recht vielfaltig. Neben Weillwein-
sortenwie Muller-Thurgau, Silvaner, Riesling, Weil}-
burgunder, Gutedel und Traminer werden auch
Rotweinsorten wie Portugieser, Spatburgunder und
Dornfelder angebaut.®?

> Organisationsstruktur

Im Jahr 2002 waren in Sachsen-Anhalt 5004 land-
wirtschaftliche Betriebe anséassig, in denen 27.732
Arbeitskrafte beschaftigt waren.®* Daneben gibt
es eine Vielzahl von Landwirten im Nebenerwerb.
Der Anteil der nattirlichen und juristischen Personen
gestaltet sich wie folgt:
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Abb. 5: Flachennutzung nach Rechtsform und

Erwerbscharakter 2002*

Unternehmen?
Rechtsform LF (ha)

Anzahl |GroRe

(ha)
Natiirliche Personen 4.473 143 | 641.772
Einzelunternehmen 3.663 83| 303.699
Personengesellschaften 810 417 | 338.073
BGB-GbR 725 379| 274.635
Kommanditgesellschaft 80 767 61.402
OHG 5 407 2.036
Juristische Personen 521 | 1.008| 525.133
e.G. 272 | 1403| 381.515
GmbH 228 594 | 135.457
GmbH & Co. KG 21 388 8.160
Sonstige 10 326 3.263
Summe 5004 23411.170.168

*reprasentative Erhebung

1) Betriebe mit 2 ha LF bzw. entsprechender tierischer oder
landwirtschaftlicher Produktion

Quelle: Ministerium fur Landwirtschaft und Umwelt des Landes
Sachsen-Anhalt, 2004, S. 15,

eigene Berechnung/Darstellung Reppel + Partner

Rund 55 % der landwirtschaftlichen Flache wird
von Betrieben der Rechtsform ,Natirliche Perso-
nen® bewirtschaftet.®> Dabei Giberwiegen die Einzel-
unternehmen mit durchschnittlichen Betriebsgro-
3en von 83 Hektar. Unter den ,Juristischen Perso-
nen* tritt die Rechtsform der eingetragenen Genos-
sen-schaft mit einer mittleren BetriebsgrofRe von
rund 1.400 Hektar am haufigsten auf. Ein Drittel
der gesamten Landwirtschaftsfliche des Landes
wird durch eingetragene Genossenschaften bear-
beitet.

> Okologischer Landbau

Derzeitig betreiben in Sachsen-Anhalt etwa 246
landwirtschaftliche Unternehmen 6kologischen Land-
bau. Dies entspricht einem Anteil von 4,9 % aller
landwirtschaftlichen Unternehmen des Landes. Die
Okologisch bewirtschaftete Flache betragt 32.997
Hektar, was einem Anteil von 2,8% der landwirt-
schaftlichen Flache des Landes entspricht.?6 Ge-
genuber dem Vorjahr erhdhte sich die Anzahl der
Unternehmen um 22 Betriebe; der Flachenzuwachs
liegt bei 14 %.57

65 eigene Berechnung Reppel + Partner, 2004

66 Ministerium fiir Landwirtschaft und Umwelt des Landes
Sachsen-Anhalt, 2004, S. 29f.
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Die Interessenvertretung der 6kologischen Betriebe
erfolgt insbesondere durch die Verbande des oko-
logischen Landbaus Gaa, Bioland, DEMETER und
Naturland. Zunehmende Bedeutung fir die Férde-
rung des Okolandbaus gewinnt auch die Biohéfe-
gemeinschaft. Im Jahr 2003 konnte eine Verbesse-
rung der Zusammenarbeit im Rahmen des geplan-
ten Landesprogramms zum Anbau gentechnisch
veranderter Pflanzen und im Bereich Marketing-
und Offentlichkeitsarbeit zwischen Landesbauern-
verband, Okoverbanden und Biohéfegemeinschaft
erzielt werden.®® Unterstltzt wird der 6kologische
Landbau in besonderer Weise durch die Einfuh-
rung des Bio-Siegels.

> Direktvermarktung

Die Direktvermarktung regionaler landwirtschaft-
licher Produkte ist eine weit verbreitete und bei
Einheimischen und Gasten beliebte Form, frische
Lebensmittel direkt beim Erzeuger einzukaufen.
Derzeit gibt es in Sachsen-Anhalt mehr als 300
Anbieter, die ihre landwirtschaftlichen Produkte in
eigenen Hofladen, auf Bauern- oder Wochenmark-
ten o. a. anbieten.®® Als positive Beispiele, die auch
fur Touristen interessant sind, sind u. a. zu nennen:

Landwarenhaus online

Das Landwarenhaus-online ist eine Internetplatt-
form, die es Verbrauchern ermdglicht, online wie
auf dem Bauernhof einzukaufen. Im Online-Shop
werden frische und zumeist 6kologische Produkte
und Spezialitaten von ausgewahlten Bauern und
Veredelungsbetrieben aus der Altmark und dem
Wendland angeboten. Die Produktpalette umfasst
Brot und Backwaren, Molkereiprodukte, Obst und
Gemise, Fleisch- und Wurstwaren und vieles
mehr. Auf den Internetseiten erfahren Kunden zu-
dem Wissenswertes Uber Tierhaltung und Pflan-
zenbau und bekommen Tipps zur gesunden Ernéh-
rung inklusive Kochrezepten.

Bauer Feuerborns Hofladen in Cosa

Im Hofladen der Familie Feuerborn werden neben
den selbst angebauten Kartoffeln auch jede Menge
regionaler Produkte und eine Vielzahl an Acces-
soires zum Landleben angeboten. Die Palette reicht
dabei von der Gerlebogker Wurst Uber Honig, Mar-
meladen, Nudeln, getrocknete Friichte, Schoko-
lade bis hin zu Fensterdekorationen, Keramik und

68 |andesbauernverband Sachsen-Anhalt e.V., 2004, S. 25
69 eigene Berechnung Reppel + Partner, 2004



Quelle: Reppel + Partner, 2004

den ,Kéthener Kiihen®. Der Laden Uberzeugt durch
seine Fille an verschiedenen Produkten, mit her-
vorragender Qualitat und liebevoller Einrichtung
und ladt unbedingt zum Wiederkommen ein. Am
Laden angegliedert ist ein kleines Hofcafé. Beson-
derer Blickfang ist die liebevolle Gestaltung der Fas-
saden durch den Koéthener Maler Steffen Rogge.
Der Hofladen ist taglich auRer sonntags geoffnet.

Gut Gliisig, Ackendorf

Quelle: Tourist-Information Flechtingen, 2004

Die idyllisch gelegene Hofanlage am nordlichen
Rand der Magdeburger Bérde geht auf ein Vor-
werk des ehemaligen Zisterzienserinnen-Klosters
in Alt-Haldensleben zurlick. Mit seiner Kapelle, die
im 13. Jahrhundert erbaut wurde, ist Gut Glusig jahr-
liches Ziel der St. Annen-Wallfahrt. 1992 wurde das
ehemals volkseigene Gut durch den Caritasver-
band Magdeburg e.V. ibernommen. Seitdem wer-
den auf Gut Glisig soziale Arbeits- und Beschafti-
gungsprojekte durchgefihrt und 6kologische Land-
wirtschaft betrieben. Alle Produkte tragen das
Bioland-Warenzeichen. Der Caritasverband Mag-
deburgbietet zahlreiche erlebnispadagogische Pro-
jekte an. Zudem finden auf dem Hof regelmafig
Veranstaltungen und Markte statt: ,Landwirtschaft
zum Sehen und Staunen*.”®

70 www.gut-gluesig.de
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Schlossladen - Informations- und Vermarktungs-
zentren fiir die Region ,,Flechtinger Hohenzug“

Quelle: Hans Walter, 2004

Das Konzept der Schlossladen ist innerhalb der

LEADER+ - Initiative Flechtinger Hohenzug ent-

standen. Es basiert auf den drei Saulen:

- Umnutzung historisch wertvoller Bausubstanz

- Schaffung attraktiver Informationszentren in der
Region und

- Vertrieb regionaler Produkte in Form frischer land-
wirtschaftlicher Produkte, Kunsthandwerk, Litera-
tur und Souvenirs, etc.

Schlossladen werden bereits in der Schlossmiihle
Flechtingen, auf Gut Glusig, in der Ziegelei und im
Schloss Hundisburg erfolgreich betrieben. Weitere
Laden sind in Erxleben, Oebisfelde und Weferlin-
gen geplant.

,Mansfaller Renner*
— Spezialitaiten aus dem Mansfelder Land

Mansfaller
enner

[P ——



Dabei handelt es sich um eine Initiative zur Ver-
marktung regionaltypischer landwirtschaftlicher
Produkte und Lebensmittel der Erzeuger des Mans-
felder Landes und seiner Umgebung. Mit Unter-
stitzung der Landesinitiative ,PAKTE fir Arbeit*
ist ein Katalog entstanden, der die Produkte und
die Erzeuger vorstellt und Verbraucher anregen
soll, heimische Spezialitaten zu kaufen.

Handwerkerhof Pro Harz

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Der Handwerkerhof in Stolberg ist eine private
Initiative Harzer Handwerker und Produzenten, die
unter einem gemeinsamen Dach ihre Erzeugnisse
prasentieren und im ,Harzer Ladchen“ verkaufen.
Das ganze Jahr Gber finden Veranstaltungen statt.
Erstes gemeinsames Produkt ist das ,Harzspiel”,
ein Wirfelspiel, bei dem man viele interessante
Ausflugstipps erhalt. Der Hof wird ausschlief3lich
privat bewirtschaftet, samtliche Bau- und Einrich-
tungsmaRnahmen wurden in Eigenleistung er-
bracht. Der Hof ist taglich gedffnet und inzwischen
eine feste Adresse fur Besucher in Stolberg.

Die Vielfalt der regionalen Produkte zeigt der Kata-
log ,Einkaufen auf dem Bauernhof* der Agrarmar-
keting Sachsen-Anhalt GmbH.

eaufon
¥l

auf dem Bawernkof
in Sachsen-Anhal

Pk 55 DR S | SR S

Eine hervorragende Moglichkeit die verschiede-
nen Ziegen-, Spargel-, Obst- und Biohdfe etc. und
deren Produkte kennen zu lernen bieten Veranstal-
tungen wie beispielsweise:

« die Altmarkischen Bauernwochen
« traditionelle Hof- und Landwirtschaftsfeste oder
» Veranstaltungen zum ,Tag der Regionen®.

Dennoch sind die Absatzmdglichkeiten fur die Di-
rektvermarkter begrenzt, weil:

» das Marktpotenzial der Einwohner und die
Kaufkraft in der Region nur einen begrenzten
Absatz an Produkten zulassen,

 flr die Direktvermarktung landwirtschaftlicher
Produkte das entsprechende Einzugsgebiet
(Ballungsgebiet) fehlt,

 die Produktionskapazitaten der Erzeuger be-
grenzt sind (personell und finanziell),

» Gastwirte vielfach auf die preiswerteren Pro-
GroRhandels zurlckgreifen,

« Touristen vielfach keine Kenntnis haben, wo
sich Hofladen befinden (Ausschilderung) und

» gut florierende Hofladen eine finanzielle Aus-
stattung, groRes Engagement und Eigeninitia-
tive bezogen auf die Offnungszeiten und gute
Konditionen und Weitsicht beim Ein- bzw. Zukauf
voraussetzen.

Fazit

Landwirtschaft und Ernahrungsindustrie sind in
Sachsen-Anhalt bedeutende Arbeitgeber und fir
die Lebensfahigkeit des landlichen Raumes uner-
l&sslich. Der Landwirtschaft kommt dabei als Ge-
stalter der Landschaft eine besondere Bedeutung
zu. Mit der Landbewirtschaftung wie auch mit der
Landschaftspflege tragen die Landwirte in erheb-
lichem MalRe zum Erhalt und zur Sicherung der
Okologischen und landschaftlichen Vielfalt bei.
Jahreszeitlich wechselnde Landschafsbilder, bli-
hender Raps, wogendes Korn etc. vermitteln dem
Landurlauber eine authentische Atmosphéare. Die
Anbaustrukturen treten dabei in den Hintergrund.

Der bedeutendste touristische Bezug ist in der Ver-
marktung regional erzeugter Produkte zu sehen.
Dies schlief3t sowohl den Direktverkauf von bei-
spielsweise Wein, Obst, Wurst und Kase an Tou-
risten, als auch die Belieferung der Hotels, Gast-
statten, Markte und Verkaufseinrichtungen ein. In
den Regionen haben sich die Direktvermarkter
bereits vereinzelt zu Gemeinschaften zusammen-
geschlossen und vertreiben ihre Produkte unter
einem gemeinsamen Label. Fur einen Touristen ist
die Vielfalt an Produkten einer Region jedoch nur
schwer zu Uberschauen. Dabei steht gerade das
,Genieflen” regionaltypischer, frischer Produkte
wie Spargel, Wein, Fisch oder saisonaler Kostl-
ichkeiten wie Wild, Pilze etc. bei Urlaubern hoch
im Kurs.



Weitere Bezugspunkte zum Landurlaub ergeben
sich aus der Pflege bauerlicher Traditionen und
dem Erhalt des landwirtschaftlichen Erbes. In den
zahlreichen, liebevoll gestalteten Heimatstuben,
Landwirtschaftsmuseen, Traditionshéfen etc. wird
die regionale Geschichte lebendig gehalten. Aber
auch traditionelle Feste wie die Bordehochzeit in
Eickendorf, das Burgtheater in Ummendorf, im Alt-
markmuseum Diesdorf und gerade die Altmarki-
schen Bauernwochen sind bei Touristen beliebt und
besitzen Uberregionale Ausstrahlung.

Die freundliche und familiare Atmosphare auf dem
Lande schafft Vertrauen zwischen den Menschen,
zu den am Hof erzeugten Produkten und letztend-
lich auch zur Landwirtschaft insgesamt.

> Forstwirtschaft

Das Land Sachsen-Anhalt verflgt tGber eine Wald-
flache von 437.105 ha.” Dies entspricht einem Fla-
chenanteil von rund 21% der Gesamtflache.”? In
Sachsen-Anhalt sind ca. 69% des Waldes Nadel-
wald und 32% Laubwald. Mit einem Flachenanteil
von 51% ist die Kiefer dominierende Baumart.
Unter den Laubbaumarten sind die Eiche mit ei-
nem Flachenanteil von 10% und die Buche mit
einem Flachenanteil von 8% vertreten.”® Der Bewal-
dungsanteil ist regional unterschiedlich und hangt
neben den natdrlichen Gegebenheiten auch vom
Grad der Zersiedelung durch Wohnsiedlungen,
Gewerbeflachen und Verkehrstrassen ab. In Ge-
bieten intensiver Landwirtschaft wie der Borde,
ist der Waldanteil geringer als im Harz, der zu
drei Vierteln waldbestanden ist.”# Die waldarms-
te Region des Landes bildet mit 5% die Region
Halle-Saale-Unstrut.”®

Der Wald erfullt vielfaltige Funktionen: Produktion
des Rohstoffes Holz, Lebensraumfunktion fur
Pflanzen und Tiere, Boden- und Klimaschutz und
ist Erholungsraum fur die Menschen. Der land-
schaftlicher Reiz und die hohe Artenvielfalt, insbe-
sondere im Mischwald, sind attraktiv fir Erholungs-
suchende. Zum Erhalt und zur Sicherung des
Waldes wird der nachhaltigen Bewirtschaftung der
Waldflachen gréte Bedeutung beigemessen. Da-
bei spielt insbesondere die Wiederbewaldung/ Auf-
forstung waldarmer, Uberwiegend landwirtschaft-
lich genutzter Flachen sowie zu rekultivierender,
vom Bergbau geschadigter Gebiete eine wichtige
Rolle.

Die forstliche Organisation obliegt in Sachsen-An-
halt der Landesforstverwaltung. Sie ist gleichzeitig
Wirtschafts-, Dienstleistungsbetrieb und Hoheits-
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verwaltung. Der Landesforstbetrieb bewirtschaftet
den Landeswald, befasst sich mit der Erzeugung
von Rohholz, widmet sich Belangen des Natur-
schutzes und der Landschaftspflege sowie der Um-
weltbildung und Waldp&adagogik.

Mit Naturerlebnis- und Bildungsangeboten in den
funf Jugend-waldheimen soll das Verstandnis fur
die Funktionen und Ablaufe des Waldes gefor-
dert werden. Kinder und Jugendliche haben die
Mdoglichkeit, selbststandig und umweltverantwort-
lich Waldarbeiten durchzufiihren und somit die viel-
faltigen Aufgaben der Forstwirtschaft kennen zu
lernen. Daruber hinaus vermittelt das Haus des
Waldes auf Schloss Hundisburg als Kommunika-
tionszentrum fur Schiler, Lehrer, Forstleute, Um-
weltschitzer, Jager und Angler in praxisorientier-
ten Projekttagen Wissen und Erfahrungen tber den
Wald und seine Bewohner.

Schwerpunkte der Férderung von Forstwirtschafts-
malRnahmen bilden waldbauliche MalRnahmen zur
Waldaufforstung, die Neuaufforstung sowie der
forstwirtschaftliche Wegebau. Ausgebaute und gut
ausgeschilderte Waldwege sind wichtige Bestand-
teile des Freizeit- und Erholungsangebotes in den
Regionen und fir die touristische Entwicklung ge-
rade im landlichen Bereich unerlasslich. Dies gilt
sowohl fir die Rad- und Wanderwege als auch
fur die Reitwege.

2.7 Touristische Rahmenbedingungen
Heute finden Besucher in Sachsen-Anhalt zwi-
schen Arendsee und Zeitz, Harz und Flaming finf
unterschiedlich reizvolle Regionen vor, die vielfaltige
naturliche, kulturelle und historische Angebote flir
erlebnisreiche und entspannende Aufenthalte bie-
ten und Sachsen-Anhalt als Reiseland immer be-
liebter werden lassen.

Sachsen-Anhalt ist im Vergleich zu anderen Bun-
deslandern kein klassisches Urlaubsland. Dennoch
hat sich der Tourismus in den vergangenen 10 Jah-
ren positiv entwickelt.

Abb. 7: Entwicklung der Ankiinfte
in Sachsen-Anhalt von 1994-2004
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Abb. 6: Touristische Verbandsregionen
in Sachsen-Anhalt
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Abb. 8: Entwicklung der Ubernachtungen
in Sachsen-Anhalt von 1994-2004
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Die Gestaltung der Rahmenbedingungen fur die Tou-
rismusentwicklung in Sachsen-Anhalt obliegt dem
Ministerium fur Wirtschaft und Arbeit. Das Referat
Tourismus koordiniert dabei die Aktivitdten auf Lan-
desebene unter Beteiligung der Interministeriellen
Arbeitsgruppe (IMAG) Tourismus sowie spezifischer
interministerieller und interdisziplinarer Beirate.

Fir das Tourismusmarketing des Landes zeichnet
die Landesmarketing Sachsen-Anhalt GmbH (LMG)
verantwortlich, in enger Abstimmung mit den regio-
nalen Tourismus- und Fachverbanden sowie dem
Landestourismusverband. Die Aufgaben der touris-
tischen Regionalverbande liegen hauptsachlich im
Innenmarketing einschlieRlich der Qualitatssiche-
rung des touristischen Angebotes. Sie betreuen die
touristischen Leistungstrager vor Ort, unterstiitzen
die Weiterentwicklung der touristischen Leitbilder
und Landesthemen und entwickeln touristische Pro-
dukte in Zusammenarbeit mit den touristischen Leis-
tungstragern.”®

Die Altmark, der Harz, die Weinregion Saale-Uns-
trut und das Gartenreich Dessau-Worlitz bilden die
Schwerpunktregionen touristischer Férderung. Als
Hauptgeschéaftsfelder des Tourismus in Sachsen-
Anhalt sind definiert:"”

* Kulturtourismus mit den Schwerpunkten
- Stadtetourismus
- Eventtourismus
- Spiritueller Tourismus
- Archaologietourismus
- Industrietourismus

¢ Aktiv- und Gesundheitstourismus mit den
Schwerpunkten
- Gesundheitstourismus (Kur- u. Badertourismus)
- Radwandertourismus
- Wassertourismus
- Naturtourismus
- Landurlaub
- Wellness und Wellfit
- Wandertourismus
- Sport und Tourismus

76 ebenda
77 Ministerium fiir Wirtschaft und Arbeit des Landes Sachsen-
Anhalt, 2004, S. 5ff.

Als Schwerpunktthemen/Markensaulen des Landes

wurden konzipiert:

» Stralle der Romanik

* Blaues Band - Wassertourismus in Sachsen-
Anhalt

» Gartentraume - Historische Parks in Sachsen-
Anhalt

e Sachsen-Anhalt - Luthers Land

« UNESCO Weltkulturerbe Sachsen-Anhalt

e Musikland Sachsen-Anhalt.

In der touristischen Marketingstrategie des Landes
ist der Landurlaub im Hauptgeschaftsfeld Aktiv-
und Gesundheitstourismus angesiedelt. Er hat bis-
lang nur eine geringe wirtschaftliche Bedeutung.
Lediglich in der Altmark besitzt der Landurlaub ne-
ben Rad fahren, Reiten, Wandern und Wasser-
sport einen hohen Stellenwert.

Die Entwicklung und Vermarktung von Landurlaubs-
angeboten liegt traditionsgemaf im Zustandigkeits-
bereich des Ministeriums fur Landwirtschaft und
Umwelt, in Zusammenarbeit mit der Landesarbeits-
gemeinschaft ,Urlaub und Freizeit auf dem Lande*
in Sachsen-Anhalt e.V. (LAG). Beide geben jahrlich
ein Gastgeberverzeichnis heraus, in dem derzeitig
61 Anbieter von Landurlaub vertreten sind.

7% Urlaub auf dem Land
Sachsen Anhalt znu5

Cribgebereniorabnn

SHECHEEN-AMHALT

s .

Die Arbeit der Landesarbeitsgemeinschaft orientiert
sich in erster Linie an den Kriterien des Deutschen
Tourismusverbandes (DTV) zur Zertifizierung der
Angebote als ,Urlaub auf dem Lande® sowie in
der Sonderform ,Urlaub auf dem Bauernhof®. Die
Aktivitaten erfolgen grofdtenteils parallel zu denen
der LMG und der Regionalverbande. Mit z. Zt. nur
einem ehrenamtlich tatigen Geschéftsfihrer ist die
Landesarbeitsgemeinschaft weder personell noch
finanziell in der Lage, die fur die Entwicklung des
Landurlaubs dringend erforderliche Betreuung
und Akquisition von Mitgliedern sowie die konti-
nuierliche Zusammenarbeit mit den touristischen
Regionalverbanden zu leisten.

Die Folge ist, dass eine Vielzahl der durchaus vor-
handenen und attraktiven Landurlaubsangebote in
den Internetportalen wie im Gastgeberverzeichnis
nicht oder nur unzureichend vermarktet werden.



3. Wettbewerber- und Konkurrenz-
analyse

Grundlegende Voraussetzung fur einen erfolgrei-
chen Marktauftritt Sachsen-Anhalts zum Thema
Landurlaub ist neben der Identifikation der eigenen
Potenziale und der themenspezifischen Analyse
des touristischen Marktes, auch die Beobachtung
der Aktivitaten der wichtigsten Wettbewerber beim
Werben um den potenziellen Gast.

Nachfolgend werden deshalb die Aktivitaten der
Nachbarbundeslander Sachsen-Anhalts:

» Brandenburg,

* Mecklenburg-Vorpommern,

* Niedersachsen,

» Thuringen und

» Sachsen

rund um das Thema Landtourismus genauer be-
trachtet. Hierfir wurden die Kriterien

» Organisationstrager des Landurlaubs
» wichtigste Marketinginhalte

» Besonderheiten sowie

» Buchbarkeit der Angebote
ausgewahlt.

Die Erstellung der Kurzcharakterisitik der verschie-
denen Wettbewerbsdestinationen erfolgte anhand
folgender Methodik:

* Analyse der diversen Internetauftritte

* Bewertung der Werbematerialien

» Expertengesprache.

Im folgenden werden die wesentlichen Besonder-
heiten der einzelnen Wettbewerber kurz skizziert.

> Brandenburg

Quelle: www.landurlaub-brandenburg.de, 2005

Organisationstrager

Pro agro - Verband zur Foérderung des landlichen
Raumes im Land Brandenburg e. V. ist die Dach-
marke fur den 2003 gegriindeten neuen Agrarver-
band, zu dem die Vereine:
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* Landurlaub in Brandenburg,

» Foérderung der Direktvermarktung und
* Brandenburgs Agrarmarketingverein
verschmolzen sind.

* Die Tourismus-Marketing Brandenburg GmbH
(TMB) informiert auf ihren Internetseiten eben-
falls zum Thema ,Urlaub auf dem Lande", ver-
weist aber flir weitergehende Informationen auf
die jeweiligen Internetseiten von pro agro.

Marketinginhalte -
* Im Vordergrund stehen Angebote zu verschie-
denen Themen, wie:
- regionale Kiche
- Einkaufen beim Bauern - Direktvermarktung
- Pferdeland Brandenburg
- Natur erleben (Brandenburgs Grof3schutzge-
biete mit Naturparks, Biospharenreservaten,
Nationalpark, etc.)

* Als Zielgruppen werden beworben:
- Familien
- Kinder und Jugendliche
- Aktiv- und Sporturlauber (Wandern, Radeln)
- Gruppenreisende und
- Okotouristen.

Besonderheiten

» Landesweiter ,Tag der offenen Tir*

* Projekttage und Umweltbildungsprogramme fiir
Kinder und Jugendliche

* Naturpark Hoher Flaming als Modellregion fir
barrierefreies Naturerleben (,Naturpark fur Alle)

* Internetauftritt auch fir Sehbehinderte

Die Angebote rund um das Motto ,Lust auf NaTour,
wurden im Jahre 2002, dem Internationalen Jahr
des Okotourismus, von der Deutschen Zentrale fiir
Tourismus (DZT) als bundesweit beste Angebote
bewertet.

Buchbarkeit
Unterkiinfte sind online nicht direkt buchbar.

> Mecklenburg-Vorpommern

Quelle: www.landurlaub.m-vp.de, 2005



Organisationstrager

Der Verband ,Landurlaub in Mecklenburg-Vorpom-
mern e. V.“ ist der Fachverband fir Landurlaub in
Mecklenburg-Vorpommern. Er zahlt 325 Mitglieder,
die die unterschiedlichsten landtouristischen Ange-
bote betreiben (Gutshdfe, Bauernhdfe, Reiterhofe,
Heuherbergen, Landgasthofe, Ferienzimmer und
Ferienwohnungen, Ferienanlagen sowie Grup-
penunterkiinfte).

Auf den Internetseiten des Tourismusverbandes
Mecklenburg-Vorpommern wird zum Thema Land-
urlaub fir weitergehende Informationen auf die
Internetseiten des Fachverbandes fir Landurlaub

verwiesen.
LI l

L,

Marketinginhalte
» Der Schwerpunkt liegt auf Angeboten wie:
- Bauernhofe
- Reiterhofe
- Gutshofe
- Heuherbergen,

erganzt durch weitere Themen, wie:
- Kostliches vom Lande
- Wasserwandern und Radwandern
- Mihlen
- Tiergarten
- Schildsser und Burgen
- Kunst und Kultur
- Kirchen.

» Als Zielgruppen werden beworben:
- Familien
- Kinder und Jugendliche
- Aktiv- und Sporturlauber (Wandern, Radeln).

Besonderheiten

» Ausfuhrliches Kartenmaterial (Verkehrskarte,
Campingkarte, Karte der Schlésser und Herren-
hauser, Kur- und Reha-Kliniken, Schullandheime)

* Verlinkung zum Informationsservice Mecklenburg-
Vorpommern - einem landesweiten Informations-
system, auf dessen Seiten ausflhrliche Informa-
tionen, Angebote und Kontakte zu verschiedens-
ten Themen (von Essen und Trinken Gber Cam-
ping bis hin zu Sport und Freizeit) zu finden sind.

Buchbarkeit

» Auf den Internetseiten des Fachverbandes fir
Landurlaub kénnen unverbindliche Angebote
eingeholt oder gleich Reservierungen getatigt
werden.
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> Niedersachsen

=

Quelle: www.bauernhofferien.de, 2005

Organisationstrager

Die Arbeitsgemeinschaft Urlaub und Freizeit auf
dem Lande in Niedersachsen e.V. Sie wurde 1972
gegrundet. |hr gehéren Gber 400 Landfrauen und
Landwirte an. Sie ist Mitgesellschafter der Touris-
mus Marketing Niedersachsen GmbH.

Die Tourismus Marketing Niedersachsen GmbH
verweist fur weitere Informationen zum Thema
Landurlaub auf die Arbeitsgemeinschaft und deren

Homepage.
ol

Marketinginhalte S
Im Vordergrund stehen Angebote zu veschiedenen
Themen, wie:

- Kinderland Niedersachsen

- Urlaub rund ums Pferd

- Heuhotels

- bauerliche Hofcafés

- barrierefreies Reisen
- vom Kneipp-Bund anerkannte Gesundheitshofe.

Diese Angebote werden erganzt durch Last-Minute-
Angebote sowie Paketangebote zu allen Gelegen-
heiten (kulinarisches, landliche Kultur, Wellness,
Fahrrad & Wandertouren, Jagd-Pauschalen, etc.).

» Als Zielgruppen werden beworben:
- Familien
- Aktiv- und Sporturlauber
- Gesundheitsurlauber
- Kinder
- Gruppenreisende und
- Kurzurlauber.



LA T O

Y

e, ~pror=ydeyy

Besonderheiten

» Die lachende Sonne - ist die Prlfplakette der
Arbeitsgemeinschaft (Kategorien von 1 bis 5
Sonnen).

» Starke Prasenz im Internet mit eigenen Home-
pages fur spezielle Angebote.

» www.bauernhofferien.de hat im Jahr 2001 den
vom Deutschen Tourismusverband e.V. (DTV)
ausgerichteten Internetwettbewerb
,de.stination“ als eine der besten touristischen
Homepages gewonnen.

* Auf den Internetseiten der Landesarbeitsge-
meinschaft ist ein Bereich exklusiv fur Mitglieder
eingerichtet.

* Der personliche Wunschhof kann online anhand
umfassender Kriterien aus einer Datenbank
ausgewahlt werden.

Buchbarkeit

Allgemeine Reservierungsanfragen kénnen online
getatigt werden. Die Unterklnfte sind nicht direkt
buchbar, jedoch werden Hausprospekte zum Down-
load angeboten. Des Weiteren steht die Arbeitsge-
meinschaft Gber eine Info-Hotline fir Auskinfte zur
Verfligung.

> Thiringen

Quelle: www.thueringen.de/fadl, 2005

Organisationstrager

Die Landesarbeitsgemeinschaft Ferien auf dem
Lande in Thiringen e.V. ist Trager fur den Landur-
laub in Thiringen.Auf den Internetseiten der Thi-
ringer Tourismus GmbH ist die Mdglichkeiten einer
Orts- und Unterkunftssuche gegeben. Eine Verlin-
kung mit den Internetseiten der Landesarbeitsge-
meinschaft erfolgt jedoch nicht.

THURIMGEN
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Marketinginhalte
Der Schwerpunkt liegt auf Spezialangeboten, wie:
- Reitferien
- behindertenfreundliche Ferien
- Radwandern
- Wandern und
- Kneipp-Ferien.

Erganzt werden diese Spezialangebote durch wei-
tere Themen wie z.B.:

- Pferdefreuden - Hoch zu Ross,

- Thuringer Gaumenspezialitaten,

- Spald und Action,

- Gesundheit,

- Sitten, Brauche, Handwerk,

- Kultur, Kunst, Landschaft sowie

- Ubernachten im Heu-Angebote fiir Umwelt-

bewusste (Okobauernhéfe).

* Als Zielgruppen werden beworben:
- Familien
- Aktiv- und Sporturlauber
- Gesundheitsurlauber
- Kinder
- Gruppenreisende.

Besonderheiten

o ,Geprifte Qualitat* — ist das Zeichen flr Pro-
dukte der Thiringer Agrar- und Erndhrungswirt-
schaft, vergeben vom Thuringer Ministerium far
Landwirtschaft, Naturschutz und Umwelt.

» Das Zertifikat ,Geprifter Thiringer Reit- und
Fahrtouristikbetrieb“ wird im Rahmen eines Pro-
jektes von der Landesarbeitsgemeinschaft, dem
Verband der Thiringer Pferdeziichter, dem Thu-
ringer Reit- und Fahrverband und der Thiringer
Agrarverwaltung vergeben.

« Jede Region hat ihr Erkennungszeichen:
- Nordthuringen: Schmetterling
- Thuringer Kernland: Apfel
- Tharinger Wald/ Rhén: Tannenzapfen
- Saaleland: Sonnenblume
- Ostthiringen: Kleeblatt

Buchbarkeit

» Eine Online-Anfrage ist nicht direkt moglich, es
wird auf den Gastgeber verwiesen (Homepage,
E-Mail).

+ Uber die Internetseiten der Thiiringer Tourismus
GmbH ist die Suche nach einer bestimmten Un-
terkunft, nach Ausstattung und Art der Unter-
kunft sowie nach einem bestimmten Ort mdglich.

* Es wird darauf hingewiesen, dass die aufge-
fihrten Betriebe Mitglieder der Landesarbeits-
gemeinschaft sind. Die Buchung kann online auf
den Seiten der Thiringer Tourismus GmbH ge-
tatigt werden.



> Sachsen
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Quelle: www.landurlaub-sachsen.de, 2005

Organisationstrager

Trager des Landurlaubs ist der Sachsische Verein
zur Forderung von kulturvollem Leben und Erho-
len auf dem Lande e.V. (Landurlaub e.V.), gefor-
dert durch das Sachsische Staatsministerium fr
Umwelt und Landwirtschaft.

Das Thema Landurlaub stellt im Landesmarketing
in Sachsen ein Querschnittsthema dar.

Hinsichtlich der Dachmarkenschwerpunktthemen
ergeben sich aber eine Vielzahl von Mdglichkeiten
zur Einbindung (z.B. Familien, Natur, Gesundheit/

Vital, Aktiv, Kultur, etc.).
Marketinginhalte G HE I'N

Im Mittelpunkt des Landtourismus steht das Dorf

mit all seinen Facetten, z.B.:

» Urlaub auf Bauernhof

* Reiturlaub

» naturvertragliche Erholungsnutzungen
(Radfahren, Wandern)

* Wintersport

* Wassertourismus (Elbe und Mulde, neu entste-

hende Seenlandschaften etc.)

Aktivangebote

Camping auf Bauernhéfen

Museen, Landgasthofe etc.

barrierefreie Naturerlebnisangebote

sachsisches Brauchtum, Kulinaristik.

Besonderheiten E

» Bereits seit 1999 existiert ein Leitbild flr den
Landtourismus in Sachsen.

» Marketingkampagne ,SachsenLand erleben”
(2001-2003)

 einzelbetriebliche Schulungen und Erstellung
verschiedener Praxisleitfaden fir Anbieter, z.B.
zu den Themen:
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- Schlafen im Heu
- Marketing fir den Landtourismus
- Gesundheitsurlaub auf dem Lande
- Erlebnistage auf dem Lande

« Eintragung der Wort-/Bildmarke
,Mal wieder Land sehen”

e LuiSa - Informationsheft bzw. Internetdownload
zum Landurlaub in Sachsen

¢ Im Rahmen der durch die Deutsche Landwirt-
schaftsgesellschaft (DLG) gepriften Einrichtun-
gen nimmt Sachsen eine Spitzenstellung in den
neuen Bundeslandern ein.

Buchbarkeit

» Seit Januar 2004 sind online unter
www.landurlaub-sachsen.de auch Last-Minute-
Angebote abrufbar.

Fazit

Hinsichtlich der Wettbewerbssituation insgesamt ist
festzustellen, dass Niedersachsen und insbeson-
dere die Liineburger Heide als langjahrige und Uber-
regional bekannte Landurlaubsregion Uber attraktive
touristische und Freizeitangebote, eine leistungsfa-
hige Infrastruktur, ansprechendes Informationsma-
terial sowie professionelle Vermarktungsstrukturen
verfugt und damit die weitaus groRte Konkurrenz
fur alle Landurlaubsregionen in den neuen Bundes-
landern darstellt.

Auch in Brandenburg sind Strukturen geschaffen
worden, in denen die Landurlaubsanbieter und die
Direktvermarkter unter einer gemeinsamen Dach-
marke zusammen geflihrt und unter dem Landes-
portal vermarktet werden.

In allen finf Landurlaubsregionen spielen die The-
men Natur erleben, Reiten, regionale Produkte und
Kultur eine zentrale Rolle. Zudem besitzen die o.g.
Wettbewerber, im Gegensatz zu Sachsen-Anhalt,
ausdrucksstarke und aussagefahige Logos, starke
Verbandsstrukturen, zielgruppenspezifische Infor-
mationsmaterialien und eine Vielzahl an attrakti-
ven, buchbaren Angeboten.



4. Trends und ihre Auswirkungen
auf den Landtourismus in
Sachsen-Anhalt

Der Tourismusmarkt unterliegt standigen Verande-
rungen, auf die es zu reagieren gilt, will man erfolg-
reich am Markt agieren. Um die Anpassung an die
Gegebenheiten des Marktes zu ermoglichen und
Marktchancen effizient nutzen zu koénnen, ist die
Kenntnis wichtiger Trends und die Einschatzung in
ihrer Langzeitwirkung unverzichtbar.

Trends werden durch sich &ndernde Rahmenbe-
dingungen in Gesellschaft und Wirtschaft hervor-
gerufen. Anders als Moden, die kurzfristig und
spontan sind, sind Trends von langerer Dauer und
Ausdruck veranderter Bedurfnisse. Sie sind kom-
plexe, dynamische Veranderungsprozesse, von de-
nen man begriindet annehmen kann, dass sie sich
in Zukunft fortsetzen werden.”®

Trends, die Uber mehrere Jahrzehnte anhalten und
nachhaltige, grundlegende Effekte auf Menschen,
Gesellschaft und Markte haben, werden als Mega-
trends bezeichnet. Sie haben universellen Charak-
ter und kennzeichnen fundamentale kulturelle Ver-
anderungen und gesellschaftlichen Wertewandel.™

Im Folgenden werden jene Trends naher betrach-
tet, die insbesondere fur die zukinftige Entwick-
lung des Landurlaubs in Sachsen-Anhalt von Be-
deutung sind.

> Trend 1: ,,Graue Revolution“ — das Zeitalter
der Senioren

Von besonderer Bedeutung fiir den Landtourismus
in Sachsen-Anhalt ist die Bevdlkerungsentwick-
lung. Durch die steigende Lebenserwartung bei
gleichzeitigem Rilckgang der Geburten zeichnet
sich nicht nur in Sachsen-Anhalt, sondern im ge-
samten Bundesgebiet eine gravierende quantitative
Strukturverschiebung in der Altersverteilung der
Bevolkerung ab.

Schon heute Ubertrifft der prozentuale Anteil der
Uber 60-Jahrigen (25%) an der Gesamtbevdlke-
rung den der unter 20-Jahrigen (21%). Nach Schat-
zungen werden im Jahre 2050 rund 37% der deut-
schen Bevdlkerung Uber 60 Jahre alt sein.?°

Der Zuwachs der alteren Bevolkerung geht mit
einer Zunahme der Ein- und Zweipersonenhaus-
halte einher. Pragend flr die Generation der ,jun-
gen Alten“ ist ein neues Selbstbewusstsein und
Selbstbild. Die ,Jungsenioren” sind aktiv, mobil, an-
spruchsvoll, kritisch und finanziell unabhangig. Sie
erwarten Produkte und Dienstleistungen, die auf

8 Reppel + Partner, 2003
79 Zukunftsinstitut GmbH, (2001)
80 Cirkel, Michael u.a., 2004
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ihre Bedlrfnisse und Winsche zugeschnitten sind,
legen besonderen Wert auf Qualitdt und Ser-vice
und sind bereit, dafiir Geld auszugeben.

Uber die Halfte der Generation 50plus mochte sich
lieber ein schénes Leben machen, als immer nur
zu sparen.?! Zu den wichtigsten Konsumausgaben
von Senioren zahlen Ausgaben fiir Reisen. Altere
Menschen sind &auflerst reiselustig: Sie reisen
haufiger und langer als jingere Menschen, wobei
sie Inlandsreisen meist als Kurz-, Zweit- oder Dritt-
reise favorisieren (2002: 65% der 50plus). Zu den
wichtigsten Reisemotiven zahlen die Starkung der
Gesundheit und das Naturerleben.8?

Aus touristischer Sicht bedeuten diese Entwick-
lungen sich mit qualitativ hochwertigen, service-
orientierten Angeboten am Markt zu positionieren,
um die zahlungskraftigen Gaste zu gewinnen. Die
,neuen Alten® sind insbesondere auch als Selbst-
zahler im Gesundheits- und Wellnessbereich inte-
ressant. Von besonderer Bedeutung sind komfor-
table Unterkiinfte, umfassender Service und ge-
nussvolle Freizeitangebote.

Altersbedingten Mobilitatseinschrankungen sollte
durch einen weiteren Ausbau barrierefreie Uber-
nachtungs- und Ausflugsangebote Rechnung ge-
tragen werden.

> Trend 2: Natur und Land(wirt)schaft erleben

Im Jahr 2001 haben etwa eine Million Deutsche
Ferien auf dem Bauernhof gemacht.8® Erholung
auf dem Land bieten ca. 20.000 landwirtschaftliche
Betriebe an und fir eine Bauernhof-Urlaubsreise
interessieren sich ca. 6 Mio. Bundesbiirger.8

Im Jahr 2002 wollten mehr als ein Viertel der Deut-
schen allein, zu zweit, mit Freunden oder Verwand-
ten ein paar freie Tage auf dem Land verbringen.®
Dariliber hinaus wurde ermittelt, dass die Anzahl
der Urlaube auf dem Bauernhof weiter zunehmen
und sich eine enorme Vielfalt von Urlaub auf dem
Bauernhof (Ferienhaus, Ferienwohnungen mit bis
zu 5 Sternen, Schlafen im Heu, Campingurlaub)
entwickeln wird.88

» Urlaub auf dem Bauernhof ist eine preisglnstige
Reisemdglichkeit, vor allem fiir Familien, Freun-
de, Clubs und Gruppen, die sich tagsiiber sport-
lich betatigen wollen (wandern, paddeln, Rad
fahren, reiten usw.).

* Qualitativ gut ausgestatte Ferienwohnungen
und Pauschalangebote werden zunehmend

81 Cirkel, Michael u.a., 2004

82 ebenda

83 F.U.R. Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V., 2002

84 Bundesministerium fiir Verbraucherschutz, Ernahrung und
Landwirtschaft 2002, S. 6

85 FU.R. Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V., 2002

86 ebenda



nachgefragt werden. Immer wichtiger werden
zudem die Nutzung von Kultur- und Freizeitan-
geboten sowie sportliche Aktivitaten.®”

* Gleichzeitig haben Untersuchungen ergeben,
dass etwa 17 Mio. Menschen 2002 in Deutsch-
land Natururlaub gemacht haben. Der ,Genuss®
steht hierbei im Vordergrund. Ungefahr 30 % der
Urlauber bevorzugen ein erlebnisorientiertes ,Ein-
tauchen® in die Natur, schatzen eine unverdor-
bene Landschaft sowie spezifische regionale Pro-
dukte und Dienstleistungen.

 Fur die Entwicklung von Angeboten im Segment
,Urlaub auf dem Lande" sind insbesondere noch
folgende Einzeltrends von Bedeutung:

- Das Umweltbewusstsein der Bevdlkerung
wachst, und Umweltprobleme nehmen weltweit
zu. Dies fUhrt zu einem Trend an sanfteren Rei-
sen.

- Die Inwertsetzung der vorhandenen spezifi-
schen Natur- und Kulturausstattung liegt im
Trend.

- Okotourismus bietet Chancen fiir Landschaf-
ten, deren Wert in der Originalitat liegt und nicht
in der Sensation.

- Okotourismus wird zudem ein Qualitétssiegel
sein.

- Urlaubsangebote mit Oko-Events werden zu-
nehmen.88

- Die Reiseentscheidung wird zunehmend von
Umweltaspekten abhangig gemacht.

- Naturerlebnis gewinnt als wichtiges Urlaubs-
motiv an Bedeutung.

- Intakte Umwelt ist ein Hauptgrund fir die Wahl
eines Urlaubszieles.

> Trend 3: Kulturtourismus

In Abhangigkeit von Wohlstand und Bildung nimmt
das Interesse an kulturell motivierten Reisen zu. Kul-
turtourismus gilt als grundsatzlich positiv besetztes
Marktsegment. Bei aktuellen Erfolgsangeboten ste-
hen Kultur und Events an erster Stelle, noch vor
Sport. Auf Grund der positiven Besetzung sind Kul-
turangebote als Imagetrager besonders geeignet.
Kulturtourismus breitet sich auch immer mehr auf
dem Land aus, da es eindrucksvolle Sehenswr-
digkeiten und Veranstaltungen Uberall gibt.8°

Dieser Trend bietet zahlreiche Mdglichkeiten fir die
Angebotsgestaltung und -erweiterung. Kulturange-
bote bereichern das Urlaubsangebot und lassen
sich unter Berucksichtigung regionaler Besonder-
heiten mit Aktiv-, Naturerlebnis- Wellness- und re-
gionalen Themenbausteinen verknipfen.

87 www.globus-infografik.de, 11/02
88 www.anl.de/ergebnis/19-98.htm, 2002
89 FU.Re.V,, 2003
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> Trend 4: Sporttourismus

Sport und Fitness wird zunehmend als wichtiger
Beitrag zur Aufrechterhaltung der Gesundheit und
des Wohlbefindens betrachtet. Sportliche Aktivita-
ten sollen unterhalten, Genuss und Erlebnis sein;
der Leistungsaspekt tritt in den Hintergrund. Sport
in Verbindung mit Naturerleben kommt eine beson-
ders hohe Bedeutung zu.

Sporttouristen sind eine vielschichtige Zielgruppe;
sie sind zugleich Stadte- und Veranstaltungsbesu-
cher, probieren gern Neues aus und wechseln hau-
figer zwischen verschiedenen Sportarten. Angebote
sollten Naturgenuss und Bewegung verbinden so-
wie dem Wunsch nach Kommunikation und Gesel-
ligkeit entsprechen.

Fir Sachsen-Anhalt sind aufgrund der natirlichen
Gegebenheiten Wandern, Rad fahren und Wasser-
sport angebotsbezogene Erweiterungs- und Ent-
wicklungspotenziale. Zudem wachst die Nachfrage
nach Trendsportarten wie z.B. Rafting, Inline Ska-
ting, Mountain-Biking und Nordic Walking.

¢ Wandern

hat in den letzten Jahren einen Bedeutungsgewinn
erfahren und wird diesen zuklnftig weiter ausbau-
en kénnen. Wandern kann in unserem immer hek-
tischeren Alltagsleben einen vielfaltigen Ausgleich
fur Stress, Bewegungsmangel, Naturferne und so-
ziale Isolation bieten und ist fur alle Altersgruppen
attraktiv. Rund zehn Mio. Deutsche begeben sich
regelmaligaufWandertouren. Weitere zwanzig Mio.
Bundesbirger wandern gelegentlich. Wanderer sind
eine individualistische, anspruchsvolle und ausga-
befreudige Zielgruppe. Deutschlands Wanderer ge-
ben pro Jahr grob geschatzt zwolf Mrd. Euro fur
ihr Hobby aus, davon funf Mrd. allein im touristi-
schen Bereich.% Wanderer haben ein feines Gespur
fur Qualitat — entsprechend hoch sind die Erwar-
tungen und Winsche des Wandergastes. Diesen
gilt es mit serviceorientierten und qualitativ hoch-
wertigen Angeboten zu begegnen. Die sanfte Bewe-
gung, das Naturerlebnis sowie die kulinarischen Ge-
nusse gilt es hierbei in entsprechenden Angebots-
offerten zu vereinen.®! Typische Wanderregionen
in Sachsen-Anhalt sind in erster Linie der Harz
und die DUbener Heide.

¢ Rad fahren

ist nach Wandern und Schwimmen die dritt belieb-
teste Urlaubsaktivitat und wird von mehr als zwan-
zig Mio. Deutschen (2003: 43,5 %) im Urlaub aus-
getibt. Uber zwei Mio. Deutsche haben 2002 eine
mehrtagige Radreise unternommen. Dies entspricht
einem Wachstum von 12,7 % gegeniber dem Vor-
jahr.®2 78% der Radurlaube sind Haupturlaubs-
reisen und werden mehrheitlich in Deutschland

90 Bramer, 2002
91 staff-www.uni-marburg.de/~braemer/Image.htm, 2003
92 F U.R. Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V., 2004



verlebt. Radurlaube werden zudem immer langer
und dauern im Durchschnitt dreizehn Tage.®

Sachsen-Anhalt besitzt ein gut ausgebautes Uber-
regionales Radwegenetz und zahlreiche regionale
Radwanderwege. Insbesondere die entlang von
Elbe, Saale, Unstrut, Mulde und Elster fihrenden
Radwege gewahren hierbei Einblicke in beeindru-
ckende (Fluss-)landschaften.

Im Harz besitzen der Harzrund-, der Harzvorland-
radweg, die ausgewiesenen Mountainbike-Routen
sowie der Harzer Hexenstieg abwechslungs- und
erlebnisreiche Streckenfuhrungen durch reizvolle
Natur.

Auch im Bereich des der Wassersports bestehen
gute Wachstumschancen; dies gilt insbesondere
fur die Segmente Wasserwandern, Hausboot und
Segeln. Zudem lassen sich wassertouristische An-
gebote gut mit anderen Aktiv- und Kulturangebo-
ten kombinieren.%

* Wassersport

hat in Sachsen-Anhalt mit dem Blauen Band be-
reits einen enormen Imagegewinn erfahren. Neben
den Flissen und Badeseen gewinnen die neu ent-
stehenden Seen in den ehemaligen Tagebauge-
bieten zunehmend an Bedeutung.

> Trend 5: Gesundheit & Wellness

Langst haben sich die Themen Gesundheit und
Wellness einen festen Platz im Alltag erobert.
Ausgangspunkt fur die positive Entwicklung des
Wellnessmarktes ist das steigende Gesundheits-
bewusstsein in der Bevolkerung. Gesundheit wird
zunehmend als hochstes Gut und wichtige Voraus-
setzung fur Lebensqualitat angesehen.

Auch im Tourismus werden sich Wellness und Ge-
sundheitnochweiterdurchsetzen. Bereits heute kom-
binieren immer mehr Menschen ihre Freizeit- und
Urlaubsaktivitdten mit Wellnessangeboten und sind
bereit, fir den Erhalt ihrer Gesundheit auch selbst
zu zahlen. Etwas fir die Gesundheit zu tun wird von
29% der Bundesblrger als besonders wichtig ein-
gestuft.®

Das Interesse an Wellness-Urlaub ist seit 1999
um +125 % gestiegen.®® Die Ausgaben flir Gesund-
heitsurlaube werden bis 2010 auf 3,65 Mrd. Euro
steigen und damit einen Anteil von 4,2% an den
gesamten Tourismusausgaben ausmachen (2004:
2,9%).9” Begunstigt wird diese Entwicklung durch
den demografischen Wandel, der Nischenangebo-

98 F.U.R. Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V., 2004
94 DTV, 2002

95 F.U.R. Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V., 2004
9% F U.R Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V., 2001
97 Gruner + Jahr, 2005
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te wie Medical-Wellness und Anti-Aging-Produkte
zunehmend in den Vordergrund rickt.

Wellnessreisen sind vor allem als Wochenend-
urlaube oder Kurzaufenthalte innerhalb von Deutsch-
land sehr gefragt.®® Immerhin 11% aller Kurzreisen-
den machten 2004 einen gesundheits-orientierten
Urlaub.®® Gepaart mit Aktiv- und Erlebnisangebo-
ten lassen sich auch Wellnessangebote ideal mit
dem Landurlaub verbinden.

> Trend 6: Thema vor Destination

Themen und thematische Kombinationen in der
Angebotsgestaltung werden bei der Wahl des
Urlaubsortes zunehmend wichtiger als die eigentli-
chen Reiseziele. Reizvolle Natur, Sehenswurdigkei-
ten und gute Lage allein reichen nicht mehr aus.
Erlebnisangebote, Inszenierungen sowie Themen-
und Markenwelten sind zunehmend ausschlagge-
bend fir die Wahl des Urlaubsortes. Dabei wer-
den die Konsumenten immer wahlerischer und un-
berechenbarer. Aufgabe der Tourismusorte und An-
bieter muss es deshalb sein, glaubhafte und gut
vermarktbare Themen mit Angeboten zu unterset-
zen.

Mit der Strale der Romanik, dem Blauen Band und
den Gartentraumen besitzt Sachsen-Anhalt drei
landesweite Markensaulen, die die Unverwechsel-
barkeit der touristischen Angebote des Landes in
den Vordergrund stellen.

> Trend 7: Gestiegene Qualitatsanspriiche
der Gaste

Die Anspriiche der Menschen sind in den letzten
Jahren deutlich gestiegen. Es kann davon aus-
gegangen werden, dass sich diese Entwicklung
fortsetzt. Im Kampf um den Kunden gewinnen
Qualitdtsargumente eine besondere Bedeutung.
Qualitatsoffensiven und Qualitatskennungen sol-
len Produkttransparenz fir den Gast und Markt-
vorteile fur den Anbieter bringen.

Der Trend zu mehr Qualitat strahlt in all seinen
Facetten auf die zahlreichen weiteren Einzeltrends
aus und bildet somit das wichtigste Fundament
erfolgreicher Angebote. Nichts geht mehr ohne
Qualitat!

98 |W-Institut, 2001
% FU.R., 2004
100 | andesmarketing Sachsen-Anhalt GmbH, 2004



5. Entwicklungdes Landurlaubsinden
touristischen Verbandsregionen

5.1 Landurlaub in der Altmark

5.1.1 Themen und Routen

Die Altmark ist gegliedert in den Altmarkkreis Salz-
wedel und den Landkreis Stendal. Neben Salzwe-
del, Stendal und Gardelegen sind insbesondere
Havelberg und Tangermiinde die bekannten und
markanten Stadte.

Besucher finden in der Altmark noch heute in ihrer
Urspringlichkeit erhaltene Dorfer mit intakten Struk-
turen vor. Auch die landlich gepragten Kleinstadte
haben ihre gewachsenen Stadtbilder ohne Kriegs-
zerstérung bewahren kénnen. Die Kombination der
drei, das Industriezeitalter weitestgehend unver-
sehrtiberstandenerKomponenten, Naturraum, Kul-
turraum und Ortsbilder, zeichnen die Altmark aus
und bieten die gewachsene Grundlage fiir die Tou-
rismusentwicklung.

Aktivangebote wie Rad fahren, Reiten und Wan-
dern, aber auch Natur erleben sind bei Gasten wie
auch bei der einheimischen Bevdlkerung als Frei-
zeitaktivitdten sehr beliebt. Insbesondere die drei
Grol3schutzgebiete Biospharenreservat ,Flussland-
schaft Elbe“, Dromling und Colbitz-Letzlinger Heide
bieten dazu ideale Voraussetzungen, weil sie ein
groBrdumiges Bewegen in naturnaher, reizvoller
Landschaft mit artenreicher Tier- und Pflanzenwelt
ermdglichen, die in ihrem natlrlichen Lebensraum
erlebbar sind. Mit der Ausweisung und Herrichtung
entsprechender Wege sind auch die infrastruktu-
rellen Voraussetzungen flr eine geordnete Besu-
cherlenkung geschaffen worden.

Im Segment des Natur- und Aktivtourismus domi-
nieren die Themen Radwandern, Reiten und Was-
sertourismus. Insbesondere der Elberadweg, der
mittlerweile zum drittbeliebtesten Radfernweg
Deutschlands avanciert ist, trdgt dazu bei, dass
auch Besucher nach Sachsen- Anhalt und damit
in die Altmark kommen, die sich ohne diesen Rad-
weg moglicherweise fir andere Ziele entschieden
hatten. Somit besteht fiir die Altmark die auler-
ordentliche Chance fir die Ausweitung ihres Be-
kanntheits- und Beliebtheitsgrades Uber die Lan-
desgrenze hinaus.

Mit der Profilierung des Radsports am Elberadweg
ist die Entwicklung des Wassertourismus an Elbe
und Havel einher gegangen. Im Rahmen der lan-
desweiten Tourismus-Offensive ,Blaues Band“ sind
neben Hafenanlagen fir Sportboote und Fahr-
gastschiffe auch attraktive Camping- und Caravan-
Platze im Umfeld entstanden. Die Altmark bietet
daneben hervorragende Mdglichkeiten zum Rei-
ten und Wandern. Der Gesundheitstourismus hat
in der Altmark bislang keine nennenswerten wirt-
schaftlichen Effekte erzielt. Arendsee ist der ein-
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zige Luftkurort der Altmark; Havelberg, Kamern,
Kl6tze und Schollene sind als Erholungsorte pra-
dikatisiert. Allerdings bieten bislang nur Arendsee
und Schollene Gesundheits- bzw. Wellnessange-
bote. Darlber hinaus finden Géaste attraktive Well-
nessangebote bei den privaten Leistungstragern.
Diese sind jedoch nur punktuell und in sehr gerin-
ger Anzahl vorhanden.

In der Altmark laden eine Fulle kulturhistorischer

Sehenswirdigkeiten zu Besuchen ein:

¢ acht Hansestadte mit ihren mittelalterlichen
Stadtkernen,

 elf imposante Bauten an der StralRe der
Romanik,

e Landschlosser und Herrenhauser mit beein-
druckenden Parkanlagen (Gartentraume,
Gardelegen, Krumke, Tangerhitte),

» Dorfkirchen verschiedenster Epochen, die in
dieser Fulle einmalig sind,

« Gedenkstatten von international bekannten
Personlichkeiten wie Otto von Bismarck,
Johann Joachim Winckelmann, Johann
Friedrich Danneil und Otto Reutter,

¢ Museen, Heimatstuben, traditionelle Feste und
Veranstaltungen, die, wie die Altmarkischen
Bauernwochen, gepragt sind von der altmarki-
schen Lebensart und Heimatverbundenheit.

Aufgrund der spezifischen naturrdumlichen und
kulturellen Gegebenheiten wurde die Altmark als
Schwerpunktregion fur den Landurlaub in Sach-
sen-Anhalt ausgewahlt. Unter diesem Dach lassen
sich auch die Landesthemen Aktiv-, Gesundheits-,
Kultur-, Naturtourismus sowie die Markensaulen
StralRe der Romanik, Gartentraume und das Blaue
Band zueinander bringen.

Unter Leitung des Tourismusverbandes Altmark e.V.

wurden Uber die touristischen Landesthemen hin-

aus weitere thematische Routen zur Besucherlen-

kung entwickelt. Diese Routen verbinden markan-

te Orte mit Tradition, Brauchtum, Geschichte und

namhaften Personlichkeiten, wie beispielsweise:

» Zu Gast bei Bismarcks

» Auf den Spuren Fontanes

* Die schonsten Kirchen der Altmark

* Altmarkischer Muhlenweg

» Hansestadte — die Magischen Sieben

e Altmarker Kulinarium — Die Altmark macht
Appetit

» Bier- und Hopfenpfad

* Kinderland Altmark

Alle diese Themen dienen ebenfalls als Grundlage
fur einen naturnahen und erlebnisreichen Landur-
laub in der Altmark (vgl. auch Karte 1 im Informa-
tionsteil dieser Publikation).



5.1.2 Touristisches Angebot
> Beherbergung / Gastronomie

In der Altmark offerieren im gewerblichen Bereich
ca. 80 Betriebe rund 1.256 Gastezimmer.'?" Beson-
ders in den sehr landlichen Rdumen der Altmark
Uberwiegen die Beherbergungsbetriebe mit weni-
ger als neun Betten, die somit statistisch nicht
erfasst werden. Eine Besonderheit im Beherber-
gungsangebot stellen u.a. die vier Hochzeitsschlos-
ser Dobbelin, Calberwisch, Schonfeld und Storkau
in der oOstlichen Altmark (im Landkreis Stendal)
dar.

In der Altmark gibt es 25 Anbieter mit Landurlaub,
davon sieben ehemalige Bauernhodfe, die heute
als Reiterhofe betrieben werden. Zwei von ihnen
tragen das Zertifikat des Deutschen Tourismus-
verbandes (DTV) bzw. der Deutschen Landwirt-
schaftsgesellschaft ,Urlaub auf dem Bauernhof*
(DLG). Aus der raumlichen Verteilung der Ange-
bote ist festzustellen.

* Die Beherbergungsangebote konzentrieren sich
im Wesentlichen in und um die Stadte.

» Es gibt ein deutliches Ost-West-Gefalle.

* In den Dorfern Uberwiegen Angebote im Seg-
ment Ferienhaus, Ferienwohnung, Reiterhof.

» Die Mehrzahl der Dérfer verfugt zumeist nur
Uber ein Beherbergungsangebot (geringe Ka-
pazitaten).

> Ausflugs- und Freizeitangebote

Neben den Schwerpunkithemen verfliigt die Alt-
mark Uber wichtige Sehenswirdigkeiten und Aus-
flugsziele, wie z.B.1%2;

» 22 Museen

4 Hochzeitsschldsser

37 ausgewahlte Kirchen

12 Altméarkische Heimatstuben in 12 Orten

6 Besichtigungsangebote fur Land- und
Dampftechnik

9 Muhlen.

Als weitere Potenziale an Ausflugszielen in der
Altmark sind vor allem die zahlreichen Parks und
Garten zu nennen, die zusatzlich das landesweite
Netzwerk der ,Gartentraume® stilvoll erganzen.
Dies sind insbesondere die Parkanlagen der vier
Hochzeitsschlosser:

» Schloss und Park Storkau,

* Schloss und Park Dobbelin,

» Schloss und Park Schonfeld,

» Schloss und Park Calberwisch

101 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004
102 Tourismusverband Altmark e.V., 2002a, eigene Erhebung
Reppel + Partner GmbH, 2003
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sowie die Garten:

Gutsgarten Beetzendorf, Burggarten Salzwedel,
Bauerngarten am Freilichtmuseum Diesdorf,
Wildgarten WeilRewarthe, Schlossgarten Schon-
hausen, Schlossgarten Schollene, Burggarten
Arneburg, Kurgarten Kalbe (Milde), Gutsgarten
Weteritz, Gutspark Blttnershof, Bauerngarten
Schaplitz und Gutspark Iden.

Attraktive Ausflugziele stellen auch die traditionel-
len Feste und Veranstaltungen dar, die alljahrlich
im Rahmen der Altmarkischen Bauernwochen in
mehr als 30 Orten, von Mai bis Oktober stattfin-
den. Nahezu alle Orte haben Anbindung an einen
der vier durch die Region fuhrenden Radwege. So
erhalten Gaste einen zusatzlichen Anreiz, die Ver-
anstaltungen mit dem Fahrrad zu besuchen.

> Aktivangebote

Den sportlich begeisterten sowie auch den mafig
aktiven Besuchern bietet die Altmark etwa 1.500
km Radwanderwege. Davon sind ausgeschildert:
» der Elberadweg (110 km),

» der Altmarkrundkurs (500 km)

» die Milde-Biese-Tour (70 km)

» der Elbe-Uchte-Weg (50 km)."%3

Deutschlandweit anerkannte Uberregionale Rad-
wanderwege sind davon der landerubergreifende
Elberadweg als der drittbedeutendste Fluss-Rad-
weg nach Weser- und Donauradwanderweg sowie
der Altmarkrundkurs. Radpauschalen mit Ubernach-
tung sind auf der Radwanderkarte Altmark ,Lust
auf Radwandern® verzeichnet und konnen direkt
beim Anbieter gebucht werden. Die Karte enthalt
zudem Hinweise auch weitere elf Tourenvorschlage
mit 56 beschriebenen Routen. Ferner gibt es 30
Fahrradausleihstationen in der Altmark. Daruber
hinaus werden ,Radwandern ohne Gepack® sowie
radlerfreundliche Unterklinfte angeboten.'® Unter
der Internetadresse www.altmarkweb.de werden
20 weitere Tourenvorschlage fur die westliche und
fur die 6stliche Altmark ausfuhrlich beschrieben.
Auch halten die Verwaltungsgemeinschaften indi-
viduelle Tourenvorschlage fur die Gaste bereit.

Uber 1.600 km kartierte Reitwege, sowie rund 40
Reiterhofe und Pferdepensionen mit Gastboxen bie-
ten den Gasten Freizeitspal® und Unterkunft. Zu-
dem gibt es in der Altmark zwodlf Reithallen. Inte-
ressenvertreter der Pferdesportler und Reiterhéfe
ist der Verein ,Sternreiten in der Altmark® e.V. mit
Sitz in Hohenberg-Krusemark. Im Verbund mit 13
Reiter- und Ferienhdfen sowie vier Hotels bietet
er ganzjahrig Trailritte zu verschiedenen Orten mit
wechselnden Themen an.%

103 Tourismusverband Altmark e.V., 2002a, S. 33

104 Tourismusverband Altmark e.V., 1995, eigene Erhebung
Reppel + Partner GmbH, 2003

105 |nteressenverein ,Sternreiten in der Altmark® e.V., 1999



Unter dem Titel ,Wanderbare Altmark® informiert
der Wanderfihrer des Tourismusverbandes Alt-
mark e.V. Uber 16 ausgeschilderte Wanderrouten
durch die ,Wiege Preufliens®. Der Wanderfihrer
enthalt neben der detaillierten Routenbeschrei-
bung auch Informationen zur Region sowie Tipps
zu gastronomischen Einrichtungen.

5.1.3 Organisationsstruktur des Tourismus

Der Tourismusverband Altmark e.V. ist die zentrale
Informationsstelle flir Gaste. Von hier aus werden
Anfragen zur gesamten Altmark beantwortet und
Informationsmaterial versendet. Neben der Gaste-
betreuung und der Bereitstellung von Informa-
tionsmaterial ist die konzeptionelle Arbeit ein
wesentlicher Bestandteil der Tourismusarbeit. Einen
weiteren Schwerpunkt bildet das Innenmarketing,
insbesondere das Initiieren und Umsetzen neuer
Tourismusprojekte sowie der Ausbau bestehender
Vorhaben. Darlber hinaus arbeitet der Tourismus-
verband Altmark e.V. in Fachbeiraten und Landes-
gremien mit, betreut Medienvertreter, Reisejourna-
listen, Pressegruppen und Studienreisen vor Ort.
Er leistet ferner analytische Tatigkeit und entwi-
ckelt Themen- und Angebotsprospekte.

5.1.4 Landurlaubs-Beispiele aus der Altmark

Im Folgenden sollen beispielhafte Unternehmen
und Initiativen aus der Altmark vorgestellt werden,
die das Thema ,Landurlaub® bereits herausra-

gend, stilecht bzw. originell umgesetzt haben:

Gutshaus Biittnershof - Sandauerholz

Quelle: Priifert, B., Gutshaus Buttnershof, 2003
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Das inmitten des Biospharenreservates ,Flussland-
schaft Elbe”, direkt am Blauen Band und Elberad-
weg gelegene 250 Jahre alte Gutshaus Buttners-hof
ist der einstige Adelssitz der Familie von Katte von
Lucke.Aufwandigin Privatinitiative restauriert,bietet
es seinen Gasten komfortable Zimmer und
kulinarische Spezialitdten aus der Region. Es ist ein
gelungenes Beispiel fur Erhalt und Umnutzung his-
torischer wertvoller Bausubstanz. Dem Gutshaus
angeschlossen sind eine kleine historische Land-
technikschau sowie eine Parkanlage mit Volieren,
Streichelzoo und Spielplatz, der originell als kleines
Dorf aus Fachwerkhausern gestaltet wurde. Eines
davon dient als unverwechselbar-liebenswirdiges
Domizil fur die Hihner. Besonderer Blickfang ist
die originalgetreue Nachbildung des Gutshauses
im MaRstab 1:20, das als Spielhaus fur die Kinder
errichtet wurde. Gaste des familienfreundlichen
Landhotels kénnen Fahrrader ausleihen und tber
den Elberadweg und den Altmarkrundkurs die Alt-
mark erkunden.

Landhotel Lindenhof in Fleetmark

Quelle: www.altmarkweb.de/lindenhof/index2.html, 2003

Das Landhotel Lindenhof in Fleetmark wurde 2003
im Rahmen einer deutschlandweiten Gastebefra-
gung zum beliebtesten Ferienhof Sachsen-Anhalts
gewahlt."% Der Lindenhof ist eines der wenigen Bei-
spiele fir einen wirklichen ,Urlaub auf dem Bauern-
hof“in der Altmark. Als vollbewirtschafteter Agrarbe-
trieb widmet er sich dem Ackerbau, der Griinland-
bewirtschaftung sowie der Pferdezucht. Die Reit-
anlage besteht aus Reithalle, Dressurviereck und
Springplatz mit Parcours. Gastpferde werden in art-
gerechten Boxen untergebracht; dariber hinaus
kénnen die Gaste auf ausgewahlten Schulpferden
unterAnleitung ausreiten. Wahlweise bietetder,Lin-
denhof“komfortable, gro3zligigausgestatteten Zim-
mer im Uber 100 Jahre alten Bauernhaus oder in
behaglichen Ferienwohnungen.

6 www.bauernhofurlaub.com, 2003



Oko-Scheune Buch — NABU-Zentrum fiir
Okologie, Natur- und Umweltschutz
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Quelle WWW. elbetourlst de, 2003

Die NABU-Oko-Scheune in Buch liegt direkt am
Elberadweg in einer der storchenreichsten Regio-
nen Deutschlands. Mit seinen naturerlebnisreichen
Angeboten leistet das Haus einen Beitrag zur For-
derung des Naturtourismus und -verstandnis im
Biospharenreservat Flusslandschaft Elbe. Die
urige Fachwerkscheune bietet ,Schlafen im Heu*
als Ubernachtungsmdglichkeit vor allem flir Schul-
klassen sowie einen Hofladen, in dem Produkte
aus der Altmark angeboten werden. Unter dem
Markenzeichen ,elbetourist werden zielgruppen-
spezifische Exkursionen, aber auch mehrtagige
Reisen angeboten, z.B. Touren auf speziell ange-
fertigten Radern fur zwei oder vier Personen oder
Erlebniswochenenden. Sie sind zugleich auch at-
traktive Angebote im wassertouristischen Landes-
thema Blaues Band, wie z.B. das fast lautlose
Gleiten per Schlauchboot auf der Elbe.

Das Zentrum fiir Okologie, Natur- und Umwelt-
schutz (ZONU) widmet sich mit wechselnden Aus-
stellungen der Natur des Biospharenreservates
Flusslandschaft an der Elbe und zeigt Livelber-
tragungen aus dem Storchennest per Videoan-
lage. Im NABU-Zentrum befindet sich aulRerdem
die Rezeption des ,Dorfhotels Buch®, einem Zu-
sammenschluss funf privater Vermieter und der
Gaststatte ,Roland-Gartchen®. Ein altmarkischer
Bauern- und Farbergarten, Lehmbackofen und Na-
turspielplatz bereichern die AuRenanlagen und zei-
gen praktische Beispiele zum Naturschutz (z.B.
eine Regenwassernutzungsanlage). Durch die Ko-
operation mit regionalen Gastronomie-, Unterkunfts-
und Direktvermarktungsbetrieben und Dienstleis-
tern ist ein attraktives Freizeit- und Erlebnisange-
bot entstanden - ein Musterbeispiel fir eigenstan-
dige Regionalentwicklung im landlichen Raum der
Altmark.
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Naturerfahrungszentrum Kunrau und
Okoschule Dréomling

Quelle: www.der-gruene-faden.de/text/text1422.html, 2003

Das Naturerfahrungszentrum Kunrau ist eine Um-
weltbildungseinrichtung des Altmarkkreises Salz-
wedel. Mit Naturerlebnissen und speziellen Bil-
dungsangeboten werden hier das Verstandnis fiir
Natur und Umwelt geférdert und praxisnahes Wis-
sen vermittelt. Dies geschieht beispielsweise durch
die Begleitung von Wandertagen, die Gestaltung
von Projektwochen, Exkursionen und Vortragen
zum Naturpark Dréomling, zum Natur- und Umwelt-
schutz sowie zur Altmarkregion insgesamt.

Die Oko-Schule Drémling in Kunrau bietet Kindern
und Jugendlichen verschiedene Projekte der dko-
logischen Bildung und Erziehung an, die gemeinsam
mit dem Naturerfahrungszentrum Kunrau entwickelt
wurden. Qualifizierte Lehrkrafte und modern ausge-
stattete Unterrichtsrdume ermdglichen optimale Ar-
beitsbedingungen beim Eroértern dkologischer Fra-
gestellungen. Der Unterricht findet vorrangig im Na-
turpark Dréomling statt, wo problembezogene Na-
turbetrachtungen und Experimente direkt vor Ort
durchgefihrt werden kénnen.

,Haus am See“ - Schollene

Quelle: www.schollene-land.de/haus-am-see

Beispielhaft am Angebot des Hotels ,Haus am See*
in Schollene ist die Verbindung von Natur und Kul-
tur unter Berlcksichtigung der speziellen Bedirf-
nisse von Menschen mit Behinderung. Das Hotel
- eingebettet in eine Anlage fur betreutes Wohnen -
bietet vier behindertengerechte Doppelzimmer mit



sehr grofRzligiger Ausstattung. Zum Haus gehort
ein Tast- und Duftgarten der Sinne. Im Ort sind
Wege, Stralenquerungen und o6ffentliche Einrich-
tungen barrierefrei zuganglich; ebenso der Schol-
lener See. Die neu errichtete Mihlenberg-Brauerei
bietet neben attraktiven Veranstaltungen auch funf
Arbeitsplatze fur behinderte Jugendliche.

Landhotel ,,bei Monika“ - Binde

]
L JELLTmIn 1nn
™ ™
Jin DL L L

Quelle: Landhotel ,bei Monika“, Binde, 2003

Im familiar gefihrten Landhotel ,bei Monika“ in
Binde, einem typisch altmarkischen Fachwerkbau,
werden die Gaste fantasievoll mit regionalen Ge-
richten verwdhnt. Héhepunkte sind die kulinari-
schen Themenabende (monatlich) sowie die Alt-
mark-Buffets (freitags). Aul3er den in rustikalem Stil
eingerichteten, gemutlichen Zimmern im Haupthaus
stehen den Gasten komfortable Hotel-Bungalows
im Blockhausstil zur Verfiigung. Das Landhotel ver-
fugt Uber ein groRzigiges Hallen-Schwimmbad mit
Gegenstromanlage und Sauna. Kosmetische Be-
handlungen und Massagen koénnen im hoteleige-
nen Beauty-Studio individuell oder im Rahmen von
Pauschalangeboten gebucht werden. Das Land-
hotel ,bei Monika“ ist ein Musterbeispiel fur Well-
nessurlaub auf dem Lande.

Verwaltungsgemeinschaft Kladen -
Dorfgemeinschaftshaus Schaplitz

Quelle: Verwaltungsgemeinschaft Kladen, 2003
In der Verwaltungsgemeinschaft Kladen wurde im

Rahmen des EU-Forderprogramms Leader Il das
Modellvorhaben ,Einkommenssicherung durch
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Dorftourismus* durchgefiihrt.'®” Durch die zielorien-
tierte Vernetzung der Aktivitdten von Institutionen,
Verbanden und lokalen Akteuren wurden verschie-
dene Projekte im Kultur-, Sport- und Freizeitbe-
reich umgesetzt, die neue Erwerbsmadglichkeiten
und mehr Lebensqualitédt geschaffen haben. Ein
Ergebnis des Projektes ist die Errichtung eines
Dorfgemeinschaftshauses in Schaplitz. Es entstand
durch Umnutzung eines ehemals landwirtschaft-
lich genutzten Gebaudes, womit das Dorfbild auf-
gewertet wird.

Das Dorfgemeinschaftshaus Schaplitz wird von
den Landfrauen betreut und beherbergt eine Hei-
matstube, die Einblick in die traditionelle landliche
Lebens- und Arbeitsweise gewahrt. Fiur Schulklas-
sen werden zu diesem Thema auch Projekttage
veranstaltet. An das Dorfgemeinschaftshaus schlief3t
ein Bauerngarten an, in dem neben Blumen, Heil-
und Gewdurzpflanzen auch regionaltypisches Ge-
muse, ausgewahlte Getreidearten sowie Kartof-
feln und Riben angebaut werden Ein besonderer
Hohepunkt sind die Schaplitzer Bauerngartentage.
Beliebt bei den Einheimischen und ihren Gasten
sind auch die Staudenbdrse und der Bauernmarkt.
Von Mai bis Oktober findet monatlich - oder bei
Bedarf ofter - der beliebte ,Kaffeeklatsch auf der
Tenne“ statt. Dann wird in der mit alten landlichen
Geraten ausgestatteten Scheune eine rustikale
Kaffeetafel mit selbst gebackenem Kuchen ge-
deckt. Modellhaft sind die engagierte Zusammen-
arbeit und Eigeninitiative der Schaplitzer Land-
frauen sowie die schrittweise Erweiterung kultu-
reller und kommunikativer Angebote. Das Dorf-
gemeinschaftshaus Schaplitz erfreut sich Uberre-
gionaler Bekanntheit und ist mit seinen vielfaltigen
Angeboten und Veranstaltungen fester Bestandteil
der Altmarkischen Bauernwochen.

5.1.5 Potenziale fiir den Landurlaub in der
Schwerpunktregion Altmark

Die Altmark ist keine Uber lange Zeitrdume ge-
wachsene Tourismusregion, sondern diente vor al-
lem als ,Nutzregion® fur die grof¥flachige landwirt-
schaftliche Produktion. Der Tourismus spielte vor
1990 nur punktuell eine Rolle und konzentrierte
sich vor allem auf das Gebiet um Arendsee und
die groReren Stadte wie Havelberg, Stendal und
Tangermunde. Die Altmark verfugt jedoch auf-
grund ihrer vielfaltigen nattrlichen und soziokultu-
rellen Potenziale Uber ideale Voraussetzungen fur
eine Erholungs- und Freizeitnutzung im gesamten
l&ndlichen Raum.

Samtliche Themen, ob aus dem Natur-, Kultur-
oder Aktiv-, Wellnessbereich, kreisen in der Alt-
mark um das Thema Landurlaub. Selbst die Ange-
bote in den Stadten stehen nicht im Widerspruch,
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sondern in Einheit mit dem Landurlaubsthema, wie
die Altmarkischen Bauernwochen oder der Havel-
berger Pferdemarkt in den landlich gepragten Stad-
ten der Altmark zeigen. Das Dachthema flr den
Tourismus in der Altmark basiert folglich auf dem
l&andlichen Raum.

Chancen fur die regionale Wirtschaft in der Altmark
ergeben sich insbesondere durch den Landurlaub,
da gerade bei dieser Urlaubsform der Nutzeffekt
der touristischen Wertschoépfung der Bevolkerung
direkt zu Gute kommt, da wie in keiner anderen
Urlaubsform regionale Produkte und Dienstleis-
tungen das Angebot bestimmen. Mit steigender
Nachfrage wird sich folglich die Wertschopfung
nicht nur im direkten Gastgewerbe sondern auch
in Querschnittsbranchen wie der Landwirtschaft/
Direktvermarktung, Dienstleistungen, Handel und
Verkehr erhdhen, woraus wiederum Potenziale fur
weitere Arbeits- und Ausbildungsplatze entstehen.

Gerade die touristische Nachfrage nach lokalen
landwirtschaftlichen Produkten kann eine Verede-
lung nach sich ziehen, die auch zur verstarkten
Nachfrage seitens der Bevolkerung flihrt. Ande-
rerseits fungieren qualitativ hochwertige Produkte
auch als Imagetrager zur Steigerung des Bekannt-
heitsgrades der Altmark. Die Chance fiir die regi-
onale Wirtschaft besteht in erster Linie darin, die
Palette an regionaltypischen, landlichen Produkten
und Dienstleistungen, die das Gesamtangebot
,Landurlaub in der Altmark® bereichern, durch at-
traktive Produkte zu erweitern und mit den beste-
henden Beherbergungs- und Tourismusangeboten
zu vernetzen. Die Altmark verflgt aufgrund ihrer
Sonderstellung als Schwerpunktregion fir den
Landurlaub in Sachsen-Anhalt bereits Uber eine
Vielzahl an konzeptionellen Grundlagenuntersu-
chungen und Konzepten zur Entwicklung der
Marke ,Landurlaub®. So liegt seitens des Touris-
musverbandes Altmark e.V. ein Konzept ,Landur-
laub in der Altmark® vor. DarlGber hinaus wird an
dieser Stelle auf die Ergebnisse der Agrarstruk-
turellen Entwicklungsplanung (AEP) ,Urlaub und
Freizeit auf dem Lande in der Altmark“'% sowie auf
das Handbuch Landurlaub Altmark — Handbuch fiir
eine Reiseregion in Sachsen-Anhalt verwiesen.'%®

5.2 Landurlaub in der Region Anhalt-

Wittenberg
5.2.1 Themen und Routen

Die Verbandsregion Anhalt-Wittenberg erstreckt
sich Uber das Territorium der funf Landkreise An-
halt-Zerbst, Bernburg, Kéthen, Bitterfeld und Wit-
tenberg. Anhalt-Wittenberg ist eine von Reformen
gepragte Region an der mittleren Elbe, ein Reich

108 Reppel + Partner, 2003
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der Ideen und deren historischen Schauplatzen.
Die markanten und bekannten Stadte sind eng mit
dem Schaffen bekannter Persdnlichkeiten verbun-
den. So gestaltete First Franz von Anhalt im Sinne
der Aufklarung sein gesamtes Furstentum zum
Gartenreich Dessau-Worlitz um. Es gehdrt wie die
Lutherstatten in Wittenberg und das Bauhaus und
die Meisterhduser in Dessau zum UNESCO-Welt-
kulturerbe. Die Kunstleravantgarde am Dessauer
Bauhaus pragte die Kunst des 20. Jahrhunderts
entscheidend mit. Kéthen ist verbunden mit dem
Wirken von Johann Sebastian Bach, Bernburg mit
dem anhaltinischen Herrscher Albrecht der Bar
und Zerbst mit Joachim Ernst Wolfgang von Anhalt
und Katharina Il. Schlésser, Burgen, romanische
Kirchen, mittelalterliche oder barocke Stadtanlagen,
weltberihmte Gemalde und Kunstgegensténde gilt
es im Ideenreich zu entdecken (vgl. auch Karte 2).

Vier Bauwerke der Strafle der Romanik befinden
sich im westlichen Teil der Region in den Orten
Loburg, Leitzkau, Nienburg und Waldau. Entlang
der Elbe und der Saale sind mit der Entwicklung
des touristischen Landesthemas ,Blaues Band® in
den Stadten Aken, Roflau, Coswig, Wittenberg,
Elster, Pretzsch, Prettin sowie entlang der Saale
in Nienburg, Bernburg, Alsleben attraktive wasser-
touristische Angebote entstanden.

Den Norden der Region Anhalt-Wittenberg pragen
die Auslaufer des niederen Flaming mit seinen
sanften Hugeln, ausgedehnten Waldern und den
von farbenprachtigen Wiesen und Ackern umge-
benen versteckten Dorfern mit ihren Back- und
Feldsteinkirchen. Zum Flaming gehdren ferner Teile
des sudlichen Jerichower Landes sowie der bran-
denburgischen Landkreise Teltow-Flaming und
Potsdam-Mittelmark. Der Name Flaming ist auf die
Zeit Albrecht des Baren zurlckzufuhren, der im
Zuge der Ostexpansion zur Urbarmachung des Ge-
bietes flamische Siedler in die Region holte.

Attraktive Ausflugsziele im Flaming sind u.a.:

» das Bauernmuseum Zahna, das im Zeitraum
April bis Oktober regelmafig Kinderprojekte und
ein Erntedankfest am ersten Samstag im
September durchflhrt,

 der Kupferhammer in ThieRen - ein technisches
Denkmal aus dem 16. Jahrhundert, das noch
heute funktionstlichtig zu besichtigen ist,

» das Stabgelaut in Serno

 die Burgen Eisenhardt in Belzig und Raben-
stein, Wiesenburg, die Rummeln sowie

« das Kloster Zinna, die Stadte Juterbog, Dahme
und das Kinstlerdorf Wiepersdorf im branden-
burgischen Teil des Flamings.

Das Jessener Land bildet den westlichen Ab-
schluss des Flaming auf sachsen-anhaltischem Ge-
biet und erstreckt sich zwischen den Stadten Tor-
gau in Sachsen bis zur Lutherstadt Wittenberg.
Die sldliche Grenze bilden die Auenlandschaften
von Elbe und Elster. Aufgrund der glinstigen klima-



tischen Verhaltnisse gedeihen im Jessener Land
Obst (vorrangig Apfel, Kirschen, Pfirsiche und
Erdbeeren) und Wein. Die Tradition des Weinbaus
erreichte im Mittelalter mit 300 ha Anbauflache ih-
ren Hohepunkt; heute sind es etwa 20 ha. Jahrlich
im August wird im Rahmen des Schul- und Heimat-
festes die Jessener Weinprinzessin gekurt. Durch
das Weinbaugebiet fuhrt der Obst- und Weinweg,
ein Wanderweg, der die Weinguter, die Weinbau-
Ausstellung sowie den Elstermannpark, einen
botanischen Garten im Ortsteil Schweinitz, der auf
einer Flache von 25.000 m? von der Familie Elster-
mann angelegt wurde, miteinander verbindet.

Ausflugsziele im Jessener Land sind u.a.

- die Stadt Jessen als kulturelles und wirtschaftli-
ches Zentrum der Region,

+ die Stadt Annaburg mit dem historischen Markt,
dem Renaissanceschloss, der Porzellan-
Erlebniswelt einschliel3lich Malschule,

» das Wasserschloss und Park Hemsendorf,

» das Weingut Hanke in Jessen sowie

 zahlreiche romanische Kirchen im Umfeld der
verschiedenen Rad- und Wanderwege.

Die Diibener Heide ist ein ausgedehntes Wald-
gebiet und erstreckt sich zwischen Elbe und Mulde
landerltbergreifend zwischen Sachsen und Sach-
sen-Anhalt. Die héchste Erhebung ist mit 193,4 m
Uber NN die ,Hohe Gieck®. Das Kerngebiet der
Heide bildet der Naturpark Duibener Heide, ein
Paradies fur selten gewordene Pflanzen und Tiere.
Das Wahrzeichen der Region ist der Biber, der sich
an den zahlreichen Bachlaufen wieder angesiedelt
hat. Die sechs Stadte Grafenhainichen, Kemberg,
Bad Schmiedeberg, Bad Diben, Pretzsch und
Dommitzsch dominieren das touristische Angebot
in der Dubener Heide.

Mit Bad Schmiedeberg und Bad Diben verfugt die
Region Uber zwei traditionsreiche Kurbader mit
modernen Therapieeinrichtungen mit entsprechen-
der touristischer und Freizeitinfrastruktur. Vier Gar-
tentrdume befinden sich in und um die Dubener
Heide. Dies sind:

» Gut und Gutspark AltjeRnitz,

 der Landschaftspark Goitzsche bei Pouch,

» Schloss und Schlosspark Reinharz sowie

» Schloss und Schlosspark Pretzsch.

Insbesondere flir den angrenzenden Ballungsraum
Leipzig ist die Dubener Heide seit Jahrzehnten
das traditionelle Naherholungsgebiet. Ein weit ver-
zweigtes und gut ausgebautes Netz an Rad-, Reit-
und Wanderwegen sowie die Badeseen bieten
ideale Voraussetzung fur aktive Erholung. Der Berg-
witzsee ist das beliebteste Bade- und Wasser-
sportzentrum im Landkreis Wittenberg, mit Surf-
und Tauchschule und Campingplatz. An den Lau-
siger Teichen finden Camper wie auch Tagesaus-
fliglern neben Bade- und Angelspald auch frischen
Fisch zum Verzehr.
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Der Tourismus in der Dibener Heide ist dabei in
erster Linie durch Tagesausflige gepragt. 2,25 Mio.
Tagesbesuche stehen 0,49 Mio. Ubernachtungen
im gewerblichen und 0,62 Mio. im Grauen Beher-
bergungsmarkt gegentber."° Im Beherbergungsbe-
reich verfugen die Kureinrichtungen in Bad Schmie-
deberg und Bad Duben sowie die Campingplatze
Uber die beste Auslastung."

Am westlichen Rand der Dubener Heide sind mit
dem Ende der Braunkohleférderung und der Rena-
turierung der Tagebaue neue Freizeitlandschaften
entstanden, die sowohl eine Bereicherung des Frei-
zeitangebotes der Bevolkerung als auch attraktive
Ziele fur Touristen darstellen. Dies sind zum einen
der Goitzsche-See mit dem gleichnamigen Land-
schaftspark (Blaues Band und Gartentrdume) so-
wie der noch in der Phase der Flutung befindliche
Gremminer See, ehemals Tagebau Golpa Nord.
Hier befindet sich auch die weltweit einmalige Stadt
aus Eisen ,Ferropolis“ mit der Veranstaltungsarena
und der groRten Ausstellung bergbautypischer
Schienenfahrzeuge Deutschlands.

Weitere attraktive Ausflugsziele im anhaltischen

Teil der Dubener Heide sind insbesondere:

» die Kurstadt Bad Schmiedeberg,

» die Buchdruckerstadt Grafenhainichen

» das Wasserschloss Reinharz mit seiner histori-
schen Parkanlage,

« der 2.600 m? grofRe Irrgarten in Altjef3nitz, ange-
legt von Leopold Nicolas Freiherr von Ende in
der Mitte des 18. Jahrhunderts

 das Buchdorf Mihlbeck-Friedersdorf

» das Landgut ,Ochsenkopf‘ mit dem grofiten
Biergarten Sachsen-Anhalts sowie

 die traditionelle Ausflugsgaststatte ,Schone
Aussicht bei Bad Schmiedeberg.

Im Nordwesten schlief3t die Dubener Heide Uber
die Oranienbaumer Heide an das Gartenreich Des-
sau-Wdrlitz an. lhm gehdren sechs in einzigartiger
landschaftlicher Verbindung stehende Parkanla-
gen an, als Gesamtkunstwerke der Bau-, Garten-
und Bildenden Kunst. Am d&stlichen Rande der
Stadt Dessau gelegen ist der Landschaftsgarten
Luisium, welcher ebenfalls klassizistische und neu-
gotische Bauten mit einer kiinstlerisch gestalteten
Landschaft vereint.

Weiterer Anziehungspunkt sind Park und Schloss
Georgium mitder Anhaltischen Gemaldegalerie, als
interessanter Gegensatz zur modernen Bauhaus-
architektur im Zentrum Dessaus. Schloss Mosig-
kau im westlichen Teil der Stadt zahlt zu den letz-
tennochweitestgehenderhaltenen Rokokoensemb-
les Mitteldeutschlands. Das bedeutende Schloss-
und Parkensemble Oranienbaum nahe Dessau
und Worlitz ist ein in Deutschland seltenes Bei-

10 Tourismusverband Diibener Heide, 2003
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spiel fur regelmaflige Barockanlagen. Die Vielfalt
der Stilepochen ist beeindruckend. Im Gartenreich
Desssau-Worlitz werden Kulturgeschichte vom Ba-
rock, Rokoko, Klassizismus bis hin zur Bauhaus-
architektur sowie hdchste Gartenbaukunst erleb-
bar."? Die bekannteste und bedeutendste Anlage
ist der Worlitzer Park, der auf 112 ha Natur und
Kultur eindrucksvoll vereint. Alle sechs histori-
schen Parkanlagen sind als Gartentraume Sach-
sen-Anhalts ausgewahlt worden, dartber hinaus
auch der Sieglitzer Berg bei Vockerode.

5.2.2 Touristisches Angebot
> Beherbergung / Gastronomie

Im Beherbergungsangebot der Region dominieren
die Hotels. Allein 30% der insgesamt ca. 3.340 Gas-
tezimmer''® im gewerblichen Bereich entfallen auf
die Stadte Dessau, Lutherstadt Wittenberg, Bitter-
feld, Kothen, Bernburg, Zerbst, Worlitz und Bad
Schmiedeberg.

In den Dérfern sind meist nur ein oder zwei private
Anbieter mit einem Bettenangebot von weniger
als zehn Betten zu finden. Pauschalen, Gesund-
heits- oder Wellnessangebote bieten lediglich
die Stadthotels und einige gréRere Hauser in
der Dubener Heide und Gartenreich. Gastgeber
im Bereich Bernburg Kéthen sind aul3erhalb der
Stadte kaum zu finden.

Reiterhofe sind Uberwiegend im Flaming, im
Jessener Land, in der Dibener Heide sowie im
Ostlichen Teil des Landkreises Koéthen zu finden.
Die Angebotspalette reicht hier von Reiterferien,
Turnier- und Westernreiten tber Gastboxen bis zu
Kutsch- und Kremserfahrten. Allerdings bieten nur
wenige Hofe auch Unterkinfte fir Gaste.

Landurlaub bieten in der Region sieben Anbieter
an, zwei davon sind Reiterhéfe. Das Prifsiegel ,Land-
urlaub® tragen zwei Anbieter, eines davon Angebot
ist behindertengerecht. Ferien auf dem Bauernhof
kénnen Schulklassen und Jugendgruppen:

+ in der Oko-Domane in Bobbe,

» auf dem Europabauernhof in Deetz sowie

+ auf Gut MoRlitz erleben.

Entlang des Elberadweges, des Europaradweges
und in der Dibener Heide sind 26 Betriebe als
radlerfreundliche Unterkiinfte zertifiziert.

Mit der Erschliefung der wassertouristischen An-
gebote sind eine Vielzahl an Campingplatzen und
Ferienparks an den Flissen und Badeseen ent-
standen, die Uber eine hervorragende Ausstattung
und attraktiven Service verfiigen, wie z.B.:

"2 www.gartenreich.com

(Kulturlandschaft Gartenreich Dessau-Worlitz)
113 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004

42

in Coswig am Olympiasee,

in Dessau,

am Bergwitzsee,

in Uthausen am Konigsee,

am Grolden Lausiger Teich,

am Muldestausee in Schlaitz,

in Gerlebogk am Gerlebogker See oder
» das Marina-Camp in Wittenberg.

e o o o o o o

Das gastronomische Angebot in den landlichen
Gemeinden ist Uberwiegend rustikal und deftig,
bei einem guten Preis-Leistungs-Verhaltnis. Eine
entsprechende Vielfalt an internationaler Kiche ist
jedoch nur in den Stadten bzw. in den (Schloss)-
Hotels zu finden. Neben regionalen Bieren wer-
den auch Fisch, Wild, Kartoffeln und Obst aus der
Region serviert.

Ausflugsgaststatten wie die ,Schoéne Aussicht” oder
das Landgut ,Ochsenkopf‘ mit dem grofRten Bier-
garten Sachsen-Anhalts haben gerade in der Du-
bener Heide Tradition und sind bei Wanderern wie
Radfahrern gleichermallen beliebt. Hier werden
den Gasten aber nicht nur Speisen und Getranke,
sondern auch Theater, Konzerte und Kabarett ,ser-
viert®.

Weitere Beispiele fur gastronomische Angebote in

Verbindung mit Themenabenden sind:

* die Gaststatte mit Theaterscheune ,Golmer
Weinberg®, wo neben dem gemeinsamen Essen
Kriminalgeschichten vorgetragen und Kriminal-
falle gelést werden,

» die Luther-Tafel, Tischgesprache zwischen Mar-
tin Luther und Katharina von Bora, als Angebot
des Theatervereins ,Dibener Heide“ e.V,, ins-
besondere fir die Kurgaste in Bad Schmiede-
berg und Bad Duben,

« das Musikhotel ,Goldener Spatz“ in Jel3nitz, wo
die singende Wirtin Angela Nowotny neben kuli-
narischen Genissen auch Tanzveranstaltungen
mit Uberraschungsgésten anbietet,

» die Kartoffeltour durch den Flaming, bei der
Restaurants ihre hauseigenen Kartoffelgerichte
kredenzen und den Gasten auch die Rezepte
vorstellen,

» das Schloss Wendgraben mit Themenabenden
zur Geschichte Sachsen-Anhalts und des Fla-
ming,

» das Schloss Kropstedt mit dem Flamingabend
(Essen mit der Flamingkdnigin) sowie

« das Restaurant Goldener Fasan in Oranien-
baum, wo zu festlichen Diners mit Johann Ge-
org Il. und Henriette Catharina von Oranien Uber
anhaltisch-niederlandische Geschichte geplau-
dert wird.

> Ausflugs- und Freizeitangebote

Ausflugs- und Freizeitangebote mit Gberregionaler

Bedeutung bieten in erster Linie die Stadte:

* Lutherstadt Wittenberg mit dem UNESCO-Welt-
kulturerbe, Schlosskirche, Stadtkirche und Lu-



therhaus, dem gréRten reformationsgeschicht-
lichen Museum der Welt, den Cranachhofen so-
wie der Hundertwasserschule und der Werks-
siedlung Piesteritz,

* Dessau mit dem UNESCO-Weltkulturerbe Bau-
haus und den Meisterhausern der Kinstler, Klee,
Kandinsky, Feininger, Muche, Schlemmer,

o Zerbst mit dem Museum Katharna Il., der 4,2 km
langen Stadtmauer und den drei noch erhalte-
nen Toren, dem Franziskaner-Kloster, der But-
terjungfer und dem Roland,

* Loburg, Leitzkau, Roflau und Coswig, Bernburg
und Kothen mit ihren Schldssern samt Museen,
Veranstaltungsangeboten, Parks und Freizeit-
anlagen.

Weitere interessante Ausflugziele sind:

» der groflte Irrgarten Deutschlands in Altjef3nitz,

» das Muhlen- und Freilichtmuseum zum Wirken
Eike von Repgows zur deutschen und europai-
schen Rechtsgeschichte in Reppichau,

 der Storchenhof Loburg,

 der Alaris-Schmetterlingspark in Wittenberg,

» das Bildungs- und Informationszentrum ,Haus
am See“ in Schlaitz,

» der Naturhof Zellewitz, in Verbindung mit tradi-
tionellem Handwerk und

» das Umweltzentrum Ronney.

Veranstaltungen mit Uberregionaler Bedeutung in
der Region Anhalt- Wittenberg sind u.a.:

» Luthers Hochzeit in Wittenberg,

» das Kurt-Weill Fest in Dessau,

» die Bach-Festtage in Kéthen,

» die Fasch-Festtage in Zerbst,

» das Flamingfrahlingsfest und

» der Flamingradfahrtag .

Daruber hinaus haben sich auch der Pflaumen-
kuchenmarkt in Plétzkau und das Spargelfest in
Zerbst mit der Spargelschalweltmeisterschaft zu
Veranstaltungen mit Uberregionalem Bekanntheits-
grad entwickelt.

Insgesamt weist der Veranstaltungsfiihrer Anhalt-
Wittenberg 2004 mehr als 450 Veranstaltungen
aus, von denen uber die Halfte auf die Stadte Des-
sau, Koéthen, Bernburg und Wittenberg und etwa
10 % auf die Anlagen in Wdrlitz, Leitzkau und Ora-
nienbaum entfallen. Weitere 10 % sind Veranstal-
tungen im Rahmen des Blauen Bandes. Tradition
im landlichen Raum haben die Lesungen im Buch-
dorf Mihlbeck-Friedersdorf sowie die ,Werkstatt-
Tage® in der Porzellanmanufaktur in Annaburg er-
langt.

> Freizeitaktivitaten

Folgende Uberregionale und bedeutende Radwege
fihren durch Anhalt-Wittenberg:

* Europaradweg R1

» Elberadweg

» Saale-Radwanderweg
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* Radweg Berlin — Leipzig (R4)
* Muldental-Radwanderweg
» Gartenreichtour Furst-Franz

Daruber hinaus existiert ein in der Region ein gut

ausgeschildertes Netz an regionalen Wander- und

Radwanderwegen. Diese werden sowohl als Rund-

wanderwege, aber auch als thematische Wege, z. B.

Obst und Wein, Kirchen, etc. gefiihrt. Die bekann-

testen und beliebtesten sind:

» die Schlosser- und Burgentour Elbe-Vorflaming,

» die Schlésser- und Burgentour Elbe-Hoher
Flaming,

» der Heideringweg von Bergwitz nach Jel3nitz,

* der Heidekammweg von Burgkemnitz nach
Dommitzsch sowie

« der Lutherweg von Kemberg nach Bad Duben.

Unter den sechzig beliebtesten Wanderwegen im
Kooperationsprojekt ,Wanderbares Deutschland®
wird der Forsterweg, der von Bergwitz nach Do-
berschitz fast diagonal durch den Naturpark Du-
bener Heide verlauft, als besonders erwahnens-
wert gefuhrt.

5.2.3 Organisationsstruktur des Tourismus

Fur die Produktentwicklung und Prasentation der
Verbandsregion Anhalt-Wittenberg zeichnen gleich-
berechtigt zwei Tourismusverbande verantwortlich:
» die Wirtschaftsférderung und Tourismus Anhalt
GmbH (ehemals Tourismusverband Anhalt-Wit-
tenberg e.V.) mit Sitz in Dessau fiir den Bereich
Anhalt und das Gartenreich Dessau-Woérlitz und
» der ,TourismusRegion Wittenberg“ e.V., fir den
Flaming, das Jessener Landes, die Dubener
Heide, die Elbaue, die Erlebnislandschaft Indus-
triekultur sowie die Lutherstadt Wittenberg.

Der Tourismusverein Dibener Heide e.V. mit Sitz in
Kemberg unterstitzt I1anderibergreifend mit Sach-
sen die Verbandsarbeit fiir die Dibener Heide.

Durch die Verlagerung auf zwei Verbande erfolgen
die touristischen Aktivitdten thematisch und rdum-
lich abgegrenzt. Das Innenmarketing konzentriert
sich auf das Thema Kulturtourismus, die Dibener
Heide setzt landerlibergreifend auf den Naturtou-
rismus.

Analog zur Vorgehensweise in der Altmark arbeitet
auch in der Tourismus Anhalt GmbH eine Arbeits-
gruppe ,Landurlaub®, in der sowohl Anbieter von
Landurlaub, Vertretervon Naturschutzprojekten, Re-
gionalmanagement, Vereine und Wirtschaftsforde-
rer in regelmaRigen Abstanden Uber kiinftige Ak-
tivitaten beraten.



5.2.4 Landurlaubs-Beispiele aus Anhalt-
Wittenberg

Europa-Jugendbauernhof Deetz

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Der Europa-Jugendbauernhof in Deetz (LK Anhalt-
Zerbst) befindet sich im Vorflaming. Die Idee des
Jugendbauernhofes besteht darin, Kindern und
Jugendlichen Natur und Umwelt sowie urspriing-
liches bauerliches Leben und die Vielfalt der
Landwirtschaft naher zu bringen. Dies erfolgt durch
die Gestaltung von Seminaren, Projekt- und Erleb-
nistagen. Im Sommer finden darlber hinaus inter-
nationale Workcamps fur Schuiler statt, die der
Verstandigung und dem Kennen lernen unter-
schiedlicher Lebensweisen, Traditionen und Kultu-
ren dienen sollen. Schulklassen werden als Er-
ganzung zum Schulunterricht vielfaltige Program-
me in den Bereichen der Biologie, Umwelterzie-
hung, Tierhaltung, Ernahrung, Land- und Haus-
wirtschaft angeboten. Im Hofladen werden die auf
dem Hof erzeugten Lebensmittel zum Kauf ange-
boten. Der Bauernhof bietet modern eingerichtete
Schulungsraume und Unterklnfte und Freizeitan-
gebote auf dem Hof. In Deetz befinden sich ferner
ein Eiscafé, ein Fischer, drei Gaststatten sowie ein
Badesee. Obwohl der Bauernhof durchaus auch
preiswerte Quartiere fiir Familien oder Gruppen
(Radfahrer) bieten kann, wurde diese Zielgruppe
bislang in der Gasteansprache nicht beachtet.

Buchdorf Miihlbeck-Friedersdorf

Quelle: www.buchdorf.de
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Das Buchdorf Muhlbeck-Friedersdorf ist Deutsch-
lands erstes Buchdorf. Insgesamt 13 Buchladen,
nach verschiedenen Themen geordnet, werden
von acht Frauen wirtschaftlich selbstandig betreut.
Im Laufe der letzten sechs Jahre wurde hier das
groRte Antiquariat Deutschlands zusammengetra-
gen. Neben dem Stébern nach Buchern erfreuen
sich auch die anspruchsvollen Veranstaltungen
bei den Gasten zunehmender Beliebtheit. Zu den
sogenannten ,Schnapsdaten® (1.1., 2.2. etc.) wer-
den regelmafig Veranstaltungen (Lesungen, The-
menabende etc.) durchgefihrt. Zweimal im Jahr
werden gemeinsam mit dem Buchdorf-Verein e.V.
Veranstaltungen mit Uberregionaler Bedeutung
ausgerichtet, wie z.B. das Fest der Religionen
(2002), das Fest der grofden und der kleinen Tiere
(2003) etc. Der Buchdorfverein unterstitzt die tou-
ristischen Akteure sowohl in der Dubener Heide
als auch im Umland durch die Erfassung und
Weitergabe von Informationen zur Region, zu Aus-
flugszielen, Beherbergung, Gastronomie usw.

Schloss Kropstadt

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Schloss und Park Kropstadt sind heute ein Hotel
und Bildungszentrum, erbaut im Stil der Neore-
naissance, am Standort der 1150 errichteten Was-
serburg Liesewitz. Uber Jahrzehnte im Familienbe-
sitz derer von Arnim, wurde das Schloss zu DDR-
Zeiten als Kinder- und Mutterheim genutzt. Nach
umfangreichen Umbauarbeiten wurde Schloss
Kropstadt 2001 als Schlosshotel wieder erdéffnet.
Schloss und Park bieten ein einzigartiges Am-
biente fir einen ,Genieler-Urlaub® auf dem Lande,
in frischer Luft, intakter Natur und mit frischen re-
gionalen Produkten. Das Haus bietet die ideale
Kulisse fur Brautpaare, Messen, Modenschauen,
Candle-Light-Dinner und alle Themen ,rund ums
Heiraten. Gaste kénnen in der Umgebung an-
geln, paddeln, Rad fahren oder Kutschfahrten un-
ternehmen. Gemeinsam mitdem Dorfwerden Oster-
feuer, Grillabende, Open air-Konzerte, Buchlesun-
gen und Weihnachtsmarkte veranstaltet. Das Haus
ist eingebunden in die Kulinarische Kartoffeltour so-
wie die Entdeckertour Flaming und wird im ,Go-
tha“, dem deutschlandweiten Fuhrer der Schloss-
hotels, als eines von sechs Schlosshotels in Sach-
sen-Anhalt empfohlen.



Kunstprojekt Sachsenspiegel — Reppichau

Quelle: Reppel+ Partner 2004

Der kleine Ort Reppichau gehort zur Verwaltungs-
gemeinschaft Osternienburg, hat ca. 500 Einwoh-
ner und ist der Geburtsort von Eike von Repgow
(ca. 1180 bis 1235), dem Verfasser des ,Sachsen-
spiegels“ und Begrinder der deutschen Rechts-
sprechung. Im Dorf hat sich ein Verein der Wah-
rung und Foérderung des groRartigen Lebenswer-
kes des Eike von Repgow verschrieben.

Um den Sachsenspiegel als beriihmtestes und
bedeutendstes Rechtsbuch des Hochmittelalters
und zugleich alteste Prosawerk deutscher Sprache
einer breiten Offentlichkeit naher ins Bewusstsein
zu bringen, wurde in Reppichau ein einmaliges
Kunstprojekt gestartet. So wurden bedeutende Pas-
sagen aus den Bilderhandschriften Gbersetzt und
originalgetreu in Figurengruppen, als Fassaden-
bemalung sowie als Motive fir die Stralenbe-
leuchtung abgebildet. Inzwischen ,erklaren“ mehr
als 40 Figuren in Reppichau die Grundsatze der
Rechtssprechung des Eike von Repgow. Entwurf
und Ausfiihrung wurden durch den ortsansassigen
Kunstschmied Frank Schonemann und den Kéthe-
ner Kunstmaler Steffen Rogge realisiert. Darlber
hinaus wurde in der alten Muhle ein Museum ein-
gerichtet, das in hervorragender Weise die Tech-
nik, die Ortsgeschichte und den Sachsenspiegel
miteinander vereint. Reppichau ist ein Musterbei-
spiel fur aktives Vereinsleben im Dorf und das ge-
meinsame Bemihen um die Gestaltung eines ein-
maligen touristischen Bildungsangebotes.
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Naturhof Zellewitz
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Quelle: Reppel + Partner, 2004

Der Naturhof Zellewitz ist lebendiger Bauernhof,
in idyllischer Landschaft gelegen, der im Rahmen
eines ABM-Projektes vom urspriinglichen Bauern-
gehoft zu einem Naturhof umgestaltet wurde. Auf
dem Hof kdénnen Besucher traditionelles Hand-
werk, wie Schmieden, Korbflechten, Topfern und
Kerzenziehen erlernen. Dazu werden entspre-
chende Projekttage bzw. Seminare abgehalten.
Eine alte Schreinerei, ein Antikboden ein altdeut-
scher Holzbackofen gehoéren ebenfalls zum Ange-
bot des Hofes. Im Hofladen kdnnen landtypische
Produkte erworben werden. Mehrmals im Jahr fin-
den Feste statt. Besondere Hohepunkte sind das
Hoffest im Mai und das Drachenfest (Schlachte-
fest) im November. Der Hof ist ein ideales Aus-
flugsziel und willkommenes Freizeitangebot fiir
Schulklassen, Familien mit Kindern aber auch fur
Individualreisende. Ubernachtungsméglichkeiten
gibt es in der Umgebung, leider nicht auf dem
Hof.

Landurlaub in Kloden — ,,Auf der Tenne“

Quelle: Auf der Tenne, 2003



Kléden ist ein Dorf mit knapp 700 Einwohnern und
liegt idyllisch an der Elbe. Umgeben von Wald, Wie-
sen, Feldern und Wasser, ist Kléden ein idealer Ort
um zu wandern, zu reiten, zu baden oder Radtou-
ren zu unternehmen. Rund um Kléden gibt es eine
Vielzahl von gut ausgeschilderten Rad- und Wan-
derwegen. ,Auf der Tenne* finden Gaste komfortable
Ferienwohnungen, ausgestattet mit Wohnbereich,
Schlafzimmer, Kochecke, Dusche und WC. Die Fe-
rienanlage bietet zudem Grillplatz, Clubraum mit Ter-
rasse, Waschmaschine, Fahrrader sowie eine hau-
seigene Tennisanlage. Die Pension ,Auf der Tenne*
ist ausgezeichnet mit dem Pradikat ,Landurlaub®.

Touristisches Leitsystem im Landkreis
Wittenberg
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Quelle: Reppel + Partner, 2004

Der Landkreis Wittenberg hat als einziger Land-
kreis in Sachsen-Anhalt die Ausschilderung gast-
gewerblicher Betriebe innerhalb der Ortschaften
konsequent umgesetzt. Das grol3formatige griine
Leitsystem informiert in jedem Ort, gleich hinter
dem Ortseingangsschild, Gber ansassige Hotels,
Pensionen, Gaststatten etc.

Auf den Schildern sind sowohl der Name des
Betriebes, die Richtung und die Entfernung ange-
geben. Dieses System erleichtert Ortsunkundigen
nicht nur das Finden des jeweiligen Quartiers, son-
dern ermdoglicht auch Gastgebern, ihre Angebote
zu offerieren. Dieses System Uberzeugt durch die
Vollstandigkeit der Angebote, die Ubersichtlichkeit/
SchriftgroRe und den Wiederkennungseffekt.

5.2.5 Potenziale fiir die Entwicklung des Land-
urlaubs innerhalb der Verbandsregion

Durch die UNESCO-Weltkulturerbe-Stadte Witten-
berg und Dessau, aber auch durch das Garten-
reich Dessau-Worlitz hat die Region Anhalt-Wit-
tenberg einen Uberregionalen Bekanntheitsgrad
als ,Kultur“-Region erlangt. Darlber hinaus ver-
fugen die Dibener Heide und der Flaming Uber
einen Bekanntheitsgrad als Naherholungs- und
Ferienregion.
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Der Tourismus in Anhalt-Wittenberg wird wirtschaft-
lich in erster Linie durch den Stadtetourismus und
entsprechende Events gepragt. Dartiber hinaus ge-
winnt das Thema Rad fahren, insbesondere durch
den Elberadweg, zunehmend an Bedeutung. Fur
die wirtschaftliche Entwicklung des Landurlaubs in
der Verbandsregion empfiehlt sich die Integration
in die vorhandenen Schwerpunktthemen, d.h. Ver-
netzung von Angebotsbausteinen aus den Berei-
chen Naturerlebnis — Kultur- und Aktivangebote,
gepaart mit der Vielzahl an landwirtschaftlichen
und regionalen Produkten.

Wichtige Voraussetzungen fiir die weitere Entwick-
lung des Landurlaubs in der Region Anhalt-Witten-
berg sind zunachst mit der Entwicklung der beiden
Naturparke ,Flaming“ und ,Dibener Heide“ und
der dort installierten regionalen Naturparkmanage-
ments geschaffen worden. Aus dem gemeinsamen
Engagement fir den Naturschutz heraus ist es
mdglich, die Belange des Naturschutzes, der Land-
wirtschaft und der landschaftsbezogenen Erholung
nachhaltig zu verknipfen und so die Kommunika-
tion und Kooperation unter den Leistungstragern
und Akteuren insgesamt zu verbessern.

Der kunftige Naturpark Flaming Sachsen-Anhalt wird
sich kreistbergreifend Uber das gesamte Gebiet
erstrecken. Bislang ist lediglich der Naturpark ,Ho-
her Flaming“ im brandenburgischen Teil verordnet.
Fir den Naturpark Flaming/Sachsen-Anhalt werden
gegenwartig die Vorbereitungen getroffen. Dies
bedeutet insbesondere, die Zusammenarbeit zwi-
schen dem kuinftigen Trager des Naturparks und
den Kommunen zu verstarken, Aufklarungs- und
Uberzeugungsarbeit zu leisten, welche Vorteile fur
die Region aus dem Naturpark erwachsen kénnen.
Dabei gilt es an die positiven Erfahrungen auf der
brandenburgischen Seite anzuschlieRen und die
Attraktivitadt des Brandenburger Flaming fir Sach-
sen-Anhalt zu nutzen, indem bestehende Routen
erweitert und weitere Anbieter gewonnen werden.

Neben dem Biosparenreservat Flusslandschaft Mitt-
lere Elbe ist auch die Saaleaue, eingebettet in den
Naturpark Unteres Saaletal, der das Gebiet bei-
derseits der Saale zwischen Halle und Bernburg
umfasst, ein attraktives touristisches Ausflugsziel.
Insbesondere Radfahrer und Wassersportler kon-
nen entlang der Saale von Halle bis zur Miindung
in die Elbe bei Barby geschichtstrachtige Stadte
wie Wettin und Bernburg, die Schifferstadt Alsle-
ben, Plétzkau und Nienburg sowie imposante Bau-
werke der Stral’e der Romanik und beeindrucken-
de Parkanlagen besichtigen und erleben.

Mit den drei Naturparken und dem Biospharen-
reservat besitzt die Region Anhalt-Wittenberg ein
enormes Potenzial an schutzenswerter Natur, das
Besuchern in den Naturerlebnis- und -beobach-
tungsstationen, wie z.B. in Ronney, in Steckby oder
Schlaitz etc. erleben kénnen. Gepaart mit den The-
men der Region und preiswerten, radlerfreundli-



chen Unterklinften kénnen insbesondere in den
Dorfern entlang von Elbe, Elster und Saale wie
auch im Flaming und in der Dubener Heide attrak-
tive Landurlaubsangebote entstehen.

Im Studwesten der Region dominieren die industri-

elle und die landwirtschaftliche Nutzung. Einzelne

attraktive Ausflugsziele sind jedoch auch hier zu

finden, allerdings bietet dieses Gebiet nicht die

Voraussetzung fiir eine flachenhafte touristische

Nutzung. Die Kreisstadte Koéthen und Bernburg

sind die kulturellen und wirtschaftlichen Zentren

und offerieren kulturinteressierten Kurzurlaubern

und Tagesausfllglern attraktive Ausflugsziele, die

sich in das Gesamterlebnis Landurlaub hervorra-

gend einbinden lassen, wie beispielsweise:

» die Furstenresidenz Kothen,

« die Schifferstadt Aken und

+ das von judischen Mitburgern gepragte Grobzig
mit der Synagoge,

* Reppichau mit dem Kunstprojekt
Sachsenspiegel sowie

» das neu entstandene Naherholungsgebiet
.Edderitzer See“ mit der Biathlon-Trainings-
strecke, dem Tauchclub und dem Reiterhof in
Piethen.

5.3 Landurlaub in der Region Magdeburg-
Elbe-Borde-Heide

5.3.1 Themen und Routen

Die Verbandsregion Magdeburg-Elbe-Bérde-Heide
umfasst das Gebiet der Landkreise Ohrekreis, Je-
richower Land, Schoénebeck und Bordekreis. Sie
ist gepragt durch die Landeshauptstadt Magde-
burg, die Elbe, die Bérde und die Colbitz-Letzlin-
ger-Heide. Magdeburg, die Lieblingsresidenz Kai-
ser Otto |., ist mit seinen Bauwerken jener Epoche
zugleich das Zentrum der Strale der Romanik.

Uberregionalen Bekanntheitsgrad hat die Region

erlangt durch:

* Schloss Hundisburg mit der Sommermusikaka-
demie/ Europaphilharmonie, dem technischen
Denkmal Ziegelei sowie dem Barock- und Land-
schaftsgarten,

» das WasserstralRenkreuz mit der groten Kanal-
briicke Europas in Hohenwarthe,

» den Motopark in Oschersleben als dritte perma-
nente und Formel-1-taugliche Rennstrecke
Deutschlands,

* 17 imposante Bauwerke an der Stral3e der Ro-
manik sowie

* Gartentrdume in Magdeburg, Hundisburg,
Seggerde und Harbke.

Das staatlich anerkannte Heilbad Bad Salzelmen
ist das alteste Sole-Heilbad Deutschlands. Gesund-
heitsorientierte Angebote sind auch im staatlich
anerkannten Luftkurort Flechtingen zu finden (vgl.
auch Karte 3).
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Der nordliche Teil der Region schlieBt mit der
Colbitz-Letzlinger Heide, dem Drémling und dem
Jerichower Land direkt an die Altmark an. Im Osten
reichen die Auslaufer des niederen Flamings bis
ins Jerichower Land.

Der Dromling, einst das gréf3te Niedermoorgebiet
Sachsen-Anhalts, heute das Land der 1000 Gra-
ben, erstreckt sich vom suidwestlichen Teil der Alt-
mark bis nach Calvorde im Ohrekreis und weiter
nach Niedersachsen. Der Dromling ist dinn besie-
delt, die Landschaft ahnelt einem riesigen Park mit
weiten Wiesen, kleinen Laubwaldern und uralten
Kopfweiden, die fast immer an Kanalen entlang
fuhren. Die Bauernhofe liegen meist geschutzt auf
Horsten, Geesthligeln, die friher aus dem Meer
ragten.”* Der Dromling ist als Naturpark flachen-
deckend unter Schutz gestellt. Er ist Heimat fir
Weil- und Schwarzstérche, Kraniche, Brachvogel
und Wiesenweihe. Der Dromling ist Anziehungs-
punkt fir Aktivurlauber, Rad Fahrer aus dem Um-
land, insbesondere auch aus Niedersachsen. Die
Nahe zum Mittellandkanal bietet auch Wassersport-
lern interessante Angebote.

Die Colbitz-Letzlinger Heide ist die am geringsten
besiedelte Region Deutschlands. Einmalig ist mit
einer Flache von 185 ha Europas grofdter Linden-
wald. Ausgedehnte Kiefernforste, herrliche Laub-
mischwalder mit 600-jahrigen Eichen sowie reiz-
volle Land- und Waldgasthéfe machen den Charme
der Colbitz-Letzlinger Heide aus. Colbitz ist der Ort
mit der groRten touristischen Ausstrahlung, hier
gibt es eine Touristinformation, einen Museumshof,
welcher Denkmal, Museum und Kleinkunstbihne
zugleich ist, sowie die Heidebrauerei. Beliebtes
Ausflugsziel ist auch das Jagdschloss Letzlingen.
In Lindhorst informiert die Naturparkinformations-
stelle Uber die Aufgaben und Ziele des Naturparks
Colbitz-Letzlinger Heide.

Insgesamt ist die Colbitz-Letzlinger Heide touris-
tisch kaum erschlossen, Touristische Infrastruktur,
Reiterhdfe und Landgasthéfe mit entsprechenden
Angebotspauschalen sind nur in den Randberei-
chen und entlang der Bundesstralen 188 und 189
zu finden. Ein Teil der Heide unterliegt der militari-
schen Nutzung und ist fiir Besucher nicht zuganglich.

In der flachen bis leicht higeligen Landschaft der
Magdeburger Boérde, die von einzelnen Waldfla-
chen durchsetzt ist, pragen ausgedehnte Felder
und eine intensiv betriebene Landwirtschaft das
Bild. Der ertragreiche Boden bildet seit Jahrhun-
derten die Grundlage flr eine blihende Landwirt-
schaft. Der Reichtum der Doérfer resultiert in erster
Linie aus dem Anbau von Zuckerriben und deren
Weiterverarbeitung in den Zuckerfabriken. Die
hochste Bodenwertzahl der Magdeburger Borde
wurde 1934 bei der Reichsbodenschatzung in Ei-

41 MG, 2000



ckendorf mit 100 ermittelt. Sie bildet noch heute die
Vergleichsgrundlage fiir die steuerliche Bewertung
der Landwirtschaftsbetriebe in Deutschland. Eine
Erinnerungstafel und ein bodenkundliches Museum
halten dieses historische Ereignis fur kiinftige Ge-
nerationen fest.

Erinnerungstafel in Eickendorf

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Noch heute findet man die typischen Merkmale
der Boérdedorfer des vorigen Jahrhunderts wie
die Vierseithdfe mit Wohnhaus, Scheune, Stéllen
und Torbogen oder das Kopfsteinpflaster mit den
Basaltstreifen. Bordetypisch sind auch die eng an-
einander gebauten Gehdfte, deren grol3e Tore je-
den Einblick von au3en her verwehren. Man geizte
mit jedem Stiickchen des wertvollen Bodens. Typi-
sches Baumaterial waren die spaltbaren Bruch-
steine aus Muschelkalk, die noch heute an Wohn-
hausern, Stallen, Stadtmauern und schlieflich an
den Warten als Wahrzeichen der Boérde zu finden
sind."5 Auch die Traditionen werden von den Ein-
heimischen bis heute gepflegt. H6hepunkte sind
die historisch getreu nachgestellte Bérdehochzeit
und die historische Getreideernte in Eickendorf.
Zu diesen Anlassen werden auch die originalen
Bdrdetrachten getragen.

Bordehochzeit

15_8.htm

15 Martin Selber, 1999, S. 35
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In der Borde, insbesondere in Ummendorf, wird die
Pflege von Tradition und Brauchtum grol3 geschrie-
ben. In der einstigen Feudalburg befindet sich heute
das Bérdemuseum mit umfangreichen Exponaten
an bauerlichen Arbeits- und Gebrauchsgeraten.

Neben den fiir die Borde typischen Ackerflachen
gibt es auch drei reizvolle Landschaftsschutzge-
biete:"®

» das Grolde Bruch, ein Niederungsstreifen ent-
lang des Grolien Grabens, der das Flussgebiet
der Bode mit dem der Oker verbindet,

+ das Naherholungsgebiet ,Hohes Holz* als
grolRtes zusammenhangendes Waldgebiet in
der Bdérde mit Rad-, Reit- und Wanderwegen,
Naturlehrpfad und Ausflugsgaststatte,

» das Naturschutzgebiet ,Salzstellen bei Sulldorf*
im Sulzetal, eine der gréfiten und wertvollsten
Binnenlandsalzstellen Deutschlands.

5.3.2 Touristisches Angebot
> Beherbergung / Gastronomie

In der Verbandsregion Magdeburg — Elbe-Boérde-
Heide offerieren im gewerblichen Bereich ca. 138
Betriebe rund 4.091 Gastezimmer."”

Das Beherbergungsangebot der Region konzen-
triert sich im Wesentlichen auf die Stadte. Land-
gasthofe und Pensionen profitieren insbesondere
von Geschaftsreisenden und Handwerkern. In den
Dorfern sind meist nur ein oder zwei private An-
bieter mit einem Bettenangebot von weniger als
zehn Betten zu finden. Reiterhdfe sind Uberwie-
gend im Drémling und in der Bérde zu finden. Die
Angebotspalette reicht hier von Reiterferien tber
Gastboxen bis zu Kutsch- und Kremserfahrten.

Landurlaub bieten in der Region sechs Anbieter,

darunter sind zwei Bauernhdéfe und ein Reiterhof.

Die Prifsiegel ,Landurlaub® und ,Urlaub auf dem

Bauernhof* tragen je ein Anbieter. Ferien auf dem

Bauernhof/Reiterhof fiir Schulklassen und Jugend-

gruppen bieten u. a.:

» das Ponyschloss in Altenhausen,

e das Heuhotel in Dolle,

» der Kdnigsroder Hof,

» die Reiterhofe in Buchhorst, Oschersleben, Be-
ckendorf, Wahlitz, Férderstedt, Gerwisch, Hal-
densleben.

Mit der ErschlieBung der wassertouristischen An-
gebote sind an den Flissen und Badeseen der
Region 12 Campingplatze und Ferienparks mit her-
vorragender Ausstattung und attraktivem Service
entstanden.

116 www.boerdekreis.de
"7 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004



Die Elbedorfer Jerichow, Ferchland, Parey, Zerben
und Hohenwarthe sind auf Radfahrer eingestellt
und offerieren landliche und radfahrerfreundliche
Beherbergungsangebote.

Gerade die Borde ist die Region, in der sich die tra-
ditionelle bauerliche Kiiche, die so genannte Haus-
mannskost, bis heute erhalten hat. In vielen Gast-
hofen werden die typischen Gerichte der Region,
wie u.a.:

» Botel mit Sauerkraut und Erbsbrei,

* Pellkartoffeln mit Stippe,

» Borde-Hochzeitssuppe,

¢ Himmel und Erde,

* Pottsuse oder

» Swartsur

serviert.

Ausflugsgastronomie mit der typischen regionalen
Kliche findet man insbesondere in Schopsdorf,
Hohenwarthe, in Klein Wanzleben, Kloster Gronin-
gen, Haldensleben, Ummendorf, Eggersdorf und
Oschersleben.

> Ausflugs- und Freizeitangebote

Ausflugs- und Freizeitangebote sind neben der
Landeshauptstadt Magdeburg und den Angeboten
in den Kreis- und Kleinstadten insbesondere:

+ Bad Salzelmen als dltestes Sole-Heilbad
Deutschlands,

* Hundisburg als kulturelles Zentrum der Region
mit dem technischen Denkmal Ziegelei, dem
Haus des Waldes, der Oko-Schule Hundisburg
und der Europaphilharmonie; zudem beinhaltet
Schloss Hundisburg Ausstellungen der Kiinstler
Heinrich Apel und Friedrich Look,

» der Landschaftspark Althaldensleben-Hundis-

burg,

das Kloster Jerichow,

der Kunsthof ,Augustusgabe“ in Barby,

das Touristenzentrum Zabakucker See,

die Traditions- und Erlebnisbauernhdéfe in

Schopsdorf, Kénigsrode und Wallwitz,

+ die Gemeinde Zerben — mit der Sammlung von
naturgetreu gefertigten landwirtschaftlichen Mi-
niaturgeraten beim frilheren Schmied Paul Kri-
ger sowie

» das Bordemuseum und der Ziegenhof in Um-
mendorf.

Anziehungspunkte fur Technik- Begeisterte sind:

« die grofite Dampfloksammlung Mitteldeutsch-
lands in Staf¥furt,

» das Pretziener Wehr aus dem Jahr 1875,
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» das Wasserstrallenkreuz Hohenwarthe mit der
grolten Kanalbriicke Europas,

» der Motopark in Oschersleben als dritte Formel-
1 taugliche Rennstrecke Deutschlands sowie

* die Windmdhlen in Mitzel, Parey und Parchen,

» die Schleuse in Parey,

» Bad Salzelmen mit dem Gradierwerk, dem Sole-
turm, der Schausiede sowie dem Kunsthof

» die 1833 in Betrieb genommene Koniglich-
PreuRische-Optische-Telegrafenlinie in Neuwe-
gersleben.

> Aktivangebote

Der Elberadweg, der Saale-Radwanderweg sowie
ein Teil des Altmarkrundkurses fuhren durch die Re-
gion. Der Aller-Radweg ist gegenwartig in der Phase
der Realisierung. Mit den beiden ihn ergdnzenden
Abschnitten Aller-Harz- sowie Aller-Elbe-Radweg
wird er kinftig das touristische Radwegenetz der
beiden Lander Niedersachsen und Sachsen-An-
halt verbinden. Der Streckenverlauf ist so konzi-
piert, dass touristische Ausflugsziele im Umfeld
integriert werden. Dies sind insbesondere die Bau-
werke der Stralle der Romanik, die Gartentraume,
aber auch das Bérdemuseum in Ummendorf.

5.3.3 Organisationsstruktur des Tourismus

Der Magdeburger Tourismusverband Elbe-Borde-
Heide e.V. ist die zentrale Einrichtung fur die tou-
ristische Produktentwicklung und Prasentation der
Region. Mit der Prasentation der Angebote der Lan-
deshauptstadt Magdeburg ist die Magdeburg Mar-
keting Kongress und Tourismus GmbH befasst.
Daruber hinaus setzen sich die beiden Tourismus-
vereine ,Elbe-Saale-Auen e.V.“ und ,Colbitz-Letz-
linger-Heide e.V.” fir die touristische Erschlielung
und die Angebotsentwicklung vor Ort ein.

Touristinformationen befinden sich in den Stadten:
Magdeburg, Schénebeck, Colbitz, Haldensleben,
Letzlingen, Flechtingen, Oschersleben, Genthin,
Burg, Gommern und Md&ckern.

Der Bordekreis, der Landkreis Helmstedt und der
Ohrekreis haben mit dem Verein Deuregio Ostfa-
len e.V. eine enge Zusammenarbeit auf wirtschaft-
lichem Gebiet vereinbart. Ein Ergebnis ist das ge-
meinsames Gastgeberverzeichnis mit der Frem-
denverkehrsgemeinschaft ElIm-Lappwald und den
vier Landkreisen: Bordekreis, Helmstedt, Ohrekreis
und Wolfenbuttel.



5.3.4 Landurlaubs-Beispiele aus der Region
Magdeburg-Elbe-Borde-Heide

Landschaftspflegehof Kénigsrode

Quelle: Landkreis Jerichower Land, 2000

Der Landschaftspflegehof Kdnigsrode ist inmitten
der Niederungslandschaft ,Fiener Bruch®, der Hei-
mat der Groftrappen gelegen. Im Informations-
zentrum des Hofes kénnen sich die Besucher tber
Naturschutz und -pflege, die Geschichte des Fie-
ner Bruchs sowie das Leben und den Schutz der
GroRtrappe, dem schwersten flugfahigen Vogel Eu-
ropas, informieren. Die Unterbringung auf dem kin-
derfreundlichen Hof erfolgt in rustikal eingerichte-
ten Blockhitten. Auf dem Konigsroder Hof werden
Projektwochen, Erlebniswochenenden, Tagungen
und Seminare durchgefihrt.

Kunsthof Barby - Kunst als Lebenshilfe e. V.

wir

Quelle: kunsthof-barby, 2004

Im ehemaligen Rittergut Augustusgabe in Barby
hat der Verein ,Kunst als Lebenshilfe® hat sein
Domizil. Anliegen des Vereins ist es, kranke Men-
schen durch Motivation und kunsttherapeutische
Beschaftigungen in ihrer seelischen Verfassung zu
starken und durch die Projektarbeit zugleich einen
Beitrag zur Bewahrung und Pflege von Kulturgut
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und Traditionen zu leisten. Angeboten werden Se-
minare und Kreativangebote in den Ateliers, der
Webstube, der Topferei und der Drechsler-Werk-
statt. Das Freilichtmuseum vermittelt einen Ein-
druck Uber die l1andliche Lebens- und Arbeitsweise
vergangener Zeiten. Im weitlaufigen Geldnde der
Augustusgabe befinden sich eine Reitanlage, ein
Streichelzoo und Spielmdglichkeiten fir Kinder.
Gaste konnen in komfortablen Hotelzimmern, in
Ferienhausern, die auch teilweise behindertenge-
recht ausgestattet sind, oder im Heuhotel des Rit-
tergutes Ubernachten.

Bordemuseum - Ummendorf

Quelle: Walter, ans, 2003

Besucher finden auf dem ehemaligen Burggelande
neben landwirtschaftlichen Geraten auch Mobel,
Hausrat und bordetypische Trachten. Im parkahn-
lichen Krautergarten sind tUber 400 verschiedene
Pflanzen zu bestaunen. Alle sind exemplarisch auf
mehr als 20 Beeten angebaut und mit ihrem deut-
schen Namen beschriftet. Eine Farbmarkierung auf
dem Namensschild zeigt an, ob die Pflanze ess-
bar ist und vornehmlich als Nahrungsmittel verwen-
det wird, zur Gewinnung eines Rohstoffes dient
oder ob sie zu den Arznei- und Giftpflanzen ge-
hort. Speziell bei Kindern findet die Veranstal-
tungsreihe ,Krauter im Topf* grof’en Anklang, wo
regelmaRig gemeinsam gekocht wird. Im Innen-
hof der Burg veranstaltet der Ummendorfer Burg-
theater e.V.. im Rahmen des jahrlichen Burgsom-
mers Blhnenspiele zu Geschichten aus der Orts-
chronik, die auch Uberregional Besucher nach
Ummendorf locken. Weitere kulturelle Hohepunkte
im Ummendorfer Burgsommer Jahr sind der his-
torische Handwerkermarkt und das Treffen histo-
rischer Fahrzeuge und Landtechnik zum interna-
tinalen Museumstag. Unter dem Titel ,Burg-
schmaus®“ werden regelmafliig Gerichte nach his-
torischen Rezepten zubereitet.



Der Lindenhof - Urlaub auf dem Bauernhof in
Rietzel

Quelle: Reppel + Partner, 2004 -

Der Lindenhof liegt in dem 200 Einwohner-Dorf
Rietzel. Der Hof ist ca. 100 ha grof und verflgt
Uber Ackerflachen, Griinland und Wald. In biologi-
scher Wirtschaftsweise werden verschiedene Ge-
treidesorten, Eiweil3pflanzen, Heu und Stroh fiirden
eigenen Bedarf und flr den Verkauf angebaut. Auf
dem Lindenhof werden Haflinger, Reitponys und
Golden Retriever, die sanften Apportierhunde aus
England, geziichtet. Gasten stehen auf dem Lin-
denhof funf geschmackvoll eingerichtete Gaste-
Appartements, das Forum, der Aufenthalts- bzw.
Tagungsbereich sowie einen Hauswirtschaftsraum
mit Waschmaschine, Trockner, Fax und PC-Inter-
net sowie eine Sauna zur Verfigung. Rustikalere
Ubernachtungsmaéglichkeiten bietet das Heuhotel,
wo Gaste im Heu oder Stroh schlafen kdnnen.
Im Hofladen werden Produkte aus eigener Zu-
bereitung sowie von Nachbarhéfen angeboten.
Gaste kdonnen auf dem Lindenhof Fahrrader mie-
ten, den Senior auf die Jagd begleiten und auf
dem Hof mithelfen.

5.3.5 Potenziale fiir die Entwicklung des Land-
urlaubs innerhalb der Region

Der Tourismus in der Region Magdeburg - Elbe-
Borde-Heide wird wirtschaftlich in erster Linie
durch den Stadtetourismus und entsprechende
Events gepragt. DarUber hinaus erlangen Themen
wie Rad fahren, insbesondere durch den Elberad-
weg, und Gesundheit/Wellness zunehmend an Be-
deutung. Chancen fir die wirtschaftliche Entwick-
lung des Landurlaubs liegen in der Region zum
einen in der Vernetzung von Angebotsbausteinen
aus den Bereichen Naturerlebnis - Kultur- und Ak-
tivangebote in Verbindung mit der landwirtschaftli-
chen Tradition.

Gerade die Borde ist Uber Jahrhunderte gepragt
von der landwirtschaftlichen Nutzung. Diese land-
wirtschaftliche Tradition erlebbar zu gestalten, stellt
eine Chance fir die touristische ErschlieBung die-
ses Gebietes dar.
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Die Dorfer im westlichen Teil der Borde besitzen
wenig touristische Infrastruktur. Chancen fur den
Landurlaub weisen der ndérdliche Teil des Borde-
kreises mit Ummendorf, Eggenstedt, Seehausen,
dem Naherholungsgebiet ,Hohes Holz“ und dem
Ubergang ins Allertal bzw. in den Flechtinger Ho-
henzug auf. Neben landwirtschaftlicher Tradition,
Aktivangeboten wie Rad fahren und Reiten sind
hier auch Walbeck und Seggerde im westlichen
Teil sowie Haldensleben/Hundisburg, Bebertal etc.
interessante Ausflugsziele an der Stral’e der Ro-
manik bzw. zu den Gartentrdumen und zugleich
Bindeglied an den Drémling bzw. an die Colbitz-
Letzlinger Heide.

Im 6stlichen Bereich reicht die Bérde nahezu an
die Saale heran und erfahrt, mit den daraus resul-
tierenden idealen Bedingungen fur Aktivurlaub und
Naherholung, eine enorme touristische Aufwer-
tung. Ab der Mindung der Saale in die Elbe bei
Barby erdéffnen sich entlang der Elbe weitere inter-
essante Ausflugsziele sowohl im Zerbster als auch
im Schonebecker Bereich und weiter bis in die
Altmark. Fir Radfahrer wie flir Wassersportler glei-
chermalfien interessant sind das Pretziener Wehr
und das WasserstralRenkreuz Hohenwarthe.

Im Jerichower Land sind sowohl im Bereich des
Flaming als auch in der nérdlichen Verlangerung
hin zur Altmark gute Voraussetzungen fur den Land-
urlaub zu finden. Vor allem die Orte Gladau, Schops-
dorf, Mltzel, Zabakuck, Dretzel und Altenplathow of-
ferieren bereits landliche Freizeit- und Erlebnisange-
bote, Hoffeste und Umweltbildungsangebote. Uber-
regionalen Bekanntheitsgrad haben die Kartoffel-
feste, die Wahl der Kartoffelkonigin, Kartoffel (Sup-
pen)-wettkdmpfe und die Kartoffelspezialitaten er-
langt.

5.4 Landurlaub in der Region Harz und

Harzvorland
5.4.1 Themen und Routen

Der Harz ist das ndrdlichste Mittelgebirge Deutsch-
lands. In Sachsen-Anhalt ist der Harz die Region
mit der langsten touristischen Tradition und der
best entwickeltsten touristischen Infrastruktur. Uber-
regional bekannte Anziehungspunkte fir Harztou-
risten und Orte mit der groRten Besucherfrequenz
sind im sachsen-anhaltischen Teil in erster Linie
der Brocken, das Bodetal, der Hexentanzplatz, die
Westernstadt ,Pullmann City 11 in Hasselfelde und
die Harzer Schmalspurbahnen. Darlber hinaus be-
sitzen die berihmten Harzer Stadte mit ihren mittel-
alterlichen Stadtkernen Wernigerode, Quedlinburg,
Halberstadt, Osterwieck, Blankenburg, Harzgerode,
Gernrode, Stolberg, lisenburg, Lutherstadt-Eisleben,
aber auch die Stadte im niedersachsischen und
thiringischen Teil des Harzes interessante Besich-
tigungs- und Erlebnisangebote, wie beispielsweise
Goslar mit der Kaiserpfalz oder die Kurstadte Bad



Harzburg, Bad Lauterberg und Bad Sachsa mit ih-
ren grofdziigigen Kuranlagen und Erlebnisbadern.

Zahlreiche Schaubergwerke und Bergbaumuseen,
Hohlen, Talsperren und Naturerlebnis bietet der Na-
turpark Harz, dessen Zentrum die beiden National-
parke bilden. Nicht nur Wanderer und Naturlieb-
haber sondern auch Sportbegeisterte und Aktivur-
lauber finden hier ganzjahrig interessante Ange-
bote. Mit dem Ausweis des Geoparks Harz wie
auch des Nordic-Fitness-Parks um Blankenburg
sind interessante Streckenfiihrungen fir geflhrte
Wanderungen erschlossen worden. Uber den Ver-
ein ,Gesund alter werden im Harz* in Blankenburg
werden regelmaRig Geotouren und Nordic-Wal-
king unter kompetenter Begleitung durchgefuhrt.

Gesundheits- und Kurangebote finden Gaste in
den beiden Heilbddern Bad Suderode und Blan-
kenburg sowie in den elf Luftkur- und 17 Erho-
lungsorten. Die Stralle der Romanik fihrt mit 18
Bauwerken durch den Harz und das Harzvorland,
ebenso die deutsche Fachwerkstrale. Zehn Parks
und Garten wurden als Gartentrdume Sachsen-
Anhalt ausgewahlt.

Fir den Landurlaub im bzw. am Harz ist das eher
landlich gepragte Harzvorland, insbesondere die
Auslaufer des Sudharzes, das Mansfelder Land
sowie das Gebiet um Huy, Fallstein und Hakel im
Norden eher pradestiniert. Das Harzvorland unter-
scheidet sich sowohl in seiner Angebotspalette als
auch in der touristischen Infrastrukturausstattung
deutlich von den typischen Harzer Ferienorten
(vgl. auch Karte 4).

Das nordliche Harzvorland umfasst im wesentli-
chen die ndrdlichen Teile des Landkreise Wernige-
rode und Quedlinburg sowie den Landkreis Halber-
stadt und Teile des Altkreises Aschersleben, wie
beispielsweise das Eine-Leine-Tal, das Gebiet
um Meisdorf, Ermsleben sowie den Falkenstein.
Das nordliche Harzvorland bietet in den im leicht
hiigeligen Gebieten von Huy, Hakel und Fallstein
ideale Mdglichkeiten zum Rad fahren, Reiten und
Wandern vor der Kulisse des Hochharzes. Mit
dem Halberstadter See und dem in der Phase der
Flutung befindlichen Concordia-See sind attraktive
Badegewasser sowie Wassersportmdglichkeiten
und komfortable Campingplatze entstanden.

Im Gegensatz zum eher landlichen nérdlichen Harz-
vorland ist im Suidharz und im Mansfelder Land
die touristische Infrastruktur bereits gut entwickelt
und die Region fir Ferien und Freizeit bereits be-
kannt und beliebt. Insbesondere im Viereck der
Stadte Ballenstedt, Stolberg, Sangerhausen und
Hettstedt sind hervorragende und geprifte Landur-
laubsangebote, wie beispielsweise ,Urlaub auf dem
Bauernhof, in einer Angebotsdichte vorhanden,
wie sie sonst in Sachsen-Anhalt nicht zu finden ist.
Im Mansfelder Land hat sich darlber hinaus das
Feriengebiet am Vatterdder Teich als Ferienpark
fur Familien und Kinder etabliert.
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Die Landschaftsstruktur ist gepragt durch die einsti-
ge Nutzung der vorhandenen Bodenschatze Kupfer-
schiefer, Ton, Braunkohle und Kalisalz. Zahlreiche
kleine und groRe Halden sind das Werk vieler
Generationen und zugleich zum Wahrzeichen des
Mansfelder Landes geworden.

5.4.2 Touristisches Angebot
> Beherbergung / Gastronomie

Das Beherbergungsangebot im Harz verteilt sich
im Gegensatz zu den anderen Gebieten gut Uber
die gesamte Region. Aufgrund der touristischen
Tradition verfugt die Harzregion Uber eine Vielzahl
an privaten Unterkiinften im Segment bis neun
Betten, so dass in den Dorfern meistens mehrere
private Anbieter zu finden sind.

InSachsen-Anhaltbesitztdie Harzregionimgewerb-
lichen Bereich Uber 6.230 Betten in etwa 300
Betrieben.""® Davon entfallen allein ca. 20 % auf die
Stadte Wernigerode, Quedlinburg und Halberstadt.

Reiterhdfe sind Uberwiegend im nordlichen Teil
des LK Wernigerode, im sudlichen Bereich der LK
Quedlinburg und Aschersleben/Stal¥furt sowie im
Sudharz zu finden. Die Angebotspalette reicht hier
von Reiterferien Uber Reitschule und Gastboxen
bis zu Kutsch- und Kremserfahrten.

Landurlaub offerieren 18 Anbieter, darunter sind
zwei Bauern- und vier Reiterhofe. Die Priifsiegel
,Landurlaub® tragen zwei und ,Urlaub auf dem

Bauernhof* funf Anbieter. Von den 18 Angeboten

befinden sich 16 im Harzvorland. Ferien auf dem

Bauernhof/Reiterhof oder auf dem Lande fur Schul-

klassen und Jugendgruppen bieten u.a.:

» das Gut Drebsdorf,

» der Schulbauernhof e.V. Othal,

« der Reiterhof Pilger in Pansfelde,

» das Reit- und Sporthotel Nordmann in Stange-
rode,

+ das Okologische Zentrum in Wasserleben,

» der Amtshof in Ditfurt,

» die Jugendherbergen und Schullandheime in
Benneckenstein und Hainrode, Gorenzen, und
Guntersberge, Grillenberg, Vatterode, Konige-
rode und Wippra.

Campingplatze und Ferienparks sind sowohl im
Gebirge als auch an attraktiven Badeseen, wie
beispielsweise am Halberstadter See, am Bremer
Teich, am Birnbaumteich oder an der Talsperre Kel-
bra, entstanden und verfiigen Uber eine hervorra-
gende Ausstattung und attraktiven Service.

Urspringlich gehorten Kuh- und Ziegenmilch so-
wie die Produkte daraus zu den Hauptnahrungs-

18 Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004



mitteln der Harzer. Am bekanntesten ist der Harzer
Kase, der bis in die heutige Zeit erhalten geblieben
ist. Des weiteren finden sich auf den Harzer Spei-
sekarten neben Wild- und Pilzgerichten auch die
Harzer Bachforellen. Lokale Spezialitaten sind Ha-
ckus und Knieste, die Stolberger Lerchen oder das
Tscharper-Essen der Bergleute, wie man es heute
noch auf den Speisekarten findet. Das gastrono-
mische Angebot ist qualitativ wie quantitativ breit
gefachert. Uberregional bekannte Getréanke sind
das Hasserdder Bier, der Schierker Feuerstein, die
Krauterlikore aus der Gernréder Spirituosenfabrik
sowie der Harzer Wein vom Weingut Kirmann in
Westerhausen.

> Ausflugs- und Freizeitangebote

In Ergédnzung zu den touristischen Ausflugs- und
Erlebnisangeboten im Oberharz sind im und um
das Harzvorland u. a. folgende Ausflugsziele zu
empfehlen:

im nordlichen Harzvorland

» die Harzer Stadte Wernigerode, Blankenburg,
llsenburg, Quedlinburg, Gernrode, Halberstadt
die Westerburg und die Huysburg

Roseburg bei Rieder

das Naturschutzgebiet Teufelsmauer
Museumshof Ernst Koch in Silstedt

die Burg Falkenstein und der Landschaftspark
Degnershausen

+ die Konradsburg und die Windmiihle Endorf,

im Suidharz und im Mansfelder Land

 die Stadte Nordhausen, Sangerhausen, Allstedt,
Lutherstadt- Eisleben und Mansfeld-Lutherstadt

» die Pfalzen in Wallhausen, Tilleda und Allstedt

 die Lutherstadt Eisleben mit dem UNESCO
Weltkulturerbe Lutherstatten

 der Erholungsort Wippra mit u.a. der Sommerro-
delbahn, dem Abenteuerspielplatz, dem Klein-
tiergehege, u.v.m.

+ die historische Europastadt Stolberg, mit dem
Josephskreuz und die , Thyragrotte®

» der Rohrigschacht in Wettelrode

» Sangerhausen mit dem Europarosarium, der
grolRten Rosensammlung der Welt und dem
Spengler-Museum

» das Naherholungsgebiet Stausee Kelbra mit
Angeboten zum Baden, Surfen, Segeln, Rudern,
Angeln sowie musikalischen GroRveranstaltun-
gen

» der Kyffhauser und die Barbarossahdhle.

> Aktivangebote

Zahlreiche ausgeschilderte Rad- und Wanderwege,
Naturlehrpfade und Rundwanderwege durchziehen
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den Harz und das Harzvorland. Die uberregional
bedeutenden Rad- und Wanderwege sind:

» der Europaradweg - R1,

Harzrundweg,

der Harzvorlandweg,

Radfernweg Saale-Harz,

der Harzer Hexenstieg,

» der Karstwanderweg sowie

» die Stralle der Lieder bei Stolberg.

e o o o

Darlber hinaus sind im Landkreis Wernigerode
funf Mountainbike-Touren ausgeschildert.

5.4.3 Organisationsstruktur und Tourismus

Die zentrale Marketingeinrichtung fir den gesam-
ten Harz ist der Harzer Verkehrsverband (HVV) mit
Sitz in Goslar.

Als traditionelle Reiseregion spricht der Harz Gaste
aller Alters- und Zielgruppen an. Die Vermarktung
des Harzes erfolgt Gber die zwolf Label des Harzer
Verkehrsverbandes:

Der Kinder-Harz — Lieber Harz als Honolulu

Kultur-Harz — Heute Goethe, morgen Gotik

Der Natur-Harz — Kein Wald- und Wiesenurlaub

Der Bergbau-Harz — Wir férdern Spannendes

zutage

» Der junge Harz — Garantiert nicht von gestern

» Der Gesund-Harz — Jungbrunnen firr Leib und
Seele

» Der Winter-Harz — Kein Schnee von gestern

» Der Nostalgie-Harz — Hier lassen Sie Dampf ab

» Der Marchen-Harz — Lassen Sie sich verzau-
bern

» Der Kuschel-Harz — ein Harz und eine Seele

» Der Sport-Harz — Aktivurlaub mit Biss

* Der Schnupper-Harz — Splirnase beweisen —

Probereisen

e o o o

Die Angebote zu diesen zwolf Themen werden zum
groRten Teil durch die Stadte sowie durch die Kur-
und Erholungsorte reprasentiert. Angebote aus
dem Sudharz oder dem Harzvorland bilden eher
die Ausnahme.

Informationsstellen sind in den Stadten Wernige-
rode, Quedlinburg, Halberstadt sowie in den Kur-
verwaltungen der Luftkur- und Erholungsorte zu
finden.

Der Landurlaub hat im Themenmarketing des Har-
zer Verkehrsverbandes bislang keine Bedeutung.
Folglich gibt es im gesamten Harzvorland keine
Tragerstruktur oder Interessenvertretung, die sich
mit der Entwicklung des Produktes Landurlaub
befasst.



5.4.4 Landurlaubs-Beispiele aus dem Harz und
Harzvorland

Erlebnisbauernhof der Familie Thielecke in
Tanne

Quelle: www.harz.com/hoehenvieh_zuechter.php

Seit 1996 wird in dem landwirtschaftlichen Fami-
lienbetrieb das ,Rote Hohenvieh” gezichtet. Der
Landwirtschaftsbetrieb hat sich vom Nebener-
werbsbetrieb mit 65 ha Grinland in einen Haupt-
erwerbsbetrieb mit 402 ha Grinland weiter entwi-
ckelt. Der Betrieb wird nach 6kologischen Grund-
satzen gefihrt. Der Hof ist jeden Samstag fir Be-
sucher geoffnet. Im Hofladen kénnen Produkte des
Hofes gekauft werden.

Jugend- und Schulbauernhof Othal
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Quelle: Jugend- und Schulbauernhof e.V., 2003

Auf dem Schulbauernhof haben Kinder und Ju-
gendliche aller Schulformen die Gelegenheit, um-
weltverantwortlich Landwirtschaft zu betreiben. Sie
lernen vielfaltige kreative Arbeitstechniken und eine
gesunde Lebensweise kennen. Als Zielgruppe kom-
men vor allem Schulklassen mit Kindern ab 10
Jahren in Frage. Die Projektangebote im land- und
hauswirtschaftlichen Bereich, die Exkursionen und
die Hofarbeit orientieren sich an den landwirt-
schaftlichen Erfordernissen. Die Voraussetzungen
fur die Unterrichtsdurchfihrung und Seminare
sind vorhanden und die Beratung und Betreuung
der Projektgruppen durch das Hofpersonal abge-
sichert. Die kalten Mahlzeiten werden von der
Gruppe selbst zubereitet.
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Schaferhof Langenstein

==

Quelle: www.schaeferhof-langenstein.de

Im Schaferhof Langenstein, einem denkmalge-
schutzten Vierseitenhof, wird die alteste Merino-
Fleischschaf-Herdbuchzucht Deutschlands wei-
terfihrt. Der Schaferhof ist ein Erlebnishof, der es
sich zur Aufgabe gemacht hat, bauerliche und
handwerkliche Traditionen weiterleben zu lassen
und weiterzugegeben. Die Besucher kdnnen sich
Uber Handwerke wie die Verarbeitung von Wolle
und Ton, das Schmieden und das Backen im
Lehmbackofen informieren und in Kursen selbst
ausprobieren. Es werden Workshops zum Thema
Filzen und Topfern angeboten. Wissenswertes zur
Geschichte des Hofes, zu Schafzucht und Verar-
beitung der Schafwolle vermittelt die hauseigene
Ausstellung. Die Vermarktung der landwirtschaft-
lichen Produkte erfolgt im eigenen Hofladen. Ein
besonderes Angebot sind die Markttage mit kuli-
narischen Genlssen und abwechslungsreichem
Unterhaltungs- und Kinderprogramm. Im Landhotel
bieten sich Ubernachtungsmaglichkeiten und Raum-
lichkeiten fur Familienfeiern und Seminare.

Reit- und Sporthotel Nordmann in Stangerode

Quelle:www.harz-online.de/ridh/stangerode/nordmann

Das Reit- und Sporthotel Nordmann stellt eine
Kombination aus komfortablem Landhotel mit Reit-
halle, Wellnessbereich, Sportcenter und eigenem
Wildpark dar. DarUber hinaus werden Kutsch- und
Kremserfahrten angeboten. Gaste kdnnen Fahrra-
der gegen eine geringe Gebuhr leihen. Im rustika-
len Restaurant wird eine erstklassige Kiiche ser-



viert. Zudem finden im Restaurant wie in der Reit-
halle regelmaRig Veranstaltungen wie die Spani-
sche Nacht, das Wildparkfest, Reiterballe und Coun-
try-Abende statt. Das Angebot des Reit- und Sport-
hotels Nordmann in Stangerode ist in dieser Form
einmalig in Sachsen-Anhalt.

Reiterhof Familie Gothe in Rieder

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Zum Reiterhof der Familie Gothe in Rieder geho-
ren ein kompletter Bauernhof mit Hilhnern, Enten,
Gansen, Katzen, Hunden, Esel, Ziegen, Schafen,
Schweinen und Ponys, 35 Reitpferde, eine Reit-
halle und eine Pension mit 10 Zimmern. Fur die
kleine Géaste gibt es auch einen rustikalen Spiel-
platz. In der hofeigenen Gaststatte ,Futterkiste®
werden auch hausgeschlachtete Produkte serviert.
Das Angebot ist ideal fur Familien mit Kindern,
aber auch fir Radfahrer und Biker. Gaste kdnnen
sowohl in der Halle als auch im Gelande ausreiten.
Klassenfahrten, Wandertage und auch Kremser-
fahrten kdnnen auf dem Hof durchgefiihrt werden.

Landwirtschaftsmuseum Amtshof Ditfurt

e
Quelle: Reppel + Partner, 2004

Durch den Heimatverein Ditfurt e.V. wurde mit Hilfe
der Gemeinde, ABM und entsprechenden Forder-
mitteln der frihere Gutshof zum Museum ausge-
baut und somit fuir die Nachwelt erhalten. Im Amts-
hof sind Uber 10.000 Exponate auf einer Flache
von 1.000 gm zu besichtigen und zu erleben. Ne-
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ben Wohn- und Kinderzimmern sowie Wohnuten-
silien vergangener Zeiten gibt es auch alte land-
wirtschaftliche Gerate und archaologische Funde
aus dem Ditfurter Raum zu besichtigen. Der Amts-
hof bietet neben dem Museum auch Raumlichkei-
ten fUr ein aktives Vereinsleben, Gemeinschafts-
und Sozialrdume sowie preiswerte Beherbergungs-
moglichkeiten. Leider ist dieses liebevoll eingerich-
tete Museum an den Wochenenden nur auf Voran-
meldung zu besichtigen.'®

Reiterhof Gut Drebsdorf'20
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Quelle: Reppel + Partner, 2004

Gut Drebsdorf ist ein Reitsportzentrum im Sid-
harz. Das Angebot beinhaltet eine Reitschule, Fe-
rienbetrieb und Pferdehaltung. Hier erhalten nicht
nur die Reiter professionellen Reitunterricht, son-
dern es werden auch junge Pferde ausgebildet. Be-
suchern bietet Gut Drebsdorf flnf stilvoll eingerich-
tete Ferienwohnungen mit Hotelkomfort, Hofladen,
Frihstick auf Wunsch oder Brotchenservice. Im
AuRenbereich befinden sich eine Schauschmiede
mit Grillplatz und ein Streichelzoo. Fester Bestand-
teil des Angebotes sind die privaten Reiterferien fir
Kinder. Neben den geschmackvoll eingerichteten
Zimmern gibt es auch ein Internet-Café.

5.4.5 Potenziale fiir die Entwicklung des
Landurlaubs im Harzvorland

Landurlaubsangebote im Harzvorland bendtigen ein
eigenstandiges Profil, das sich vom typischen Ange-
bot ,Harzurlaub“ unterscheidet, denn Harzbesucher
wollen primar in den Harz und nicht ,aufs Land"
reisen. Folglich missen sich die Akteure im Harz-
vorland ihrer natirlichen Gegebenheiten und kultu-
rellen Besonderheiten bewusst werden, um daraus
attraktive Angebotsbausteine zu entwickeln. Poten-
ziale fur den Landurlaub im Harz und im Harz-
vorland treten insbesondere in Erscheinung:

¢ im Siidharz und im Mansfelder Land, wo bereits
eine gut entwickelte touristische Infrastruktur
vorhanden ist; zudem sind hier auch noch Dorfer
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zu finden, die ihren friheren Charme erhalten
habenundsichharmonischindasLandschaftsbild
des Sidharzer Gipskarstes einfugen,

+ im Ubergangsbereich der drei Landkreise
Aschersleben-Staltfurt, Quedlinburg und Mans-
felder Land, wo bereits heute die meisten
Landurlaubsangebote zu finden sind; gerade im
Umfeld der attraktiven Ausflugsziele im gesam-
ten Harz, bieten preiswerten aber komfortable
Beherbergungsangebote ideale Voraussetzun-
gen fir einen Urlaub auf dem Lande,

* im Naherholungs- und Ausflugsgebiet Mans-
felder Seengebiet, insbesondere das Gebiet
um den SuRer See bis nach Hoéhnstedt; hier
lassen sich analog zur Weinregion Saale-Unstrut
die Themen Blaues Band und Wein miteinander
verknupfen (Weinstralle Mansfelder Seen),

e im ndrdlichen Harzvorland, insbesondere im
ndrdlichen Teil des Landkreises Wernigerode so-
wie Teilbereiche derLandkreise Quedlinburg, Hal-
berstadtund Aschersleben, die touristisch bislang
wenig erschlossen sind; in den Dérfern sind ein-
zelne attraktive Erlebnis- und Ausflugsangebote
entstanden, z. B.:

» der Amtshof in Ditfurt,

» der Concordia-See bei Schadeleben/
Nachterstedt,

 der Kinderspielplatz in Neu Konigsaue,

» die Domane Wasserleben,

» der Museumshof Ernst Koch in Silstedt,

 der Schaferhof Langenstein,

» das Schachmuseum im Schachdorf Strobeck,

+ das Landwirtschafts- und Feldbahnmusem in
Schlanstedt,

» die Huysburg sowie

» das Wasserschloss und Wellnesshotel
Westerburg an der Stral’e der Romanik.

Der Tourismus im Harzvorland wird wirtschaftlich
in erster Linie durch den Stadtetourismus und ent-
sprechende Events dominiert. Dartiber hinaus ha-
ben Themen wie Reiten, Rad fahren aber auch
der Urlaub auf dem Lande Tradition. Chancen fir
die wirtschaftliche Entwicklung des Landurlaubs
sind im Harzvorland zum einen in der Vernetzung
von Angebotsbausteinen aus den Bereichen Na-
turerlebnis — Kultur- und Aktivangebote aber auch
zum Grof3teil in der Erlebbarkeit der landwirtschaft-
lichen Tradition und dem Genielten frischer land-
wirtschaftlicher Produkte, z. B. Mansfaller Renner,
Obst und Wein zu sehen.

5.5 Landurlaub in der Region

Halle-Saale-Unstrut
5.5.1 Themen und Routen

Die grofdte touristische Attraktivitat in der Region
Halle-Saale-Unstrut strahlen die Stadt Halle und
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die Weinbauregion Saale-Unstrut aus. Das Acker-
land zwischen Querfurt und Merseburg tritt dage-
gen touristisch kaum in Erscheinung. Die Ausnah-
me bildet der Bereich stdlich von Querfurt, der
landschaftlich wie thematisch der Weinregion Saale-
Unstrut zuzuordnen ist.

Im Osten der Region dominieren die grof3flachigen
Strukturen des Bergbaus sowie der Chemieindus-
trie das Landschaftsbild. Der Saalkreis im Norden
der Region hat als Verflechtungsraum mit Halle in
erster Linie Umlandfunktion.

Landschaft, Kultur und Geschichte bilden in der
Weinregion Saale-Unstrut, dem ndérdlichsten Qua-
litatsweinbaugebiet Europas ein einzigartiges Er-
scheinungsbild. Die Weinterrassen und die Viel-
zahl der Burgen (z.B. Rudelsburg, Burg Saaleck),
Schldsser (z.B. Schloss Neuenburg bei Freyburg)
und Kléster (z.B. Kloster Pforta), die sich im Gebiet
von Saale und Unstrut aufreihen, sind Zeitzeugen
der wechselvollen Geschichte und des Uber tau-
sendjahrigen Weinbaus.'*'

Das touristische Profil der Weinregion Saale - Uns-
trut ist gekennzeichnet durch die Themen:

* Wein

* Romanik und Mittelalter — StralRe der Romanik
* Flusstéler und Entspannung — Blaues Band

» Arch&ologische Statten — Himmelswege und

* Gesundheitstourismus

l&ndertbergreifend mit Tharingen.

Die StraRe der Romanik fiihrt mit acht Bauwerken
durch die Region. Bad Késen, Naumburg, Weilien-
fels, Freyburg, Laucha und Nebra entwickeln was-
sertouristische Angebote im Rahmen des Landes-
themas Blaues Band (vgl. auch Karte 5). Dartiber hi-
naus werden an der Weilen Elster im Bereich Zeitz
und Haynsburg Schlauchboottouren angeboten.

In Bad Kdsen und Burgscheidungen werden zwei
Gartentrdume realisiert, ein dritter in Zeitz.

Das Thema Gesundheit und Kur wird mit Bad Ko-
sen als alleinigem Heilbad in der Region reprasen-
tiert. In Bad Bibra, Bad Durrenberg und Bad Lauch-
stadt ist z.T. noch reprasentable kurortliche Infra-
struktur vorhanden. Diese Orte besitzen aber kei-
nen Kurortstatus mehr. In Bad Bibra werden derzeit
die Voraussetzungen geschaffen, den Status als
staatlich anerkannter Kneipp-Kurort zu erlangen.

Der Raum um die Saale bei Naumburg und das
Gebiet der unteren Unstrut wurden im Jahr 2000
zum Naturpark ,Saale-Unstrut-Triasland“ erklart.
Zahlreiche Rad- und Wanderwege fiihren die Be-
sucher durch diese reizvolle Landschaft.

121 | andesmarketing Sachsen-Anhalt GmbH, 2002



5.5.2 Touristisches Angebot
> Beherbergung / Gastronomie

Die Verbandsregion Halle-Saale-Unstrut besitzt im
gewerblichen Bereich knapp 4.600 Betten in ca.
168 Betrieben.?? Davon entfallen allein 25 % auf
die Stadt Halle.

Der groRte Teil der Ubernachtungen wird in der
Weinregion, im Burgenlandkreis, realisiert. Hier gibt
es ein breit gefachertes Angebot in allen Katego-
rien, sowohl in den Stadten als auch in den Kur-
orten und Gemeinden entlang der Saale und der
Unstrut. Im Beherbergungsangebot tUiberwiegen die
Hotelbetten in der gehobenen Preisklasse. In den
landlichen Gebieten sind die Beherbergungskapa-
zitaten mit durchschnittlich 1 Bett/100 Einwohnern
deutlich geringer. Hier besteht ein deutliches De-
fizit an preiswerten Unterkiinften.'? Im Saalkreis
und im Raum Merseburg-Querfurt dominieren die
Stadte im Beherbergungsangebot.

Reiterhofe sind Gberwiegend im Ostlichen Burgen-
landkreis und um Halle zu finden.

Landurlaub bieten in der Region funf Anbieter, dar-
unter sind zwei Bauern- bzw. Reiterhéfe und drei
Ferienhofe. Die Prifsiegel ,Landurlaub® tragen zwei
und ,Urlaub auf dem Bauernhof“ ein Anbieter. Vier
der Hofe liegen im Burgenlandkreis, einer im Land-
kreis Weillenfels. Im Territorium der Landkreise
Merseburg-Querfurt und Saalkreis wurden im Rah-
men der Recherchen bislang keine Landurlaubsan-
gebote gefunden.

In der Region laden sechs Campingplatze und Fe-
rienparks mit hervorragender Ausstattung und at-
traktivem Service zum Verweilen ein, vier von ihnen
befinden sich in der Weinregion:

* Freizeitzentrum Bad Bibra

* Naherholungszentrum Laucha

» Camping an der Rudelsburg/ Bad Kdsen

+ Blitengrund Naumburg

* Hasse Camp Rossbach

+ Saaletal Kloschwitz

Das gastronomische Angebot der Region Halle-
Saale-Unstrut ist breit gefachert und teilweise
auch thematisch ausgerichtet. Uberregionalen Be-
kanntheitsgrad haben die Weine und der Rotkapp-
chen- Sekt aus dem Saale-Unstrut-Gebiet erlangt,
einschlieRlich dem kleinsten Anbaugebiet in Sal-
sitz. Der Wein und das Leisslinger Mineralwasser
sind die Produkte der Region, das auch in den
Restaurants angeboten werden. Eine regionale Ku-
che mit typischen Gerichten ist dagegen nicht aus-
zumachen. Einen Namen als ortliche Spezialitat
hat sich zumindest der Milbenk&se aus Wurchwitz
erworben.

122 gtatistisches Landesamt Sachsen-Anhalt, 2004
123 GUP GmbH, 2004
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> Ausflugs- und Freizeitangebote

Ausflugs- und Freizeitangebote in der Region bie-
ten in erster Linie die geschichtstrachtigen Stadte
Halle, Merseburg, Querfurt, Weillenfels, Naumburg,
Zeitz und Wettin mit ihren historischen Stadtkernen,
Burgen, Schldssern, Domen und Kirchen. Dariiber
hinaus gibt es auch aulerhalb der Stadte interes-
sante und erlebnisreiche Ausflugsziele, u.a.:

» die imposanten Bauwerke an der Stralle der Ro-
manik in Memleben, Eckartsberga, Bad Kdsen,
Schulpforte, Freyburg, Landsberg und dem Pe-
tersberg,

» das Baderdreieck mit den beiden Kurstadten
Bad Kosen und Bad Sulza (Thiringen) sowie
Bad Bibra,

¢ Bad Lauchstadt mit dem Goethetheater,

» Bad Dirrenberg mit der groRten Saline Europas,

» die Winzerstadt Freyburg,

» die sieben Gartentraume der Region,

* Grofdjena mit dem Steinernen Geschichtsbuch,

» das Landesweingut Kloster Pforta,

» die Rudelsburg und Burg Saaleck,

» die Haynsburg bei Zeitz,

» Schloss Droyfig,

» die Gustav-Adolf Gedenkstatte in Litzen,

» der Fundort der Himmelsscheibe in Nebra und
die Ausgrabungsstatte am Sonnenobservato-
rium Goseck sowie

» der Mitteldeutsche Umwelt- und Technikpark mit
dem Hermannsschacht.

> Aktivangebote

Uberregionale Rad- und Wanderwege durchzie-

hen die Region, wie beispielsweise:

» der Saale-Radwanderweg,

der Unstrut-Radwanderweg,

der Elster-Radweg,

der Radfernweg Saale — Harz,

die Weinstralle Saale-Unstrut mit der Weinroute

an der Weilden Elster,

» die Salzstralie sowie

» der in der Realisierung befindliche Himmels-
scheiben-Radwanderweg.

5.5.3 Organisationsstruktur des Tourismus

Das Innenmarketing der Weinregion nimmt in ers-
ter Linie der Saale-Unstrut-Tourismus e.V. wahr, in
enger Zusammenarbeit mit dem Fremdenverkehrs-
verband WeilRenfelser Land e.V. Lokale Fremden-
verkehrsvereine in Bad Bibra und Freyburg unter-
stiitzen die Arbeit vor Ort. FUr die touristische Pra-
sentation der Angebote in und um die Stadt Halle
zeichnet der Halle-Tourist e.V. verantwortlich. Da-
ruber hinaus erhalten Gaste in den Stadtinforma-
tionen in Naumburg, Merseburg, Zeitz, Bad Lauch-
stadt, Bad Bibra, Bad Durrenberg, Querfurt, Bad
Kdsen, Freyburg, Weilenfels, Laucha, Hohenmdl-
sen und Lutzen Auskinfte zu Ausflugszielen etc..



5.5.4 Landurlaubs-Beispiele aus der
Weinregion Saale-Unstrut'*

Museums-Gutshof Sonnekalb, Kleinheringen

Im Jahre 2002 als ,Ferienhof des Jahres® von der
DLG ausgezeichnet, ist der Museums-Gutshof Son-
nekalb derwohlbekannteste AnbieterfirLandurlaub
inderRegion. Die besondere Qualitdtdes Hofesliegt
in der Vielgestaltigkeit der angebotenen Méglichkei-
ten.VonderFamiliemitKindern,Aktivurlaubern, Natur-
liebhabern bis hinzu Senioren (50+), hier wird fir je-
den etwas geboten. Ermdglicht wird dies durch die
Ausnutzung und Verflechtung der vorhandenen Ge-
gebenheiten (Substanz des Gutshofes, Lage, Land-
schaft, touristische Angebote/Anziehungspunkte der
Umgebung), durch die Fahigkeit, auf wechselnde
Trends flexibel zu reagieren sowie den Standard
der Ausstattung und Gastebetreuung. Neben den
individuell zusammenstellbaren Angeboten, bietet
der Gutshof verschiedene thematische Pauschal-
angebote, des Weiteren gibt es einen Treuepass
fur Stammkunden. Freizeitspal® bietet das hofei-
gene Landwirtschaftsmuseum.

Bauern-und Reiterhof Rippachtal - Kleingéhren

Quelle: GUP mbH, 2004

124 GUP GmbH, 2004
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Mit dem Aufbau des Bauern- und Reiterhofes wur-
de im Jahre 1992 begonnen. Mittlerweile bietet der
Hof eine umfangreiche Angebotspalette. Dazu ge-
hoéren neben den Ublichen Reitsportangebote u.a.:
* Ausbildung im nattirlichen Reiten nach Fred Rai,
Geflhrte Wanderritte,

Kutsch- und Kremserfahrten,

der Bauernhof mit Schweinen und Galloways,
ein Streichelzoo,

Abenteueriibernachtung (in Indianertipis),
Reitferien fir Kinder, Schulklassen,
Gastronomische Versorgung und Ausrichtung
von Festen,

» Kegelbahn,

» Line Dance, Square Dance.

Der Hof ist momentan der einzige Anbieter im LK
Weillenfels, der Uber die Landesmarketinggesell-
schaft Sachsen-Anhalt vermarktet wird, daneben
sind auf der eigenen Internetsite umfangreiche In-
formationen abrufbar.

Grober’s Reiterhof - GroBjena

Quelle: GUP mbH, 2004

Direkt am Unstrut-Radweg, nahe Naumburg, gele-
gen findet man das Landhotel Grober’s Reiterhof.
Das von der DLG geprufte Haus wird als Landhotel
gefuhrt. Daneben bietet der Hof die Mdglichkeiten
zum Reiten, aber auch die Mitarbeit bei der Versor-
gung des Tierbestandes (Pferde, Ponys, Schafe,
Kaninchen) ist gern gesehen. Fir Kinder werden
spezielle Reiterferien durchgefiihrt.

Klefferbach-Schéanke - Zeisdorf

Im ebenfalls DLG gepriften Haus stehen neben
funf Pensionszimmern auch zwei Ferienwohnun-
gen zur Verfigung. Wer méchte, kann sich auch
im Heuhotel zur Ruhe begeben. Um die land-
schaftlichen Reize der Umgebung zu erkunden,
stehen Reitpferde bzw. Kutschen bereit.



5.5.5 Potenziale fiir die Entwicklung des Land-
urlaubs innerhalb der Verbandsregion

Der Bekanntheitsgrad der Weinbauregion Saale-
Unstrut beruht zum grofRen Teil auf der Weinbau-
tradition entlang Saale, Unstrut und Elster. Allein
hierdurch tragen die Winzer einen erheblichen
Anteil zur touristischen Entwicklung des Gebietes
bei. Aufgrund der Erwerbsstrukturen im Weinbau
ist anzunehmen, dass nur ein Teil der Betriebe
Uber das Potenzial verfligt, erganzende Angebote
zu entwickeln und umzusetzen, soweit dies noch
nicht geschehen ist. Vorhandene Mdglichkeiten und
Ideen zum Ausbau von Ferien/Urlaubsangeboten
sollten ausgenutzt werden.

Auch im Bereich des Bergbaus und der Kohle
verarbeitenden Industrie zeichnen sich mit der
Stralle der Braunkohle bereits erste touristische
Angebote ab, die jedoch der Weiterentwicklung
und Vernetzung mit anderen Angeboten bedurfen.
Denkbar ware hier ein Ausbau der Zusammenar-
beit mit ansassigen Betrieben der Ernahrungsin-
dustrie. Als ein Vorreiter ist die Rotkappchen Sekt-
kellerei Freyburg zu nennen.
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Mit ihren Aktivitdten tragen auch die Reitanbieter
des Gebietes im steigenden Male zur touristi-
schen Entwicklung der Region bei. Bereits mehr-
fach beweisen Reiterhdfe im Gebiet, dass eine
Kombination von Reitsport und Ferien/Urlaubsan-
geboten erfolgreich umgesetzt werden kann. Das
vorhandene Potenzial sowie die bestehende Nach-
frage lassen auf einen erfolgreichen Ausbau ent-
sprechender Angebote schlieflen.

Die Anbieter kénnen dabei von der Ausstrahlung
der Angebote im Umland profitieren, indem sie mit
der Attraktivitat und dem Bekanntheitsgrad der
Weinregion werben.

Weitere Entwicklungsmoglichkeiten fur den Land-
urlaub sind im Zusammenhang mit der Neugestal-
tung des ehemaligen Tagebaus Geiseltal als Nah-
erholungsgebiet und attraktiver Wohnstandort fur
die umliegen Stadte zu prifen. Mit der infrastruk-
turellen ErschlieBung erdffnet sich die Chance fiir
den Wassertourismus als auch fiir Aktivangebote
,rund um den See“ (Rad fahren, Reiten, Skaten
etc.). Fur die bereits vorhandenen Reiterhofe er-
offnen sich dann Erwerbsmdglichkeiten im Beher-
bergungsbereich.



6.

Starken-Schwachen/Chancen-Risiken - Analyse (SWOT-Analyse)

6.1

Naturraum

Starken

vielgestaltige, durch die wirtschaftliche Nutzung
(Landwirtschaft, Bergbau, Chemie) gepragte
Landschaft mit teilweise hohem Erholungswert
Landschaften verfigen z.T. Uber Uberregionalen
Bekanntheitsgrad (Harz und Brocken, Elbtalaue,
Weinregion Saale-Unstrut, Magdeburger Bérde)
einmalig Stdharzer Gipskarst

Verbindung von Natur und gestalteter Kultur-
landschaft (Worlitz)

neue Freizeitlandschaften entstehen
(Concordiasee, Goitzsche, Geiseltal, etc.)

sechs Naturparke, Biospharenreservat Flussland-
schaft Elbe

Informationsstellen in Schutzgebieten, private Tou-
ristenstationen, Umweltbildungszentren bieten her-
ausragende Bildungs-/Besichtigungsangebote an
Imagegewinn durch die Naturparke

naturnahe FlieRgewasser z.B. Elbe, Havel, Saale,
Elster, Unstrut, Bode (Blaues Band)

geringe Urbanisierung, kaum Verdichtungsraume
(Ausnahme: Magdeburg, Halle, Dessau)

Einsatz erneuerbarer Energien (Windkraft)

Schwéchen

Reiz der Landschaft ist Uberregional wenig be-
kannt (Altmark, Saaleauen, Saale-Unstrut-Gebiet,
Harzvorland/Sudharz)

Landschaftsbilder bieten wenig Markantes bzw.
unterscheiden sich nur geringfligig (Flaming,
Dubener Heide, ...)

wenig markante (Blick-)punkte (Harz-Schicht-
rippe)

im Landschaftsbild dominieren die weitrdumigen
Strukturen der industriemafig betriebenen Land-
wirtschaft (mehr als 60%, mit Wald > 80%, gerin-
ges naturrdumliches Potenzial)
Landschaftsstruktur ist gepragt durch die einstige
Nutzung der vorhandenen Bodenschatze (Kupfer-
schiefer, Ton, Braunkohle, Kalisalz)

Chancen

stérkere Thematisierung der naturraumlichen
Potenziale zur touristischen Profilierung
Schaffung bzw. Ausbau von Bildungs-, Erlebnis-
und Betatigungsangeboten in Verbindung mit der
Natur (Beispiel Buch)

Weiterentwicklung wassertouristischer Angebote
(Blaues Band)

ehemalige Tagebaulandschaften bieten einmalige
Gestaltungsmaéglichkeiten der Landschaft: Frei-
zeitlandschaften/Badeseen, geologische Wander-
routen, Landschaftsparks etc.)

Starkere Integration regionaler Leistungsanbieter
im Umfeld der Schutzgebiete fir die Gestaltung
naturnaher Angebote (z.B. Landwirtschaft mit
Direktvermarktung)

Inszenierung von Kultur in der Landschaft (Gar-
tentraume)

Wirtschaftsfaktor Naturpark herausstellen, posi-
tives Image von Naturparken fir die Angebots-
entwicklung nutzen, aktive Besucherlenkung,
~Angebote statt Verbote*

» Witterungsabhangigkeit ,naturnaher landlicher

* Windrader dominieren in flacher Landschaft das

Risiken

Angebote.

Landschaftsbild.
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6.2 Verkehrs- und Freizeitinfrastruktur

Starken

* ICE-Anbindung in Stendal, Magdeburg, Halle,
Wittenberg, Bitterfeld, Naumburg, IC-Anbindung
in Salzwedel, Dessau, Kdthen, Weillenfels

« alternative/innovative Anséatze im OPNV, Einsatz
von Ruf- und erdgasbetriebenen Bussen

» Harzer Schmalspurbahnen verkehren als ,Touris-
tenbahn®, bis auf die Strecke zum Brocken neh-
men alle Zige Fahrrader kostenlos mit

« die touristischen Landesthemen (Stral3e der Ro-
manik, Blaues Band und Gartentrdume) bieten in
allen Regionen Anknupfungspunkte zur Angebots-
entwicklung, in den Regionen werden dariber
hinaus eigene thematische Routen entwickelt
(Altmark, Flaming, Weinregion)

* landesweite Erfassung des Wegenetzes und
Ausbau der Wege nach Nutzung und Prioritat

« die ErschlieBung mit Rad-, und Wanderwegen ist
qualitativ gut, Uberregional bedeutende Radwege
sind in guter Qualitat ausgefihrt und ausgeschil-
dert, erste Mountainbike-Strecken im Harz ausge-
wiesen

* vier Uberregional bedeutende Wanderwege:
Harzer Hexenstieg, Rund um Magdeburg, Foérs-
terweg (DuUbener Heide), Karstwanderweg

« dichtes Netz an Wanderwegen, insbesondere im
Harz, in der Dibener Heide und im Flaming

* mit 1.600 km kartierten Reitrouten besitzt die
Altmark das groRte zusammenhangende Reitwe-
genetz Europas, in den anderen Gebieten sind
Reitwege eher lokal begrenzt

* Ansatze zur Vernetzung der Reitwege im Flaming
mit Brandenburg und in der Dibener Heide mit
Sachsen

» Wassersportmdglichkeiten an attraktiven Stand-
orten; traditionelle Badeseen (Arendsee, Mulde-
stausee, Stausee Kelbra, Sufier See etc. und
neu entstehende durch Flutung ehemaliger Tage-
baue, Edderitz, Concordia See, Goitzsche

Schwachen

 ErschlieBung mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln ist
insgesamt wenig attraktiv (Bedienung, Preis,
Dauer); Ausnahme: Schilerverkehr

* Infrastrukturabbau durch Bevolkerungsriickgang
und Abwanderung

* Ausschilderung aufRerhalb der Ortslagen; Ange-
bote werden nicht wahrgenommen bzw. nicht ge-
funden (z.B. Gartentraume), Ausschilderung er-
folgt erst am Park

 der Zustand der Rad- und Reitwege ist teilweise
von sehr unterschiedlicher Qualitat, der im Karten-
material nicht erkennbar ist

» zu Angeboten, die nicht an den Uberregionalen
Radwegen liegen, fehlen vielfach Verbindungen
in entsprechender Qualitat

* begleitende Radwege an Bundesstrallen sind fir
die Bevolkerung eine Alternative zum Auto, fir
Radtouristen jedoch wenig attraktiv

» Wald- und Forstwege sowie die wenig befahrenen
Landstrafen sind haufig mit schlechtem Fahr-
bahnbelag versehen

» Sehenswurdigkeiten und Freizeitangebote mit
Uberregionaler Attraktivitat sind groRtenteils nur
in den Stadten vorhanden

* Freizeitangebote sind meist saison- bzw. wetter-
abhangig

Chancen

« ein differenziertes Verkehrsnetz, das alle Trager
grenziberschreitend verknUpft, kann fir die ge-
samte Region ein Attraktivitatsfaktor werden

« Starkere Orientierung der Freizeiteinrichtungen
an den Bedurfnissen der Touristen (Mountain-
bike-Strecken, Sommer-Rodelbahnen, Tennis)

« Anbieter im landlichen Raum haben die Chance,
ihre Angebote an die landesweiten und regionalen
Themenrouten anzudocken bzw. mit anderen
Anbietern zu kooperieren

» Vermarktung von Angebotspauschalen Uber die
Bahn (Ameropa, den ADAC bzw. den ADFC),

Risiken

+ die Zukunftsfahigkeit der kleinen und entlegenen
Gemeinden kann ohne attraktive verkehrstechni-
sche Anbindung nicht gewahrleistet werden

» Sachsen-Anhalt ist fur Touristen ohne Auto schwer
zu erschlieBen (Ausnahme Harz)

« der OPNV stellt auch zukiinftig fiir den Gast keine
Alternative zum Individualverkehr dar

 Unterhaltungskosten der Rad- und Wasserwander-
wege stellen die Kommunen vor erhebliche Kos-
ten (Pflege, Vandalismus)

» Durchgangsverkehr kann die Lebens- und Um-
weltqualitat fur Gaste und fur die einheimische
Bevolkerung beeintrachtigen
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6.3.

Wirtschafts- und Sozialstruktur

Starken

¢ historisches, architektonisches und kulturelles Po-

tenzial von nationalem und internationalem Rang

(UNESCO Welterbe, Kernland deutscher Ge-

schichte)

kulturhistorische Sehenswirdigkeiten und interna-

tional bekannte Personlichkeiten (Bismarck,

Luther, Bach, Muntzer, Bauhaus, Worlitz, etc.),

Burgen, Schlésser, Guts- und Herrenhauser, Mih-

len, Kirchen etc., gerade auch in Iandlichen Ge-

bieten

Bekanntheitsgrad/Attraktivitat der Stadte und

Landschaften aus der Geschichte, durch Person-

lichkeiten, durch die Literatur, Musik, etc.

(z. B. Hanse, Ottonen, Luther, Bach, Harz)

* hohe Wohnqualitat, insbesondere in den Dorfern

um die Ballungsraume, neue Wohnsiedlungen,

Verkehrsinfrastruktur

hoher Anteil an DorferneuerungsmafRnahmen im

offentlichen und im privaten Bereich, durch die

Dorferneuerung konnte baugeschichtliches Erbe

erhalten werden

* Umnutzung ortsbildpragender Bausubstanz als

Schulbauernhdfe und Bauernmuseen etc.

hohe Identifikation mit der Region ist Gber Gene-

rationen vorhanden (ausgepragtes Brauchtum,

Traditionspflege, Sprache

» gute Ansatze fir die Umsetzung innovativer Tech-
nologien unter Nutzung von Synergieeffekten
(LEADER+, PAKTE, Urban 21)

* Produkte mit Gberregionalem Bekanntheitsgrad
(Rotkappchen Sekt, Spee, Saale-Unstrut-Wein)

Schwachen

* 34% der Bevdlkerung leben in Landgemeinden
mit weniger als 3.000 Einwohnern

» Die Altmark ist einer der strukturschwachsten
l&ndlichen Radume Deutschlands und das am
dinnsten besiedelte Gebiet in Sachsen-Anhalt
(51 Einwohner pro km?), ahnlich Jerichower Land

* regionaltypische Besonderheiten haben sich ,ver-
mischt®, polystrukturierte Dorfer Gberwiegen
(Landwirtschaft, Gewerbe, Dienstleistungen, etc.)

 das Flamingdorf oder das Heidedorf bilden die
Ausnahme

» Dorfer werden mehr zu ,Wohn“-Dérfern, die
Landwirtschaft nimmt ab

+ die Bevolkerung auf dem Land tut sich schwer
mit dem Tourismus

* Industrieansiedlungen sind traditionell eher im
Siiden angesiedelt und um die Stadte (Chemie,
Bergbau).

* hohe strukturelle Arbeitslosigkeit (vor allem in der
Landwirtschaft, Bergbau und Chemie)

» Begrenzte Zahl an Arbeits- und Ausbildungsplat-
zen zwingt die Menschen zum Abwandern bzw.
Pendeln

» stetiger Bevdlkerungsrickgang durch Abwande-
rung und Geburtendefizite, Verlust an Lebens-
qualitat durch Infrastrukturabbau

+ geringstes Einkommen und zweitniedrigste Kauf-
kraft in Deutschland

» Leerstande, sowohl im privaten als auch im wirt-
schaftlichen Bereich (ehemalige LPG-Gebaude)
beeintrachtigen die Ortsbilder

* Landwirtschaftliche und landliche Tradition sind
kaum erlebbar

Chancen

insbesondere die Altmark kdnnte ein herausra-
gender Wohnstandort fiir die umliegenden Bal-
lungsraume Hamburg, Berlin, Hannover werden

* Wohnen in Generationen bzw. Schaffung von
preiswertem Wohnraum in den Dérfern
Berucksichtigung der sich verandernden Anforde-
rungen und der Bedurfnisse einer immer alter
werdenden Bevdlkerung (z.B. barrierefreie Ange-
bote und neue innovative Dienstleistungen)

« vorhandene ldentifizierung mit der Region als
herausragendes Kriterium zur Auf3endarstellung
Ausstrahlungs- und Imageeffekte fir die Region
durch innovative Unternehmen und Produkte, ein-
schlieBlich Landwirtschaft/Saatzucht

starkere Vernetzung innovativer Losungsansatze
(Modellprojekte, Wettbewerbe, LEADER+)
Starkung des Tourismus, da beschaftigungsinten-
sive Dienstleistungsbranche, mit fur junge Men-
schen attraktiven Berufsfeldern

Risiken

» der Umbau als Wohnstandort bedeutet hohen
Investitionsbedarf, Abnahme der Investitionsbereit-
schaft und -moglichkeit (Finanzsituation der Kom-
munen)

» Standortnachteile und Einbuf3en an Lebensquali-
tat durch eine sich verschlechternde Versorgungs-
situation (Verkehr, medizinische Versorgung, Be-
treuung, Handel) aufgrund abnehmender Nachfrage

* soziale Vereinsamung (Singlehaushalte)

» Brauchtum und Traditionen gewinnen keine Uber-
regionale Bedeutung, es entstehen dadurch keine
neuen Arbeitsplatze im Tourismus

* unbefriedigende museale Aufarbeitung der regio-
nalen Geschichte

» zunehmende Alterung der Bevdlkerung durch
erneuten Anstieg der Abwanderungen seit Ende
der 1990er Jahre
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6.4 Land- und Forstwirtschaft

Starken

« die Landwirtschaft ist bedeutender Wirtschafts-
zweig und bestimmt das ,Gesicht“ der Regionen

» Agrargenossenschaften sind in vielen Dorfern die

groflten Arbeitgeber, Landwirtschaft bietet Ausbil-

dungsplatze auf hohem Niveau in sieben Berufen

(und moderne Technikausstattung)

Schwarzerdebdden in der Magdeburger Bérde be-

sitzen die héchsten Bodenwertzahlen (80-100),

ahnlich Kéthener-, Hallesches Ackerland, Schwarz-

erdegebiete um Halle und WeilRenfels

* Engagement der Landwirte im Bereich nachwach-
sender Rohstoffe und im Naturschutz

* lange Innovationstradition der Landwirtschaft im
Bereich Rinder-, Pferdezucht, Saatzucht und
Biotechnologie

» 318 Anbieter im Bereich Direktvermarktung mit

unterschiedlicher Produktpalette

133 Hofladen mit unterschiedlichem Sortiment

an Produkten (Kartoffel, Wurst, Kase, Fisch, Wein

bis zu Accessoires des Landlebens), Bauern-
markte in den Stadten, Tag des offenen Hofes,

Hoffeste etc. als beliebte Attraktionen fir Gaste

Altmarker Kulinarium, Kartoffeltour, Winzerfeste,

etc. als Prasentation regionaler Kiiche und Pro-

dukte

attraktive Bildungsangebote auf hohem Niveau

(Wald-Klassenzimmer, Jugendwaldheime, Schul-

bauernhofe, ,griines Erleben” etc.)

* Haus des Waldes als Bildungs- und Erlebnisan-
gebot, Wald- und Gesteinserlebnispfade, Wald-
schule Birkberg (Wippra)

» von 61 Landurlaubsangeboten (LAG) sind nur 9
Bauernhdfe, die noch bewirtschaftet werden

Schwachen

+ die moderne industriemaflige Landwirtschaft ist
kapitalintensiv und wenig auf Arbeitskrafte orien-
tiert, nur 3 % der Erwerbstatigen Sachsen-Anhalts
arbeiten in der Landwirtschaft, verandertes Ver-
braucherverhalten (BSE, MKS)

Landwirtschaft benétigt einen besseren Ruf,
Landwirt ist fir junge Leute kein ,Traumberuf*
Ackerflachen wurden Uberwiegend gepachtet
oder gekauft (hohe finanzielle Belastungen), ohne
Beihilfen der EU kdnnen die Betriebe nur bedingt
wirtschaftlich arbeiten

schlechte Ausschilderung der Direktvermarkter
(Ausnahme Weinguter)

* bei der Direktvermarktung veredelter Produkte in
Hofladen fehlt oftmals die Vielfalt, aber auch der
Bezug zur Region

Produkte tber Direktvermarktung sind teurer als
im Supermarkt, daher nur begrenzte Kooperation
zwischen Landwirt und Gastwirt (Ausnahme
Spargel, Fisch, Eier)

» auller Wein, Kartoffeln und Spargel und Obst,
teilweise Eier und Fisch, werden kaum regionale
Produkte in den Gaststatten angeboten (jedoch
veredelte Produkte wie Bier und Spirituosen)
bisher gibt es keine regionalen Qualitatssiegel,
nur erzeugertypische (Gaa, Demeter etc.)

» Bauernmarkte zielen auf die Bevdlkerung, Touris-
ten werden nur selten erreicht (Ausnahme Spar-
gel)

,=Urlaub auf dem Bauernhof* wird von den Land-
wirten bislang als alternative Erwerbsmaoglichkeit
kaum in Betracht gezogen (sehen sich haupt-
sachlich als Produzenten)

Chancen

weiterer Ausbau des 6kologischen Landbaus

(Imageeffekte)

 die moderne wie die traditionelle Landwirtschaft
bieten noch unentwickelte Moglichkeiten fur ei-
nen erlebnis- und betatigungsorientierten Ange-
botsgestaltung fur den Urlaub auf dem Lande
(,Inszenierung der Landwirtschaft®)

* Imagegewinn und ErschlieBung alternativer Er-
werbsquellen fir die Landwirtschaft durch die
Entwicklung touristischer Angebote

» Gemeinsame Nutzung etablierter Vermark-

tungsstrukturen

Stimulierung des Absatzes regionaler landwirt-

schaftlicher Produkte durch die zusatzliche tou-

ristische Nachfrage

Risiken

Unzureichende Kooperation zwischen Landwirten
und Touristikern

Landwirte bringen sich nicht in ausreichendem
Male in das Thema Landurlaub ein. Ohne Land-
wirtschaft kein Landurlaub!

Finanzielle Situation der Landwirte 1asst weitere
Investitionen nicht zu, Gefahr der Uberschuldung
von Landwirten durch Ubereilte Aktivitaten im bis-
lang unbekannten Tourismusmarkt (z.B. Reiter-
hofe)

Kapazitats- bzw. Produktionsgrenzen bei den
Direktvermarktern (Investitionen, Personal, Ver-
trieb etc.)

touristische Angebotsgestaltung im Bereich Land-
wirtschaft entspricht nicht immer den Erfordernis-
sen des Marktes (Qualitat, Trends etc.)

» gut gemeinte Aktivitdten verpuffen aufgrund unzu-
reichender Bekanntheit
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6.5 Tourismus

6.5.1 Beherbergung und Gastronomie im landlichen Raum

Starken

* bisher hat sich nur die Altmark als Landurlaubs-
region etabliert, ideale Bedingungen in der Alt-
mark und im Harzvorland

* ausgewogene Beherbergungsstruktur seitens der
verschiedenen Betriebe, jedoch mit sehr geringem
Bettenangebot, oft nur ein oder zwei Anbieter im
Ort mit weniger als acht Betten

* Uberwiegend familiengefiihrte Betriebe mit indivi-
duellem Stil, guter Qualitat auf vergleichsweise
geringem Preisniveau

* 61 Angebote im Katalog der LAG, 7 zertifizierte
Angebote ,Urlaub auf dem Bauernhof* und 7 ,Land-
urlaub®

* 16 Jugendherbergen, 10 Landschulheime, 4 KIEZ,
Begegnungs- und Bildungsstatten mit hervorra-
gender Ausstattung, 41 Campingplatze in geprifter
Qualitat, davon einer mit 5 Sternen
(Schlaitz) und Umweltsiegel Viabono

 punktuell hervorragende Beispiele fir konsequente
und erfolgreiche Umsetzung des Themas ,Land-
urlaub® in allen Bereichen (Heuhotels, Reiter-,
Bauernhdfe, Schlosshotels, Wellnesshotels)

* keine Inszenierung erforderlich, da authentische
landliche, intakte Strukturen noch vielerorts Be-
stand haben

« die meisten Gastgeber vermieten Fahrrader

* 46 Betriebe bieten bed&bike im landlichen Raum

* regional- bzw. haustypische Gerichte, authenti-
sches landliches Flair, teilweise Themengastrono-
mie (Theaterscheune, Kriminal-Geschichten,
Luther-Tafel, Altmark-Buffet, Musikhotel und the-
matische Buffets (Landgut Ochsenkopf)

Schwachen

+ Dorfer (Ausnahme Harz) sind keine gestandenen
.Feriendorfer”, daher ist die touristische Infra-
struktur nur bedingt vorhanden (Freizeitangebote,
Information und Services fehlen vielerorts)

» unzureichende Verwendung regionaler Produkte
aus der Landwirtschaft in der Gastronomie, Friuh-
stucksbuffets

» Personal hat selten Kenntnis Uber die Herkunft
von Fisch, Wild, Eier, Obst etc.

» Gastwirte leben vom Stammpublikum, der Tages-
tourist ,fallt nicht auf, Standardgastronomie do-
miniert: es fehlt das ,Besondere” (Erlebnis)

» nur wenige Betriebe mit Kapazitaten Uber 50 Bet-
ten (kleinere Betriebe dominieren)

» kaum Zusatzangebote der Beherbergungsbetriebe

* Reiterhdfe sind nur in Ausnahmen in den Gast-
geberverzeichnissen zu finden, Gberregional im
Deutschlandportal werben nur 15 Reiterhofe

* nur sieben zertifizierte Betriebe ,Urlaub auf dem
Bauernhof“ im Katalog der DLG, davon sind vier
Reiterhofe

» Anbieter auf dem Lande vertrauen eher dem In-
ternet und der Mund-zu-Mund-Propaganda als
den Katalogeintragen

« die vielen Kleinst- und Familienunternehmen sind
nur bedingt in der Lage, Arbeits- und Ausbildungs-
platze bereit zu stellen

* insgesamt nur wenige Wellness-Anbieter und
buchbare Angebote

» Gaste fahren primar zum Anbieter, unabhangig
von Ort und Umland

Chancen

» Aufs Land zu fahren bedeutet nicht zwangslaufig
,2Urlaub auf dem Bauernhof*

» ausgepragte Gastfreundschaft, starkere Ausrich-
tung auf die Bedurfnisse der Gaste (Angebote,
Kommunikation, Qualitat)

* Alleinstellung durch innovative Angebote anstreben
» Erweiterung des reinen Beherbergungsangebotes
durch zuséatzliche Dienstleistungen (z.B. Fahrrad-

verleih, Sauna, Betreuungsangebote etc.)

 Berlcksichtigung der Barrierefreiheit bei zukinf-
tigen Investitionen (Sicherung von Wettbewerbsvor-
teilen)

¢ durch Orientierung auf Landurlaub bleiben Gaste
tendenziell langer in der Region, Chance fiir wei-
tere touristische Angebotsentwicklung, Koopera-
tionen mit anderen Leistungstragern

* Nutzung des steigenden Gesundheitsbewusst-
seins und der Bereitschaft, daflr privat Geld aus-
zugeben (Erweiterung der Wellness-Angebote)

Risiken

» zu wenig Gaste, Saisonabhangigkeit/Wetter
unabhangige Freizeitangebote und Ausflugsziele
fuhren zum wirtschaftlichen Ruin

» Verdrangungswettbewerb

 unzureichende Marktkenntnis bzw. Orientierung
an den Bedurfnissen und Winschen der Gaste

* Investitionen am falschen Ort

» héherer Werbeaufwand

* hoher Investitionsaufwand hinsichtlich Moderni-
sierungs- und Erweiterungsinvestitionen (auf be-
triebswirtschaftlich sinnvolle Betriebsgréf3en)

» Wellness-Angebote sind personal- und damit
kostenintensiv

+ die finanzielle Situation und die wirtschaftliche
Lage behindern private Investitionen
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6.5.2 Touristische Organisationsformen/Vermarktung

Starken

* regionale Tourismusverbande bilden Plattform fur
die Leistungstrager vor Ort
* leistungsfahige touristische Marketingstrukturen
im Verbund mit der Landesmarketing Sachsen-
Anhalt GmbH (LMG), sehr gutes Informationsma-
terial in Zusammenarbeit mit der LMG
* bis auf die Borde existieren fiir alle Regionen tou-
ristische Leitbilder, teils eigene, teils integrierte
Altmark und Fldming bieten ,Themen® — nicht nur
,0rte” (Altmarkische Ferienrouten, Geschichten,
Sagen, Kulinaristik, LandTour, etc.)
eigener Angebotskatalog Landurlaub und Back-
steingotik fur die Altmark,
.Ferienland DUbener Heide" als I&andertbergrei-
fendes Ferienjournal des Tourismusverbandes
attraktive Angebote im Bereich der Landesthemen
(Stralte der Romanik, Blaues Band, Gartentraume)
traditionelle Feste mit Gberregionaler Ausstrahlung
(Walpurgis, Pferdemarkt, Altmarkische Bauern-
wochen, Winzerfest, Flaming-Frihlingsfest)
(Umwelt)bildung hat einen hohen Stellenwert,
jeder LK verfugt iber Museen und Einrichtungen,
mit hervorragender Ausstattung, Arbeitsplatze auf
dem zweiten Arbeitsmarkt ermdglichen ein Preis-
Leistungs-Verhaltnis, das privaten Betreibern
nicht moglich ist (tw. Wettbewerbsverzerrung)

Schwachen

* jede Schwerpunkt-Region fur den Landurlaub hat
ihre Themen, jede setzt andere Schwerpunkte
(Ausnahme Altmark, Borde)
Marketing ist nicht konsequent ergebnisorientiert,
haufig ohne Zielgruppen- und Zieldefinition
touristisches Denken ist insgesamt zu wenig
nachfrageorientiert, Nutzen von Kommunikation
und Kooperation wird vielfach nicht erkannt
* geringe personelle und finanzielle Ausstattung in
den Tourismusverbanden
die Tourismusverbande werden nur bedingt als
touristisches Dach verstanden, Kooperationen,
strategische Allianzen und thematische Arbeitsge-
meinschaften sind wenig ausgepragt
Vielzahl an Prospekten, Flyern, Routenvorschla-
gen, Ausflugstipps etc. in verschiedensten Forma-
ten, Qualitaten, unterschiedlichem Design, nur we-
nig ansprechendes Kartenmaterial LK-lbergrei-
fend und in guter Qualitat und Design
» nur wenige Gemeinden stellen sich auf ihren
homepages als ,Ferienorte” dar
die Aktivitaten der Landesarbeitsgemeinschaft
,Urlaub und Freizeit auf dem Lande* sind losge-
I6st von denen der Tourismusverbande
* bislang keine eindeutige Profilierung der Regionen,
weder touristisch noch als Lebensraum (die Altmark
— mittendrin, Ideenreich Anhalt-Wittenberg, Flaming,
Borde), Ausnahme Harz, Weinregion (Orientie-
rung auf die ,Vielfalt®)
kaum buchbare Angebote, wenige Events oder
Uberregional bedeutende Veranstaltungen
 auller dem Harz besitzt kaum eine Region eine
Uber die Stammmarkte hinausreichende Bekannt-
heit als touristische Destination

Chancen

Intensivierung der branchenlbergreifenden Koope-
rationen, stérkere Vernetzung von Stadt und Land
bei der kiinftigen Angebotsgestaltung, Konzentra-
tion auf Gberregional bedeutsame Kernkompeten-
zen in der AuRendarstellung (nicht allein Vielfalt)
die regionalen Themen lassen sich im Baukasten-
system gut miteinander kombinieren und unter
Landurlaub zusammenfassen

Tradition, Lebensweise, landliche Produkte und
,Genielen“ lassen sich in alle Routen integrieren
-LEmpfehlungen® fir den Gast als buchbare Ange-
bote ,probieren” und ,erleben” gestalten
barrierefreie Angebote ausbauen

EinfUhren eines Qualitats- und Gitesiegels ,Land-
urlaub in Sachsen-Anhalt*

das Image als moderne Landwirtschaftsregion mit
grofRRer Tradition kann eine neue touristische Fa-
cette gegenliber anderen Regionen aufwerfen
die ehemaligen Tagebaulandschaften bieten
einmalige Gestaltungsmdglichkeiten fur die Land-
schaft sowie fur die Angebotsentwicklung

Risiken

zu geringe Vermarktung der bestehenden Ange-

bote und der Einzigartigkeit der Standorte

» beworben werden in erster Linie die Stadte, die
Uberregionalen Radwege und das ,Blaue Band* -
die Lust auf ,Landleben“ kommt dabei zu kurz

» Die Landesarbeitsgemeinschaft, die Landesmar-
keting Sachsen-Anhalte GmbH und die Agrarmar-
ketinggesellschaft vermarkten ihre Angebote wei-
ter separat

» ohne Anstrengungen (Qualitat, Marketing, finan-
zZielle Ausstattung) werden positive Effekte fur das
Tourismusgewerbe wie fur die Landwirtschaft aus-
bleiben (Enttduschung bei den Akteuren)

* Vielzahl von Themen kann Charakteristik der

Region nivellieren

keine erlebnisreiche Prasentation und Darstellung

in den Medien
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6.5.3 Touristische Nachfrage/Wettbewerb

Starken

* kontinuierlicher Anstieg der Gastezahlen

» Gaste kommen grofitenteils aus den angrenzen-
den Bundeslandern Niedersachsen, Sachsen,
Brandenburg sowie aus Sachsen-Anhalt, teilweise
als Stammgaste

» Gaste verbringen bevorzugt Aktiv- und Erholungs-
urlaube

» Gaste, v.a. Radfahrer am Elberadweg, sind be-

geistert von der Schoénheit der Landschaft und

Qualitat der Beherbergungsbetriebe

die Pflege landwirtschaftlicher Traditionen in den

Landurlaubsquartieren, das Ambiente der Hofe

und die Freizeitmdglichkeiten in der Umgebung

rechtfertigen die fehlende ,aktive* Landwirtschaft

« der neue farbige Katalog der Landesarbeitsge-
meinschaft macht ,Lust auf Landurlaub® in
Sachsen-Anhalt

Schwachen

Wachstum, aber auf niedrigem Niveau

die durchschnittliche Aufenthaltsdauer liegt nur bei
2,5 Tagen (Altmark 2,9 Tage)

61 Anbieter sind im Katalog der Landesarbeitsge-
meinschaft ,Urlaub auf dem Land®, 2005, enthal-
ten, davon sind jedoch nur 12 zertifiziert

zum Landurlaub in Sachsen-Anhalt erhalten User
auf den Internetseiten von LAG und LMG nur In-
formationen zum Gastgeberverzeichnis

auf dem Landesportal finden User Informationen
oder Angebote zum Landurlaub nur in der Altmark
unzureichende Zusammenarbeit zwischen der
LMG und LAG

sehr starke Ausrichtung auf Zielgruppen in den
Printmedien (Camping, Radwandern, Kinder-/Ju-
gendreisen etc.) und Regionen

Chancen

Steigerung der Gastezahlen durch Angebotsent-
wicklung fur Anbieter auch < 9 Betten

Integration der hervorragenden Angebote der Um-
weltbildungszentren, Naturhofe, Handwerker-
scheunen, Erlebnisbauernhéfe etc. in die Ange-
botsgestaltung

Intensivierung der landertibergreifenden Zusam-
menarbeit mit Brandenburg (FIaming, Altmark-
Prignitz), mit Sachsen (Dubener Heide) mit Thi-
ringen (Weinregion) sowie mit Niedersachsen
(Altmark-Wendland)

landertbergreifende Vermarktung der regionalen
Landurlaubsangebote, z.B. Uber Ameropa, in regio-
nalen Angebotskatalogen analog Flaming und Harz
Etablierung der Landurlaubsregionen als Kurzrei-
sedestinationen

Starkere Vernetzung touristischer Angebote, um
vorhandene Defizite auszugleichen

Risiken

eigenstandige Profilierung des Themas ,Landur-
laub in Sachsen-Anhalt* gelingt nicht mit nur 61 An-
bietern von Landurlaub im Katalog der Landesar-
beitsgemeinschaft

Anbieter vertrauen mehr auf die Mund-zu-Mund-
Propaganda

etablierte Konkurrenten in der ,ndheren” Umge-
bung (z.B. Lineburger Heide)

Gaste- bzw. Zielgruppenkonflikte bei der Orien-
tierung auf ,alle”

zu geringe Kaufkraftabschépfungen

die Chance der Vernetzung von Landurlaub und
bspw. Aktivurlaub wird nicht gentigend genutzt,
Landurlaub bleibt als ,Urlaub auf dem Bauernhof*
ein Nischenprodukt

Qualitatsanforderungen der Gaste werden nicht
erfullt
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7. Handlungs- und Entwicklungs-
rahmen fiir den Landurlaub in
Sachsen-Anhalt

7.1 Landurlaubin Sachsen-Anhaltistmehrals
,Urlaub auf dem Bauernhof*

Aus der Situationsanalyse lassen sich fir den Land-
urlaub in Sachsen-Anhalt folgende Schlussfolge-
rungen ziehen:

 Alle untersuchten Regionen verfugen Uber land-

schaftlich reizvolle Potenziale flir den Landur-
laub, jedoch mit unterschiedlicher touristischer
Bedeutung.

Die FérdermaRnahmen im landlichen Raum ha-
benerheblichdazubeigetragen, die Wohnqualitat
der Bevolkerung deutlich zu verbessern. Mit
Hilfe der Infrastrukturférderung wurden die tech-
nische wie auch die wirtschaftliche und touris-
tische Infrastrukturentwickelt. Sport-und Freizeit-
anlagen, Ferienhofe, Landhotels etc. sind entstan-
den oder wurden modernisiert. Strallen, Geh-
wege, Radwege wurden saniert. Insgesamt be-
stehen aber noch immer Defizite in der Freizeit-
infrastruktur (Zustand der Radwege, Ausschil-
derung).

Im Ergebnis dieser Férdermalinahmen haben
auch die Dorfer ihr ,Gesicht“ gewandelt, sind viel-
fach attraktiver und lebenswerter geworden. His-
torische Dorfkerne konnten erhalten werden.
Liebevoll gestaltete Details ziehen die Blicke
der Besucher auf sich. Aktive Vereine pflegen
Tradition und Brauchtum und lassen Tradition
erlebbar werden.

Far alle funf touristischen Verbandsregionen wur-
den umfangreiche Planungen fiir verschiedenste
Teilrdume bzw. thematische Inhalte erarbeitet.
Indenmeisten Planungenwurdenauch Potenziale
fur eine touristische Entwicklung identifiziert und
in Projektideen untersetzt. Die Attraktivitat der
Angebote und die wirtschaftlichen Erfolgsaus-
sichten wurden dabei mitunter Uberschatzt bzw.
gar nicht berticksichtigt. Konkrete Konzepte zum
Landurlaub wurden bislang nur fur die Altmark
und fur die Weinregion Saale-Unstrut erarbeitet.

Fur die Landwirte stellt der Landurlaub bislang
nur sehr bedingt eine Erwerbsalternative dar,
weil die Mehrzahl der Hofe auf die landwirt-
schaftliche Produktion ausgerichtet sind und der
enorme Aufwand an notwendigen baulichen Ver-
anderungen den zu erwartenden wirtschaftlichen
Erfolg um ein Vielfaches Ubersteigt. Zugleich ver-
fugen die Landwirte derzeit auch nicht tber die
notwendigen finanziellen Mittel.

Angebote im Bereich ,Urlaub auf dem Bauern-
hof* sind in Sachsen-Anhalt aufgrund der land-
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wirtschaftlichen BetriebsgroRen derzeit nur sehr
vereinzeltzufinden. Die Mehrzahlderehemaligen
Bauernhofe wird in der Kombination Reiterhof
-Landpensionbetrieben. Etliche Bauernhéfe wer-
den heute als Schulbauernhéfe, Landwirtschafts
museen, Umweltzentren etc. genutzt und bieten
neben Angeboten zur Umweltbildung oftmals
auch preiswerte Unterkinfte und Ferienange-
bote.

Lediglich in der Altmark ist der Landurlaub fla-
chendeckend umsetzbar, weil sich alle touris-
tischen Themen und Routen unter dem Dach

des Landurlaubs zusammen fuhren lassen. Lan-
desweit sind bislang nur punktuell originelle und
wirtschaftlich tragféahige Landurlaubsangebote
vorhanden. Es fehlen verbindende Elemente wie
Themen-Routen etc.

» Die fehlende Gastgebermentalitat und ein man-
gelndes Selbstverstandnis der Akteure Uber die
touristische Attraktivitat ihrer Region wirken sich
insgesamt hemmend auf die touristische Ent-
wicklung aus. Akteure kennen sich oftmals nicht,
und es herrscht Einzelkdmpfertum vor. Nur we-
nige engagierte Leistungstrager arbeiten zusam-
men. Auch die Aktivitdten der Vereine unterein-
ander sind bislang nicht hinreichend bekannt.

* In den Regionen sind mit Ausnahme der Altmark
bislang keine geeigneten Tragerstrukturen flr
die Entwicklung des Landurlaubs vorhanden. So
herrscht bei den Leistungstragern Unklarheit be-
ziiglich der Werbemdglichkeiten. Trotz des Uber-
angebotes an Werbetragern, Gastgeberverzeich-
nissen, Katalogen, Internetportalen usw. scheuen
gerade die privaten Kleinanbieter oftmals die
damit verbundenen Kosten und bevorzugen des-
halb die Mund-zu-Mund-Propaganda.

* In den Dorfern Uberwiegt ein sehr geringes
Bettenangebot, aber mit teilweise hoher Auslas-
tung in der Saison. Eine Steigerung der Um-
satze ist oftmals nur Uber eine Saisonverlan-
gerung moglich, dazu fehlen jedoch die Ange-
bote bzw. die Kooperationspartner.

* Regionale Erzeuger landwirtschaftlicher und re-
gionaler Produkte sind von Gasten nur schwer
auszumachen. Die landwirtschaftliche Tradition
ist kaum erlebbar.

Sowohl auf kommunaler Ebene, als auch auf Seiten
der Vereine und Verbande werden dem Landurlaub
wirtschaftliche Chancen eingeraumt, von denen
aufgrund der Betriebsstrukturen zunachst vor al-
lem das Gastgewerbe profitieren diirfte (Ausnahme
Reiterhofe). Die Landwirte kénnen durch entspre-
chende Angebotsgestaltung sowie konzentrierte
und kooperative Vermarktungsaktivitaten verstarkt
von dieser Entwicklung profitieren.



Der Charme des Landurlaubs in Sachsen-Anhalt
liegt nicht primar im ,Urlaub auf dem Bauernhof*,
sondern vielmehr in der Vernetzung einzelner An-
gebotsbausteine, die der landliche Raum bietet.

Gerade aus der Verbindung von Landschaft, natlr-
lichen Ressourcen und menschlicher Nutzung
ergeben sich vielerorts attraktive Sehenswirdig-
keiten und Ausflugsziele mit z.T. Uberregionaler
Bedeutung, wie es beispielsweise das Gartenreich
Dessau-Worlitz, das Biospharenreservat Flussland-
schaft Mittlere Elbe, die Weinregion Saale-Unstrut
oder die sensationellen archaologischen Funde von
Nebra und Goseck belegen. Die Erfahrungen aus
der Altmark zeigen zudem, dass sowohl die regi-
onalen als auch die Landesthemen interessante
Kombinationen fir die Urlaubs- und Freizeitge-
staltung moéglich machen:

Abb. 9: Themenkombinationen fiir den
Landurlaub in Sachsen-Anhalt

,{/:,}(

{  Radfakien Maturerlebnis
| reiten, wandem J Maturparke
f,-f"_ e ssarsport Biosphdnan-
.Y resaryat. aic
{ Gesundheits-

|
| und W erwahin-

\ angebote Kultur |

Bravchtum
ragignalka
Evonks

Landurfaub
Sachsen-
Anhalt

I."r Markensaulen

|I H;:.::';Ie Regionale ||
\ / |  Gastiichkeit /

""fh at. Routen) Larid- \ I-".ulm;nahh)lln'
L1
H-,q_ _ Wirtschaft | "\h 4
\ Diirekiver- [ -

% markiung

-

Quelle: Reppel + Partner, 2004

Die Vernetzung der verschiedenen Angebotsbau-
steine zu einem Gesamterlebnis ,Landurlaub in
Sachsen-Anhalt” eréffnet gerade den Gebieten, die
nicht wie die Altmark Gber nahezu flachendecken-
de Voraussetzungen verfligen, die Chance, Uber
attraktive Landurlaubsangebote Synergieeffekte
zu nutzen und so eine nachhaltige Verbesserung
der Lebensqualitat zu erzielen. Die Aktivitaten vor
Ort dirfen sich deshalb nicht nur auf einzelne
Gemeinden beschranken, sondern miissen sich
starker auf regionale Strukturen und Ansatze kon-
zentrieren, um effizienter wirksam zu werden.

7.2 Leitbild

Grundvoraussetzung fur die Weiterentwicklung
des Landurlaubs in Sachsen-Anhalt ist eine aus-
gepragte Gastgebermentalitat bei der landlichen

68

Bevdlkerung und ein Bewusstsein fir die mit dem
Tourismus verbundenen regionalen Chancen. Dies
setzt voraus, dass sich die Entwicklung der Region
an den Bedurfnissen der hier lebenden Menschen
und an den Gasten orientiert. Die Entwicklung und
marktkonforme Profilierung des Landurlaubs in
Sachsen-Anhalt muss deshalb als interdisziplinare
Aufgabe und permanente Herausforderung aller
regionalen Akteure verstanden werden.

Eine wichtige Voraussetzung hierflr ist das Be-
kenntnis zu einem gemeinsamen Leitbild ,Land-
urlaub in Sachsen-Anhalt‘, das von allen Beteilig-
ten gemeinsam getragen wird. Bei allen zukiinftig
zu treffenden Entscheidungen stehen deshalb
fol-gende Leitsatze im Vordergrund:

Wer wir sind: I

1.Sachsen-Anhalt ist sowohl durch die groflachige,
industriemafige Landwirtschaft als auch durch die
Rohstoffgewinnung und Verarbeitung (Braunkohle,
Chemie) industriell gepragt.

Sachsen-Anhalt ist kein traditionelles Urlaubsland,
verflgt aber Uber eine Fulle an kulturhistorischen
und naturrdumlichen Potenzialen flir eine touristi-
sche und Freizeitnutzung. Der Harz hat sich als
Reisedestination etabliert. Die Altmark verfiigt Gber
die besten Voraussetzungen zur Entwicklung eines
flachendeckenden Landurlaubsangebotes.

Stérken sind vor allem:

die vielfaltigen Landschafts- und Naturraume,
die unverbaute Landschaft (Ursprunglichkeit),
die kulturhistorischen Potenziale sowie
unsere Identifikation mit der Heimat (Altmark,
Borde, Harz, etc.).

Insbesondere die Dorfer verfiigen Uber eine hohe
Wohnqualitat. Der hohe Anteil an Dorferneuerungs-
mafRnahmen hat dazu beigetragen, dass der his-
torische Wert der Dorfer gesichert und erhalten
werden konnte.

2. Der Landurlaub in Sachsen-Anhalt lebt derzeit
vor allem von der Attraktivitdt der Angebote ein-
zelner privater Leistungstrager. Dies sind Uberwie-
gend Reiter- und Ferienhéfe, komfortable Landho-
tels sowie Ferienwohnungen und -hduser mit fa-
milidrer Atmosphare. Allerdings ist die Zahl der An-
bieter insgesamt wie auch der zertifizierten Be-
triebe noch sehr gering.

3. Sowohl die vorhandene touristische Angebots-
als auch die Infrastruktur lassen keine flachen-
deckende touristische Erschlieung unter dem
Ansatz Landurlaub, sondern lediglich die Konzen-
tration auf definierte Schwerpunktgebiete zu. Beste
Voraussetzungen sind in der Altmark gegeben.



Die Altmark hat sich zudem als Landurlaubsregion

bekannt und profiliert. Aber auch andere landliche

Gebiete verfugen punktuell Uber hervorragende

Angebote mit hoher Besucherresonanz. Dazu ge-

horen attraktive Ausflugsziele wie:

» Schldsser, Parks, Burgen etc.,

+ traditionelle Veranstaltungen,

» die Naturerlebnisangebote der Naturparks und
Biospharenreservate,

* Kultur- und Bildungsangebote,

» Aktivangebote fir Radfahrer und Wassersportler.

4. Bezogen auf die Ankunfts- und Ubernachtungs-
zahlen spielt der Landurlaub in Sachsen-Anhalt,
aufgrund der geringen Bettenzahlen gegenlber
dem Stadtetourismus wirtschaftlich eine unterge-
ordnete Rolle. Uber die thematische Orientierung
auf die drei Markensaulen hat sich der Bekannt-
heitsgrad Sachsen-Anhalts als Reisedestination
insgesamt stark erhdht. Fur den Landurlaub spre-
chen der kontinuierliche Anstieg der Ubernach-
tungen in der Altmark sowie die guten Auslastungs-
zahlen in den zertifizierten Betrieben.

5. Erholungssuchende und kulturell interessierte
Gaste kommen derzeit vor allem aus den Ballungs-
raumen Berlin, Hamburg, Hannover sowie aus
Brandenburg, Sachsen/Mitteldeutschland und aus
Sachsen-Anhalt.

Was wir wollen: I

1. Politik und Planung

Als Bindeglied zwischen dem Naturraum, den
historisch-kulturellen Wurzeln und den Lebens-
und Arbeitsbedingungen der Menschen erfiillt
gerade der landliche Tourismus eine wichtige
Funktion. Eine umweltvertragliche und nachhal-
tige Tourismusentwicklung im landlichen Raum
wird nur dann erfolgreich sein, wenn auf allen
Ebenen der Planung zusammengearbeitet wird.

Durch die Weiterentwicklung und den Ausbau der
touristischen Freizeitinfrastruktur in den identifi-
zierten Schwerpunktregionen soll der Tourismus
als Wirtschaftsfaktor gestarkt und damit eine
nachhaltige Verbesserung der Lebensgrundlagen
in den Bereichen Wirtschaft, Wohnen, Freizeit und
Erholung fur die Bevolkerung erreicht werden. Der
Erhalt und der Schutz der Natur- und Kulturland-
schaft nehmen dabei einen hohen Stellenwert in
der Orts- und Regionalplanung ein.

2. Image

Der Landurlaub in Sachsen-Anhalt soll zu ei-
nem wesentlichen Element der Wirtschaftsent-
wicklung im landlichen Raum entwickelt wer-
den, wodurch Einkommen und Arbeit fiir die
landliche Bevolkerung gesichert werden. Durch
die Vernetzung der vorhandenen Potenziale soll
eine thematische Profilierung erreicht werden.
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Der Landurlaub ist dabei nicht gleichzusetzen
mit dem klassischen Ansatz des ,Urlaub auf dem
Bauernhof*. Vielmehr soll der ,Landurlaub® ein tou-
ristisches Gesamterlebnis aus aktiver Erholung
(Rad fahren, Reiten, Wandern, Wassersport etc.),
Naturerlebnis, regionaltypischer landlicher Kultur,
erlebbarer Geschichte und Wohnen auf dem Lande
vermitteln, gepaart mit bildungs- und gesundheits-
orientierten Verwdhnangeboten.

Um im Wettbewerb mit anderen Reisedestinatio-
nen bestehen zu koénnen, ist eine konsequente
Verbindung von Naturerlebnis und Unterhaltungs-
wert des touristischen Angebotes mit hoher touris-
tischer Servicequalitat erforderlich.

3. Strategische Marktansprache

Ohne Landwirtschaft kein Landurlaub! Nur durch
Biindeln, Koordinieren und Nutzen der vorhan-
denen Stirken und Potenziale in den Berei-
chen Landwirtschaft, Wirtschaft, Natur, Kultur
und Tourismus kann es gelingen, mehr attrak-
tive Landurlaubsangebote zu entwickeln.

Kultur und Geschichte sowie die Umgestaltung
des Landschaftsraumes muissen zuklnftig in noch
weit strkerem Male zu Identitatsfaktoren und Ima-
getragern entwickelt werden. Die kulturhistorischen
Potenziale sollen deshalb verstarkt aufgearbeitet,
publiziert und touristisch sowie bildungspolitisch
genutzt werden.

Insbesondere die Vermarktung regionaler Pro-
dukte ist fur die ganzheitliche Entwicklung der Re-
gion von entscheidender Bedeutung. Neben der
damit einher gehenden Erhdéhung der touristischen
Anziehungskraft und Steigerung des touristischen
Erlebniswertes tragt sie zudem bei, die Wert-
schopfung in der Region zu steigern.

Der Ausbau der touristischen Angebotsstruktur stellt
mittel- bis langfristig eine stabile Einkommensalter-
native dar, um den Strukturwandel in den Schwer-
punktregionen zu erleichtern und die Lebensquali-
tat fur die Bevolkerung nachhaltig zu verbessern.

Die synergetische Vernetzung der verschiedenen
Bereiche ist Voraussetzung dafir, im Wettbewerb
der landlichen Tourismusdestinationen ein klares
Profil zu erzielen und mit 6konomischem Ressour-
ceneinsatz eine optimale Marktposition zu erringen.

4. Nachfrageorientierung

Die Gestaltung authentischer ,Landurlaub in
Sachsen-Anhalt“-Angebote soll sich kurz- und
mittelfristig vor allem an den Wiinschen, Bediirf-
nissen und Erwartungen von Nachfragern aus
dem Inland, langfristig aber auch zunehmend
an den spezifischeren Anforderungen auslandi-
scher Nachfrager orientieren.

Fur diese Nachfrager werden entsprechende Ange-
botskombinationen (weiter-)entwickelt und umgesetzt:



Diese sollen marktgerecht und zielgruppenorien-
tiertseinunddastouristische PotenzialderRegionen
widerspiegeln. Allgemeine gesellschaftliche Trends
sollen berticksichtigt werden, ohne dass jeder kurz-
fristigen Entwicklung Rechnung getragen wird.

Durch Weiterentwicklung und Vernetzung bereits
vorhandener Angebote zum Urlaub auf dem Lande
soll die Nachfrage gesteigert und die Bedeutung
des Landurlaubs als touristisches Geschéaftsfeld
gestarkt werden. Dazu ist es notwendig, dass die
Bevolkerung in den Dorfern gemeinsam an der
Entwicklung entsprechender Dienstleistungen und
Angebote mitwirkt (bottom up).

5. Qualitat und Preis-Leistungs-Verhaltnis
Landurlaub ist nicht gleichzusetzen mit ,,Billig-
Urlaub®. Deshalb sollen unsere Landurlaubsan-
gebote nicht nur dem preisbewussten, sondern
auchdemanspruchsvollen Nachfragereine gute
Auswahl auf einem qualitativ hochwertigen
Niveau und bei einem angemessenen Preis-
Leistungs-Verhiltnis bieten.

Im Wettbewerb der Regionen ist zunehmend die
Qualitat das Verkaufsargument und nicht allein der
Preis. Wir wollen Angebote im landlichen Raum ent-
wickeln, die den Bedurfnissen unserer Gaste ent-
sprechen, den dorflichen Strukturen unserer Hei-
mat angemessen sind und das bestehende Ange-
bot qualitativ und quantitativ bereichern.

Im Mittelpunkt der Angebotsgestaltung steht daher
die Festsetzung und die Einhaltung einer stringen-
ten Qualitatsstrategie. Deshalb sollen zunachst um
die vorhandenen, qualitativhochwertigen Beherber-
gungsangebote (,Leuchttiirme®) weitere Angebote
im Freizeit- und Dienstleistungsbereich entwickelt
werden.

6. Marketing

Ein effizientes und einheitliches Marketing ist
eine Grundvoraussetzung fiir eine erfolgreiche
Prasentation als Landurlaubsregion auf den
verschiedenen Markten.

Die weitere Profilierung des Landurlaubs als Wirt-
schaftsfaktor ist eine gemeinsame Aufgabe aller
Leistungstrager und Akteure im landlichen Raum.
Unter der Leitung der Landesarbeitsgemeinschaft
,2Urlaub und Freizeit auf dem Lande" e.V. soll dazu
gemeinsam mit den touristischen Regionalverban-
den und der Landesmarketinggesellschaft:

+ die Entwicklung marktfahiger, buchbarer Ange-
bote sowie deren Vernetzung in regionalen wie
Uberregionalen Themenrouten forciert sowie

» die Zusammenarbeit mit der Agrarmarketingge-
sellschaft und den vor Ort tatigen Akteuren und
Dienstleistern intensiviert werden, um mit dem
Landurlaub an das erfolgreiche Themenmarke-
ting des Landes anzuschlief3en.

70

+ Uber die Qualitdt der Produkte und Angebote
sollen der Bekanntheitsgrad und das Image als
touristische Destination gestarkt und die lander-
Ubergreifende Zusammenarbeit mit den regiona-
len Tourismusverbanden in Sachsen (Dubener
Heide), Niedersachsen (Harz und Wendland),
Thuringen (Weinregion und Harz) und Branden-
burg (FIlaming und Prignitz) ausgebaut werden.

» Dazu gilt es ferner die Méglichkeiten moderner
Kommunikation zu nutzen und insbesondere den
Internetauftritt und die Markiforschung sowohl
auf regionaler als auch auf Landesebene zu
verbessern.

7.3  Einheitliche Zielstellung zur Profilierung

des Landurlaubs in Sachsen-Anhalt

Ausgehend von den im Leitbild festgeschriebenen
generellen Zielvorgaben soll fir die Profilierung
des Landurlaubs in Sachsen-Anhalt folgende ein-
heitliche Zielstellung verfolgt werden:

* nachhaltige Sicherung der Naturpotenziale, insbe-
sondere der unter Schutz gestellten Gebiete fir
den Erhalt der Lebensqualitat der Bevolkerung

* WeiterentwicklungderLandschaftseinheitenunter
dem Aspekt der Erholungs- und Freizeitnutzung

* Weiterentwicklung des Landurlaubs als Gesamt-
erlebnis, in der Vernetzung mit den touristischen
Landesthemen und unter besonderer Berlick-
sichtigung der regionalen kulturellen und tradi-
tionellen Besonderheiten

* nachhaltige Sicherung der Existenz der klein-
und mittelstandischen Betriebe im Tourismus und
der vorhandenen Arbeits- und Ausbildungsplatze

» Steigerung des Bewusstseins der Bevolkerung
fur den Tourismus als Chance fiir die Erschlie-
Bung zusatzlicher Einkommensquellen

* Verbesserung der Kooperation und Kommuni-
kation der Akteure zur Entwicklung attraktiver,
qualitatsgerechter Landurlaubsangebote

e Erhéhung des Bekanntheitsgrades Sachsen-
Anhalts als Urlaubsregion

7.4 Generelle strategische Empfehlungen
fiir den Landurlaub in Sachsen-Anhalt

Mit Ausnahme der Altmark, die als Schwerpunktre-
gion nahezu flachendeckend Uber Landurlaubsan-
gebote verfligt, sind in den anderen vier touristi-
schen Verbandsregionen des Landes Landurlaubs-
angebote bislang nur punktuell vorhanden. Diese
von hohem privaten Engagement gepragten inter-
essanten Ansatze und Aktivitaten verfigen oftmals



nur ubereinenregionalen Bekanntheitsgrad und tre-
ten als Landurlaubsangebote bislang kaum in Er-
scheinung.

Um die far den Landurlaub in Sachsen-Anhalt ins-
gesamt formulierten Zielvorgaben zu erreichen, sind
miteinander in Beziehung stehende Strategien erfor-
derlich. Fur die verschiedenen Handlungsfelder las-
sen sich daher folgende strategische Empfehlun-
gen aussprechen:

7.4.1 Angebots- und Produktentwicklung
> Infrastrukturentwicklung

» zielgerichteter Ausbau und Pflege der Freizeit-
infrastruktur, insbesondere des Rad-, Reit- und
Wanderwegenetzes in gemeinsamem privaten
und kommunalen Engagement

* Optimierung der Foérderinstrumente und Priori-
tatensetzung bei der Vergabe von Fordermitteln
an private Leistungstrager in den Gebieten mit
besonderer touristischer Relevanz bzw. in Ver-
bindung mit den touristischen Markensaulen
und Schwerpunktthemen (z.B. beim Ausbau von
Ferienappartements bzw. bei der Schaffung tou-
ristischer Dienstleistungen wie Fahrrad- und
Bootsverleih, Ufergastronomie etc.)

» Berucksichtigung des Zukunftspotenzials bar-
rierefreier Angebote bei der Gestaltung o6ffentli-
cher und privater Angebote.

> Thematische Biindelung

» Konzentration der Angebotsentwicklung und Pro-
filierung auf die fur den Landurlaub definierten
Schwerpunktgebiete und Orientierung an den
touristischen Markensdulen des Landes sowie
den strategischen Leitthemen der Regionen

» Entwicklung eines abwechslungsreichen Erleb-
nis-, Freizeit- und Veranstaltungsangebotes
,Landurlaub als Gesamterlebnis*

* Angebotsentwicklung im Zusammenhang mit
der touristischen ErschlieBung und Entwicklung
der Naturparke, gemeinsam mit den Landwirten,
z.B. unter dem Ansatz ,eine Region probieren..."
bzw. in Verbindung mit Aktivangeboten und Na-
turerlebnis zu Ful}, per Rad oder hoch zu Ross

» Aufwertung von Erfolg versprechenden touristi-
schen Potenzialen und thematische und regio-
nale Schwerpunktsetzungen z.B.:

- ,Zucker” in der Borde
- Obstbau im Harzvorland, Wein etc.

* Zusammenflhrung der Angebote zur besseren
Erlebbarkeit landwirtschaftlicher Tradition in ei-
ner Themenroute ,Landwirtschaft*
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» Konsequente Nutzung der umfangreichen Er-
fahrungen aus den Regionen fur die Produktent-
wicklung (z.B. aus der Altmark, LEADER+, etc.)

7.4.2 Intensivierung der Zusammenarbeit

Insbesondere der Informations- und Erfahrungs-
austausch zwischen den Leistungstragern sowie
die Zusammenarbeit der verschiedenen Akteure
im landlichen Raum bedirfen einer dringenden
Verbesserung.

> Profilierung der Landesarbeitsgemein-
schaft ,,Urlaub und Freizeit auf dem Lande
Sachsen-Anhalt“ e.V.

Die Ausgestaltung des Landurlaubs als Gesamter-
lebnis ist unweigerlich an die Profilierung der Lan-
desarbeitsgemeinschaft als einer echten Interes-
senvertretung und kompetentem Ansprechpartner
fur alle Fragen rund um die Entwicklung von Urlaub
und Freizeit auf dem Lande gebunden. |hr kommt
in diesem Gesamtkontext kinftig eine zentrale
Rolle zu. Diese gilt es in einem exakten Leistungs-
profil zu fixieren und durch entsprechende perso-
nelle und finanzielle Ressourcen zu untersetzen.
Kinftig sollte die Landesarbeitsgemeinschaft u. a.
folgende Aufgaben wahrnehmen:

* Unterstitzung der touristischen Regionalver-
bande bei der Produkt- und Angebotsentwick-
lung zum Landurlaub, als Bindeglied zwischen
Gastgewerbe und Landwirtschaft

* Unterstltzung der Arbeit der in den landlichen
Raumen tatigen Vereine und Verbande im Fo-
rum der ministeriellen Verbandsarbeit (Themen
z.B. touristische Entwicklung und Einsatz der
Forderinstrumente im I&ndlichen Raum)

* Bindeglied und Interessenvertretung fir den
Landurlaub in der Landesmarketing- sowie in
der Agrarmarketinggesellschaft.

» Akquisition weiterer Anbieter fir den ,Urlaub auf
dem Lande® in Sachsen-Anhalt

» Profilierung des Gastgeberverzeichnisses zu
einer attraktiven Angebots- und Werbebroschire
fir den Landurlaub in Sachsen-Anhalt, in An-
passung an die Broschirenfamilie des Landes
und unter Berlcksichtigung und Nutzung der
Attraktivitdt der regionalen Freizeit- und Erleb-
nisangebote

* Intensivierung der Kommunikation mit den Mit-
gliedern, z.B.: unter Nutzung des Newsletters
.Reiseland aktuell — Der touristische Informa-
tionsdienst fir das Reiseland Sachsen-Anhalt*
der Landesmarketinggesellschaft



7.4.3 Marketing und Vertrieb

Far die erfolgreiche und wirtschaftlich tragfahige Ent-
wicklungdesLandurlaubsalseinemeffizienten Binde-
glied zu den erfolgreichen touristischen Landes-
themen ist es unerlasslich, das Produkt ,Landur-
laub in Sachsen-Anhalt* als Gesamterlebnis zu entwi-
ckeln und mit geeigneten Mitteln erfolgreich zu ver-
markten. Hierbei gilt es, vorhandene Vertriebswege
weiter zu entwickeln und effizient zu nutzen:

* Umgestaltung der Website www.Landurlaub.de
in eine ansprechende und funktionsfahige Inter-
netseite, die nicht nur Uber Angebote informiert,
sondern in erster Linie ,Lust macht“ auf Land-
urlaub in Sachsen-Anhalt, die Vielfalt der regio-
nalen Angebote vorstellt und den Anbietern ein
Forum fiir den Erfahrungsaustausch bietet.

* Vernetzung der Website mit den Internetseiten
der LMG und der touristischen Regionalverbande.
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7.4.4 Qualitat/Qualifizierung

Landurlaub ist keinesfalls gleichzusetzen mit Billig-
Urlaub. Landurlaub soll und kann aber nur dann zu
einem Markenzeichen werden, wenn die Angebote
auch dem gestiegenen Anspruchsdenken der Gaste
Rechnung tragen.

Von den gegenwartig 61 Anbietern im Gastge-
berverzeichnis ,Urlaub auf dem Land“ ist bislang
nur knapp ein Drittel nach den Richtlinien des
Deutschen Tourismusverbandes (DTV) als ,Urlaub
auf dem Lande® bzw. ,Urlaub auf dem Bauernhof*
zertifiziert.

Fir eine nachhaltige Qualitatssicherung sind regel-
maRige Qualifizierungsangebote fir die Anbieter
unumganglich. Empfohlen werden deshalb:

» Umsetzung der touristischen Qualitatsoffensive
Sachsen-Anhalt, zugeschnitten auf die Belange
der privaten Kleinanbieter bzw.

* Durchfihrung thematischer Workshops und
Praxistrainings fur Klein- und Kleinstbetriebe
bzw. interessierte Akteuren in folgenden The-
menfeldern:

- Entwicklung von Bausteinen fiir Landurlaubs-
angebote

- Information zu Marktanforderungen und Wett-
bewerbsbedingungen (Preise, Trends und Ver-
trieb)

- MalRnahmen zur Qualitatssicherung und Ser-
viceleistungen im Unternehmen
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* Umgang mit dem Internet.

« Einfihrung eines Qualitdts- und Gutesiegels
,Landurlaub® und Definition von Mindestanfor-
derungen an die Angebotsgestaltung bezuglich
Unterkunft, Freizeitaktivitaten, Naturerlebnis, Kul-
tur und Brauchtum sowie regionaler Produkte
und Dienstleistungen.

» Fortflihrung der gemeinsamen Seminarreihe mit
der Landesarbeitsgemeinschaft Niedersachsen.

Zu den o.g. generellen strategischen Handlungs-
empfehlungen gibt es eine Vielzahl an Handlungser-
fordernissen, die eng mit der Angebotsstruktur und
der Entwicklung in den Regionen verbunden sind.

7.5 Regionalspezifische Handlungs-

empfehlungen

7.5.1 Handlungsempfehlungen fiir den Land-
urlaub in der Altmark

Aufgrund ihrer Sonderstellung als Schwerpunktre-
gion fur den Landurlaub in Sachsen-Anhalt verfigt
die Altmark bereits Uber eine Vielzahl an Grund-
lagenuntersuchungen und Konzepten. Seitens des
Tourismusverbandes Altmark e.V. liegt bereits ein
Konzept ,Landurlaub in der Altmark® vor. Dartber
hinaus wird an dieser Stelle nochmals auf die
Ergebnisse der Agrarstrukturellen Entwicklungs-
planung (AEP) ,Urlaub und Freizeit auf dem Lande
in der Altmark® sowie auf das Handbuch ,Land-
urlaub Altmark — Handbuch fiir eine Reiseregion
in Sachsen-Anhalt“ verwiesen. Bei den folgenden
Handlungsempfehlungen fur die Altmark handelt
es sich somit um eine Auswahl.

> Angebots- und Produktentwicklung

» Sanfte touristische ErschlieBung des Biospha-
renreservates ,Flusslandschaft Mittlere Elbe” in
Verbindung mit dem Elbradweg sowie von
Dromling und Colbitz-Letzlinger Heide in Verbin-
dung mit dem Altmark-Rundkurs

* Initiieren und ,Inszenieren” von Kunst- und Kul-
turangeboten (z.B. Offnung der Kirchen fiir kul-
turelle Veranstaltungen, Ansiedlung von Kunst-
lern zur Inwertsetzung historischer Gebaude)

« Entwicklung von Angeboten zum Thema Ge-
schichte in den Dérfern (z.B. Geschichten erzah-
len, Kirchen erleben, Adelsfamilien, Stralen- und
Flurnamen, Literatur- u. Technikgeschichte, Wie-
derbelebung der Tradition des Dorfschreibers)

» Entwicklung von Angeboten ,Rund um die Sie-
ben“ — als die magische 7 in der Altmark (ehe-
mals 7 Hansestadte, 7 verkehrte Kirchen, 7
Adelsfamilien, ehemals 7 Flecken etc.)



Abb. 10: Themenkombinationen fiir den Land-
urlaub in der Altmark
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7.5.2 Handlungsempfehlungen fiir den Land-
urlaub in der Region Anhalt- Wittenberg

Durch die UNESCO-Weltkulturerbe-Stadte Witten-
berg und Dessau, aber auch durch das Gartenreich
Dessau-Worlitz hat die Region Anhalt-Wittenberg
einen Uberregionalen Bekanntheitsgrad als ,Kul-
tur-Region“ erlangt. Darliber hinaus besitzen die
Dubener Heide und der Flaming einen Uberregi-
onalen Bekanntheitsgrad als Naherholungs- und
Ferienregion.

» Erarbeitung von Werbemitteln und Kartenmate-
rial Uber das gesamte Gebiet der Altmark, ein-
schlieBlich der ,Anrainer Drémling, Colbitz-
Letzlinger Heide sowie Elb-Havel-Winkel mit
dem Altkreis Genthin.

> Qualitat/Qualifizierung

 EinfUhrung eines eigenen Qualitats- und Gltesie-
gels in Erweiterung des Altmarker Kulinariums > Angebots- und Produktentwicklung

» Entwicklung einer Kurz-Checkliste als Hilfstel- .
lung fur die l1andlichen touristischen Anbieter

Angebotskonzentration auf die definierten
Schwerpunktgebiete Dibener Heide und Flaming

* Vernetzung von Angebotsbausteinen aus den
Bereichen Kultur und Natur und Aktivangebote

* Ansatzpunkte zu Vernetzungen bzw. zur Ausge-
staltung von Erlebnisangeboten bieten Themen
wie beispielsweise
- ,Leben mit den Jahreszeiten®
- ,Mit allen Sinnen ...”

- »...auf den Spuren beriihmter Persdnlichkeiten®

» Entwicklung attraktiver Angebote in den Natur-
parken bzw. im Biospharenreservat, z.B.:
- gefiihrte Fahrradtouren oder
- Wanderungen oder Exkursionen als Natur-
Events zu verschiedenen Tageszeiten

» thematische Aufbereitung der Geschichte der
Bergbaufolgelandschaften
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* Weiterfuhrung des Flaming-Skaterweges auf

dem Radweg Berlin-Leipzig/ R4 von Branden-
burg nach Sachsen-Anhalt/Jessen

Beriicksichtigung der Aspekte Gesundheit/
Wellness, aber auch der barrierefreien Zugang-
lichkeit von Erlebnisbereichen (Dibener Heide),
Lesungen in Gebardensprache (Buchdorf), An-
gebote zu Kneipp und Homodopathie/Krauter-
wellness etc.

Intensivierung der Zusammenarbeit

Schaffung von Voraussetzungen zur Betreuung
von Leistungstragern tber die Phase der Exis-
tenzgriindung hinaus, z.B. durch starkeres En-
gagement in den Landkreisen (Abt. Wirtschafts-
férderung/Tourismus) und im Ehrenamt
(Wirtschaftssenioren)

kontinuierliche gegenseitige Information tber Ar-
beitsschwerpunkte, Erfahrungen bei der Umset-
zung von Projekten, Planung und Durchfiihrung
gemeinsamer bzw. Ubergreifender Veranstaltun-
gen zu regionalen Themen und Produkten (z.B.
analog dem , Tag des landlichen Raumes*, ,Tag
der Regionen® etc.)

Optimierung der Zusammenarbeit zwischen An-
bietern, z.B. in der Gasteverteilung, bei der Ange-
botsgestaltung, bei der Weitergabe von Infor-
mationsmaterial

Profilierung der Arbeitsgruppe Landurlaub als
zentrale Koordinierungsstelle fir Anfragen, In-
formation und Kommunikation sowie flr Veran-
staltungen etc.

Nutzung der beiden Naturpark-Managements

Flaming und Dubener Heide zur Intensivierung

der Zusammenarbeit der regionalen Verbande,

insbesondere der drei regionalen Tourismus-

verbande mit

- den beiden Naturparkverbanden,

- der Biospharenreservatsverwaltung,

- den LEADER+ -Aktionsgruppen sowie

- mit den regionalen Bauernverbanden/Verband
der Direktvermarkter

Verbesserung der Zusammenarbeit, der Infor-
mation und Kommunikation der Vereine und
Verbande/Landkreise ohne viel Aufwand, unter
Nutzung der neuen Medien (Internet, Regional-
fernsehen etc.)

> Marketing und Vertrieb

* konsequente Nutzung der Attraktivitat und des

Bekanntheitsgrades der Region sowie der Lan-
desthemen
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professionelles und einheitliches Innenmarke-
ting aller Akteure Uber ein gemeinsames Portal,
in Abstimmung mit dem Tourismusportal der
LMG und unter Verlinkung der Internetseiten der
Naturparke und der LEADER+ - LAGs

initiieren von Veranstaltungen mit hoher Besu-
cherresonanz, z.B. Livekonzerte, Markte etc., Or-
ganisation von Fachtagungen und Weiterbildun-
gen

Verbindung von berufsstandischen Wettbewer-
ben mit regionalen Festen (z.B. Waldarbeiter-
meisterschaften, Gastronomiewettbewerbe, tra-
ditionelles Brauchtum etc.)

starkere Verwendung und Vermarktung regiona-
ler Produkte in den Hofladen, tber die Schlem-
mertour, Kartoffeltour und als Souvenirs, z.B.
Hausschlachteprodukte, Spirituosen, Kunsthand-
werk etc.

regelmalige Information der Bevolkerung Utber
Vorhaben im landlichen Raum in den Bereichen
- Naturschutz/Naturparke

- Infrastrukturvorhaben

- regionale Tourismusentwicklung

> Qualitat/Qualifizierung

Aufbereitung der regionalen Geschichte, Brauch-
tum, etc. und Zusammenfiihrung in geeigneten
Informationsmaterialien (z.B. regionales Touris-
mus-Lexikon) als Arbeitsmittel flr die Anbieter

Durchfiihrung von geeigneten MalRnahmen der
Offentlichkeitsarbeit regionaler Initiativen zur Ani-
mation, Begeisterung und Steigerung der Risi-
kobereitschaft fur Investitionen in den Touris-
mus, z.B. Tage der Offenen Tur, Stammtische, Ge-
meindeversammlungen, Umschulungs-undQua-
lifizierungsmalinahmen

Sicherung eines stimmigen Preis-Leistungsver-
haltnisses bei guter Produkt- und Dienstleis-
tungsqualitat

Unter Einbeziehung der regionalen Themen und
Routen ergeben sich fiir den Landurlaub in Anhalt-
Wittenberg u.a. folgende beispielhafte Angebots-
bausteine:



Abb. 11: Themenkombinationen fiir den Land-
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7.5.3 Handlungsempfehlungen fiir den Landur-

laub in der Region Magdeburg-Elbe-
Boérde-Heide

Der Tourismus in der Region Magdeburg-Elbe-Bor-
de-Heide wird wirtschaftlich in erster Linie durch
den Stadtetourismus und entsprechende Events
gepragt. Darlber hinaus erlangen Themen wie
Rad fahren, insbesondere durch den Elberadweg,
und Gesundheit/Wellness zunehmend an Bedeu-
tung.

Charakteristisch fir die Borde ist primar die land-
wirtschaftliche Nutzung. Diese landwirtschaftliche
Tradition erlebbar zu gestalten, stellt eine Chance
dar fur die touristische ErschlieBung dieses Ge-
bietes.

> Angebots- und Produktentwicklung

Ausbau der touristischen Infrastruktur, insbe-
sondere Ausbau regionaler Radwege in den Ge-
bieten mit besonderer touristischer Relevanz
(z.B. Aller-Radweg, Saale-Radwanderweg etc.)
und entsprechende Ausschilderung der Stre-
ckenfiihrung

Ausbau der touristischen Infrastruktur entlang
der Flisse Elbe und Saale im Rahmen des
Blauen Bandes

Erlebbarmachung landwirtschaftlicher Tradition
durch die Entwicklung und Vermarktung von
Routen unter Einbeziehung musealer, techni-
scher und Naturdenkmale sowie der Bauwerke
an der Strafle der Romanik und der Gartentrau-
me, insbesondere Hundisburg und Ummendorf
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>

>

Aufbereitung der regionalen Kultur- und Sied-
lungsgeschichte und Umsetzung in verschiedene
Angebotsbausteine wie bspw.

- Wege zum Sandstein (Ummendorf)

- Fachwerk (Wulferstedt)

- Bordebogen und Tore (Eickendorf)

- traditionelles Handwerk und landwirtschaftliche
Tradition (Ummendorf) bis ins Harzvorland
(Schlanstedt, Ditfurt)

- berihmte Personlichkeiten
(z.B. Johann Gottlob Nathusius)

Intensivierung der Zusammenarbeit

Initiieren einer Arbeitsgruppe ,Landurlaub® unter
Leitung des regionalen Tourismusverbandes
Elbe-Bérde-Heide e.V., unter Einbeziehung re-
gionaler Leistungstrager, Vertreter der Land-
kreise, regionaler Vereine und Verbande, insbe-
sondere der Naturpark- und der Bauernverbande/
Direktvermarkter

Formierung eines Ubergreifenden Netzwerkes
von Akteuren aus den Bereichen Gastronomie,
Gewerbe, Landwirtschaft, Kultur und Brauchtum
zur Entwicklung einer landwirtschaftlichen The-
men-/Erlebnisroute ,Zucker”

Verbesserung der Zusammenarbeit in den Dor-
fern durch gemeinsame Vorbereitung und Veran-
staltung von Hoffesten (alle im Dorf an einem
Tag)

Marketing und Vertrieb

Erhéhung des Bekanntheitsgrades durch Schaf-

fung regelmafiger Veranstaltungsangebote wie:

- Tag des Offenen Hofes mit entsprechenden
kulturellen Angeboten zu verschiedenen The-
men (Brauchtum, Zucker, Kartoffeln, regionale
Kiche etc.)

Qualitat/Qualifizierung

Nutzung des Landeswettbewerbes ,Unser Dorf
soll schéner werden - unser Dorf hat Zukunft",
um die Bevolkerung und die ansassigen Vereine
fur den Tourismus zu gewinnen

regelmalige Information der Bevolkerung Utber
die regionale touristische Entwicklung

Vorstellen von Initiativen und Angeboten zur
Forderung von Eigeninitiative und Engagement
fir die Erweiterung des touristischen und Dienst-
leistungsangebotes

Initiieren von Informationsveranstaltungen, z.B.
im Rahmen von Umschulungs- und Qualifizie-
rungsmallnahmen zur Auspragung und Festi-
gung einer Gastgebermentalitat



Unter Einbeziehung der regionalen Besonderhei-
ten ergeben sich fir den Landurlaub in der Bérde
u.a. folgende Ansatzpunkte zur Angebotsgestaltung:

Abb. 12: Themenkombinationen fiir den
Landurlaub in der Borde
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7.5.4 Handlungsempfehlungen fir den Landur-
laub in der Region Harz und Harzvorland

Der Tourismus im Harzvorland wird wirtschaftlich
in erster Linie durch den Stadtetourismus gepragt.
Dartiber hinaus haben Themen wie Reiten, Rad
fahren, aber auch der Urlaub auf dem Lande ins-
besondere im Harzvorland Tradition.

Chancen flir die wirtschaftliche Entwicklung des
Landurlaubs liegen im Ausbau der Naturerlebnis-,
Kultur- und Aktivangebote aber auch in der Erleb-
barkeit der landwirtschaftlichen Tradition und dem
Genielen frischer landwirtschaftlicher Produkte

> Angebots- und Produktentwicklung

* Nutzung der Attraktivitat und der Nahe des Har-
zes fur die Produktentwicklung und Angebots-
gestaltung

» Entwicklung buchbarer Angebote und Vernet-
zung von Angebotsbausteinen zu verschiede-
nen Themen bzw. Routen, z.B.

- Obstbau und Wein,

- Rund um den Apfel,

- Wasser im Harz,

- Landwirtschaftstradition (z.B. Schlanstedt,
Ditfurt, Othal etc.),

- Aktivangebote wie Reiten, Wandern, Rad
fahren oder Nordic Walking,

- Kultur — Geschichte — Tradition, z.B. in Verbin-
dung mit der Stralle der Romanik oder den
Gartentrdumen
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> |ntensivierung der Zusammenarbeit

» Einbeziehen der Harzer Handwerks- und Land-
wirtschaftstradition in die Angebotsgestaltung,
z.B. Harzer Wein, Obst, Kase, Fisch etc. unter
Nutzung erfolgreicher Initiativen wie dem Harzer
Bauernmarkt, den ,Mansfaller Rennern“ oder ,Ty-
pisch Harz*

» Schaffung geeigneter Tragerstrukturen fir die
Produktentwicklung Landurlaub im Harzvorland

> Marketing und Vertrieb

» Erarbeitung eines eigenstandigen Angebotspro-
fils ,Landurlaub im Harzvorland“ in Erganzung
zum typischen Harzurlaub und Kommunikation
nach auen

» Definition der Zielgruppen fiir den Landurlaub
im Harzvorland, unter besonderer Berlcksichti-
gung deren spezifischer Bedirfnisse

Unter Einbeziehung der regionalen Themen und
Routen ergeben sich fiir den Landurlaub im Harz-
vorland u. a. folgende beispielhafte Angebotsbau-
steine:

Abb. 13: Themenkombinationen fiir den Land-
urlaub im Harzvorland
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7.5.5 Handlungsempfehlungen fiir den Landur-
laub in der Region Halle-Saale-Unstrut

Fur die Weinregion Saale-Unstrut als Gebiet mit
der grofdten touristischen Relevanz wurden im
Rahmen der Agrarstrukturellen Entwicklungspla-
nung ,Urlaub und Freizeit auf dem Lande als regio-
naler Wirtschaftsfaktor umfangreiche Empfehlun-
gen und Malinahmen erarbeitet. In Anlehnung da-



ran stellen die folgenden Handlungsempfehlungen
lediglich eine Auswahl dar.

> Angebots- und Produktentwicklung

» Aufbau eines touristischen Leitsystems fur das
Saale-Unstrut-Gebiet mit BegrifRungsschildern
an allen Bundesautobahnen und B-Straen und
einer Besucherleitung im Gebiet, unter Anwen-
dung des touristischen Leitsystems Sachsen-
Anhalt

» Erschlieung der Weilen Elster als eine weitere
touristische Achse

» Erhalt und Ausbau des touristischen Wegenetzes
als Aushangeschild des Gebietes und Schaffung/
Finanzierung der Stelle eines Wegewartes, bei-
spielsweise Uber eine Fremdenverkehrsabgabe

+ Schaffung von preiswerten Ubernachtungska-
pazitaten, insbesondere im Umkreis der Kurorte

» Aktivierung des touristischen Potenzials durch:

- bessere Ausnutzung der friihgeschichtlichen
Attraktionen im Gebiet

- Aufbereitung der Militdrgeschichte

- Errichtung eines Schlésser und Burgenverbun-
des, in Verbindung mit der Strale der Romanik

- Beobachtung und Nutzung neuer Trends

- Vernetzung und Zusammenarbeit der Reiter-
hofe zur Schaffung neuer touristischer Ange-
bote

- Entwicklung von Angeboten innerhalb des
Kongress- und Tagungstourismus

- Gestaltung von Angeboten des barrierefreien
Tourismus

- Profilierung von Angeboten des Industrietou-
rismus

» Aufbereitung der I&andlichen Produkte und Spe-
zialitaten des Gebietes flr die Touristen durch:
- Entwicklung neuer eigenstandiger Produkte
durch die Direktvermarkter
- Aufbau von Show-Rooms bzw. einer Glaser-
nen Produktion in den grofReren Lebensmittel
herstellenden Firmen

> Intensivierung der Zusammenarbeit

» Einrichtung eines Regionalmanagements mit
dem Ziel der Zusammenarbeit aller groRen Ver-
bande im Gebiet unter einem Dach

* Erhohung der Leistungsfahigkeit der touristi-
schen Multiplikatoren durch:
bessere personelle und finanzielle Ausstattung
des Tourismusverbandes Saale-Unstrut e.V.
durch Gewinnung neuer Mitglieder und Intensi-
vierung der Zusammenarbeit der lokalen Akteure
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> Marketing und Vertrieb

* Integration des Urlaubs auf dem Lande in die be-
stehende touristische Ausrichtung des Gebietes

» Erhoéhung des Bekanntheitsgrades des Gebie-
tes durch:
- Verbesserung der Kommunikationsstruktur,
z.B. durch ein einheitliches Internetportal
- Schaffung von Incomingblros
- Aufbau eines Botschaftersystems
- Maskottchen- und Souvenirherstellung

« Aufbau eines eigenen Regionalmarketings

Unter Einbeziehung der regionalen Themen und
Routen ergeben sich fir den Landurlaub in der
Weinregion Saale-Unstrut u.a. folgende beispiel-
hafte Angebotsbausteine:

Abb. 14: Themenkombinationen fiir den Land-
urlaub in der Weinregion
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8.Fazit und Ausblick

Sachsen-Anhalt besitzt eine Vielzahl kulturhistori-
scher und naturraumlicher Potenziale mit stellen-
weise enormer touristischer Attraktivitat, die her-
vorragende AnknUpfungspunkte fur den landlichen
Tourismus bieten. Wirtschaftlich betrachtet hat der
Landurlaub in Sachsen-Anhalt, mit Ausnahme der
Altmark, bisher nur eine geringe Bedeutung. Die
fur den Landurlaub allgemein typischen Angebote
wie Reiter- und Bauernhofferien sind in weiten
Teilen des Landes lediglich punktuell, aber in sehr
guter Qualitat vorhanden.

Bislang werben nur wenige Leistungstrager unter
dem Dach der Landesarbeitsgemeinschaft ,Urlaub
und Freizeit auf dem Lande® e.V. mit dem Urlaub
auf dem Lande. Ein Grofteil dieser Anbieter parti-
zipiert jedoch nur im Nebenerwerb am Tourismus,
die angebotene Dienstleistung beschrankt sich
primar auf die Beherbergung. Die Mdglichkeiten,
Angebotsbausteine zu entwickeln, die Uber das
Ubernachtungsangebote oder Fahrradverleih hin-
ausgehen, sind fur diese Kleinanbieter meist be-
grenzt.

Die Chance, uber den Landurlaub Erwerbsmog-
lichkeiten fur die Bevdlkerung im l&andlichen Raum
zu erschliel3en, besteht jedoch langfristig in der
Entwicklung und Vermarktung attraktiver buchba-
rer Angebote, die als Bindeglied an die bekannten
und markanten regionalen Themen anschlief3en.
Mit dem Ausbau und der Vernetzung von Ange-
botsbausteinen zu touristischen Routen im Rah-
men der Schwerpunkthemen (Stral’e der Roma-
nik, Blaues Band, Gartentraume, Rad fahren etc.)
sind bereits attraktive Freizeitangebote und Rou-
ten entstanden, die den Gast durch die Regionen
sleiten“. Um den Landurlaub wirtschaftlich starker
zu beférdern, gilt es diese Angebotsbausteine zu
nutzen und die Beherbergungsangebote aufzuwer-
ten. FUr Gaste wird der Landurlaub somit zu einem
Gesamterlebnis, das sich aus verschiedensten
Facetten, wie beispielsweise Naturerlebnis, Kultur,
Aktivangeboten, wie Rad fahren, Reiten, Wandern
oder auch dem Probieren und Genielen regional-
typischer Produkte und Gerichte etc. zusammen-
setzt.

Wesentliche Voraussetzung dafir ist jedoch die
Kenntnis der vorhandenen Angebote, deren Rah-
menbedingungen wie Offnungszeiten, Preise, An-
sprechpartner etc. sowie der Wille, mit anderen
Leistungstragern zu kommunizieren und zu koope-
rieren. Das Defizit an Kommunikation und Koope-
ration seitens der Leistungstrager ist gegenwartig
der wesentliche Hemmfaktor bei der Bildung von
regionalen Partnerschaften.

Die weitere Etablierung des Landurlaubs erfordert
sowohl innovative Ideen als auch das gemeinsa-
me Engagement aller Beteiligten. Dies wird ge-
genwartig noch zu gering ausgeschopft, weil sich
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die Bevdlkerung der touristischen Attraktivitat ihrer
Region oftmals nicht hinreichend bewusst ist. So
werden Chancen fur den Ausbau und die Erweite-
rung des Freizeit- und Serviceangebotes noch zu
wenig genutzt. Dies betrifft gleichermalen die Mit-
wirkung der Landwirte, ihre Angebote und Produkte
verstarkt auch Touristen zuganglich zu machen,
wie die Bevolkerung, familiare Unterkiinfte oder
Serviceleistungen flr Gaste anzubieten.

Hier ist im gemeinsamen Engagement der Lan-
desarbeitsgemeinschaft ,Urlaub und Freizeit auf
dem Lande in Sachsen-Anhalt‘ e.V. (LAG), der
Agrarmarketinggesellschaft und der touristischen
Regionalverbande vor Ort Unterstitzung zu leis-
ten, aus den bislang ungenutzten Potenzialen at-
traktive Angebotsbausteine zu entwickeln und
den Landurlaub als Bindeglied der erfolgreichen
touristischen Schwerpunktthemen mit attraktiven
Angeboten zu vermarkten.

Eine wesentliche Voraussetzung bildet dabei die
Profilierung der Landesarbeitsgemeinschaft fur die
Entwicklung und Vermarktung des Landurlaubs
als ,Gesamterlebnis®, in enger Abstimmung mit
der Landesmarketing Sachsen-Anhalt GmbH, die
fur die Landesarbeitsgemeinschaft das Aussen-
marketing Ubernehmen sollte, damit sich der
Landestourismus einschlieRlich des Landurlaubes
in einem Corporate Design dem Gast prasentiert
(Wettbewerbvorteil). Mit der Profilierung besteht
im Rahmen der ministeriellen Verbandsarbeit
zugleich die Chance, sowohl touristische als auch
Fachkompetenz aus den Bereichen Landwirtschaft
und Naturschutz zu biindeln und diese Erfahrungen
in kunftige Initiativen und Projekte einflieRen zu
lassen.

Fur eine erfolgreiche Zusammenarbeit der ver-
schiedenen Akteure im Iandlichen Raum bilden die
wechselseitige Information und Kommunikation
eine wesentliche Grundlage. Die Nutzung des In-
ternets erlangt unter dem Zeit- und Kostenaspekt
eine immer gréRere Bedeutung bei der Bildung
effizienter Kommunikationsstrukturen. Fur den wirt-
schaftlichen Erfolg des Landurlaubs ist eine wer-
bewirksame Prasentation und Vermarktung inner-
halb des Tourismusportals Sachsen-Anhalt unum-
ganglich.

Neben der Verbesserung der regionalen, stellt auch
die Uberregionale Zusammenarbeit der Akteure
ein wichtiges Handlungsfeld bei der weiteren Pro-
filierung des Landurlaubs dar. Dies erfordert zum
einen die weitere Entwicklung und Vernetzung der
landertbergreifenden Angebote und Routen, in
besonderem MaRe aber auch die Zusammenfih-
rung und Blndelung von Aktivitaten, um die Erleb-
barkeit landlicher Tradition und damit die touristi-
sche Attraktivitat der fir den Landurlaub pradesti-
nierten neun Schwerpunktregionen zu steigern.
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9.2 Adressenauswahl

9.21

Ministerien, Behorden, Fachstellen, Tourismusorganisationen

Ministerium fur Wirtschaft und Arbeit Sachsen-Anhalt

Telefon: (03 91) 5 67 01

Hasselbachstr. 4 Fax: (03 91) 6150 72
39104 Magdeburg E-Mail: poststelle@mw.lsa-net.de
Internet: www.mw.sachsen-anhalt.de
Ministerium fur Landwirtschaft und Umwelt Telefon: (03 91) 5 67 01
des Landes Sachsen-Anhalt Fax: (0391)567 19 64
Olvenstedter Stralle 4 E-Mail: pressestelle@mlu.lsa-net.de
39108 Magdeburg Internet: www.mlu.sachsen-anhalt.de
Landesmarketing Sachsen-Anhalt GmbH Telefon: (03 91) 567 70 80
Am Alten Theater 6 Fax: (03 91) 567 70 81
39104 Magdeburg E-Mail: Img@Img-sachsen-anhalt.de
Internet: www.sachsen-anhalt-tourismus.de
Landesarbeitsgemeinschaft fiir Urlaub und Freizeit | Telefon: (0 39 46) 91 96 43
auf dem Lande in Sachsen-Anhalt e.V. Fax: (0 39 46) 91 96 03
Friedensstralte 51 E-Mail: wieczorrek@t-online.de
06502 Weddersleben Internet: www.landurlaub.de
Amt fur Landwirtschaft und Flurneuordnung Altmark | Telefon: (0 39 31) 63 30
Akazienweg 25 Fax: (039 31) 213107
39576 Stendal E-Mail: poststellesdl@alf.mlu.lsa-net.de
Amt fur Landwirtschaft und Flurneuordnung Anhalt Telefon: (03 40) 2 30 30
Ferdinand-von-Schill-Stralle 24 Fax: (03 40) 2 30 31 00
06844 Dessau E-Mail: poststellede@alf.mlu.lsa-net.de
Amt fir Landwirtschaft und Flurneuordnung Mitte Telefon: (0 39 41) 67 10
Grol3e Ringstralle 20 Fax: (039 41) 67 11 99
38820 Halberstadt E-Mail: poststelle@hbs.alf.mlu.lsa-net.de
Amt fur Landwirtschaft und Flurneuordnung Sud Telefon: (0 34 43) 28 00
Mullnerstrae 59 Fax: (034 43) 2 80 80
06667 Weilienfels E-Mail: alfwsf.poststelle@alf.mlu.lsa-net.de
Agrarmarketinggesellschaft Sachsen-Anhalt mbH Telefon: (03 91) 7 37 90-0
Steinigstralle 9 Fax: (03 91) 7 37 90-16
39108 Magdeburg Internet: www.amg-sachsen-anhalt.de
Tourismusverband Sachsen-Anhalt e.V. Telefon: (03 91) 73 84-3 00
Grole Diesdorfer Str. 12 Fax: (03 91) 73 84-3 02
39108 Magdeburg E-Mail: Itvlsa@compuserve.de
Internet: www.tourismusverband-sachsen-anhalt.de
Tourismusverband Altmark e. V. Telefon: (03 93 22) 34 60
Marktstr. 13 Fax: (03 93 22) 4 32 33
39590 Tangermunde E-Mail: tv@altmarktourismus.de
Internet: www.altmarktourismus.de
TourismusRegion Wittenberg e.V. Telefon: (0 34 91) 40 26 10
NeustralRe 13 Fax: (0 34 91) 40 58 57
06886 Lutherstadt Wittenberg E-Mail: info@tourismusregion-wittenberg.de
Internet: www.tourismusregion-wittenberg.de
Wirtschaftsférderung und Tourismus Anhalt GmbH Telefon: (03 40) 2 30 12 18
c/o Tourismusverband Anhalt-Wittenberg e.V. Fax: (03 40) 23012 25
AlbrechtstralRe 127 E-Mail: info@anhalt-wittenberg.de

06844 Dessau

Internet: www.anhalt-wittenberg.de
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Magdeburger Tourismusverband
Elbe-Borde-Heide e.V.
Gerhart-Hauptmann-Stralie 34
39108 Magdeburg

Telefon: (03 91) 73 87 90
Fax: (03 91) 73 87 91
E-Mail: info@elbe-boerde-heide.de
Internet: www.elbe-boerde-heide.de

Harzer Verkehrsverband e.V.
MarktstraRe 45
38640 Goslar

Telefon: (0 53 21) 34 04-0
Fax: (0 53 21) 34 04-66
E-Mail: info@harzinfo.de

Internet: www.harzinfo.de

Saale-Unstrut-Tourismus e.V.
Lindenring 34
06618 Naumburg

Telefon: (0 34 45) 23 37 90
Fax: (0 34 45) 23 37 98
E-Mail: info@saale-unstrut-tourismus.de

Internet: www.saale-unstrut-tourismus.de

Saale-Tourist e.V.
Alter Markt 2
06108 Halle/ Saale

Telefon: (03 45) 4 70 14 80
Fax: (03 45)4 70 14 82
E-Mail: saale-tourist@gmx.de

Internet: www.saale-tourist.de

DEHOGA Landesverband Sachsen-Anhalt e.V.

Telefon: (03 91) 56 17 19-3

Kantstr. 3 Fax: (03 91) 56 17 19-4
39104 Magdeburg E-Mail: DEHOGA-MD@t-online.de
Deutsches Jugendherbergswerk Telefon: (03 91) 532 10 36
Landesverband Sachsen-Anhalt e.V. Fax: (0391) 5321049
Leiterstralle 10 E-Mail: Ivb@djh-sachsen-anhalt.de

39104 Magdeburg

Internet: www.jugendherberge.de

Verband der Campingplatzbetreiber
Sachsen-Anhalt e.V., c/o Peter Ahrens
Alemannstr. 12

39106 Magdeburg

Telefon: (03 91) 56 39 01 00
Fax: (03 91) 56 39 01 01
E-Mail: info@camping-verband.de

Internet: www.camping-verband.de

Landesverband Kinder- und
Jugenderholungszentren Sachsen-Anhalt e.V.
Unter den Eichen 2

06507 Gulntersberge

Telefon: (03 94 88) 7 93 66
Fax: (03 94 88) 7 93 68
E-Mail: Iv-kiez@gmx.de

Internet: www.kieze.com

Heilbader- und Kurorteverband Sachsen-Anhalt e.V.
Rathausplatz 2
06507 Bad Suderode

Telefon: (03 94 85) 9 49-0
Fax: (03 94 85) 9 49-99
E-Mail: heilbaeder-undkurorteverbandSA@t-online.de

Internet: www.kuren-sachsen-anhalt.de

Verein Blaues Band e.V,. c/o TGL-Tragergesellschaft
Land Sachsen-Anhalt GmbH

Leipziger Strale 49a

39112 Magdeburg

Telefon: (03 91) 60 54 4 12
Fax: (03 91) 60 54 599
E-Mail: info@tglsa.de

Internet: www.blauesband.de

Gartentraume Historische Parks
in Sachsen-Anhalt e.V.
Tessenowstr. 5a

39114 Magdeburg

Telefon: (03 91) 595 72 52
Fax: (0391)59573 17
E-Mail: info@gartentraeume-sachsen-anhalt.de

Internet: www.gartentraeume-sachsen-anhalt.de
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9.2.2 Modellhafte Initiativen

> Direktvermarktung

Landwarenhaus-online
Landwarenhaus-Online GmbH

Telefon:
Fax:

(039 31) 41 02 01
(039 31) 64 69 26

Opelstr. 1 E-Mail: support@landwarenhaus-online.com
39576 Stendal Internet: www.landwarenhaus-online.de
Bauer Feuerborn’s Hofladen Telefon: (03 49 78) 2 27 43
Cosaer Stralle 26 a Fax: (0349 78) 203 27
06369 Cosa E-Mail: O.Feuerborn@t-online.de
Internet: www.Bauer-Feuerborn.de
Gut Glusig Tel.: (0392 02) 59 3 36
Dorfstr. 109 Fax: (0392 02) 59 3 38
39343 Ackendorf, OT Gilisig E-Mail: gut.gluesig@caritas-magdeburg-stadt.de
Internet: www.gut-gluesig.de
Touristinformation Flechtingen Telefon: (03 90 54) 2 74 36
Lindenplatz 11 Fax: (03 90 54)
39345 Flechtingen E-Mail: kontakt@]uftkurortflechtingen.de
Internet: www.die-schloesser-ostfalens.de
Mansfaller Renner Telefon: (0 34 75) 6 67 97 13
Pakt-Management ,Mansfelder Land" Fax: (034 75)6 67 97 19
Markt 58 E-Mail: paktfuerarbeit@mansfelderland.de
06295 Lutherstadt Eisleben Internet: www.pakte-ml.de
Handwerkerhof Pro Harz Telefon: (03 46 54) 8 10 90
Niedergasse 50 Fax: (03 46 54) 8 09 23
06547 Stolberg E-Mail: info@proharz.de
Internet: www.proharz.de
> Anbieter von Landurlaub
Gutshaus Buittnershof Telefon: (03 93 90) 8 10 46 und 8 18 40
Dorfstrasse 38 Fax: (0393 90) 8 18 46
39606 Sandauerholz E-Mail: info@gutshaus-buettnershof.de
Internet: www.gutshaus-buettnershof.de
Landhotel Lindenhof in Fleetmark Telefon: (03 90 34) 96 11
Velgauer Stralle 15 Fax: (03 90 34) 4 23 42
29416 Fleetmark Internet: www.altmarkweb.de/lindenhof/index2.html
NABU Oko-Scheune Buch/Elbe Telefon: (03 93 62) 8 16 73 und 9 00 09
NABU — Oko-Scheune Fax: (039362)8 1674
Querstr. 22 E-Mail: rezeption@elbetourist.de
39517 Buch Internet: www.elbetourist.de
Naturerlebniszentrum Kunrau Telefon: (03 90 08) 8 01 26 oder 7 04
und Okoschule Drémling Fax: (03 90 08) 8 01 27 oder 7 04
Am Park 2 E-Mail: oeko-schule.droemling@t-online.de
38486 Kunrau info@naturerfahrungszentrum.de
Internet: www.oeko-schule-droemling.de
www.naturerfahrungszentrum- kunrau.de
Landurlaub in Schollene Telefon: (03 93 89) 9 61 20
Hotel ,Haus am See* Fax: (0393 89)9 6120
Am Mduhlenberg 13 E-Mail: haus-am-see@schollene-land.de
14715 Schollene Internet: www.schollene-land.de/haus-am-see
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Landhotel bei Monika in Binde

Telefon: (03 90 36) 2 67

Dorfstr. 70 Fax: (03 90 36) 9 68 25

29416 Binde/Altmark Internet: www.altmarkweb.de/monika/

Verwaltungsgemeinschaft Kladen Telefon: (03 93 24) 9 88 10

Dorfgemeinschaftshaus Schéaplitz Fax: (0393 24)9 88 24

Verwaltungsgemeinschaft Kladen Internet: www.altmark.de/vgk

Am SchloR 1

39579 Kladen

Europa-Jugendbauernhof Deetz Telefon: (03 92 46) 6 20 39 bzw. 6 20 41

Kurzes Ende 4 Fax: (03 92 46) 6 20 39

39264 Deetz E-Mail: Bauernhof-Deetz@t-online.de
Internet: www.euro-hof-deetz.de

Forderverein Buchdorf Mihlbeck-Friedersdorf e.V. Telefon: (0 34 93) 51 36 51

Kontaktzentrum Fax: (0 34 93) 51 36 53

Dorfplatz 61 E-Mail: kontaktzentrum@buchdorf.de

06774 Muhlbeck Internet: www.buchdorf.de

Schloss Kropstadt Telefon: (03 49 20) 7 05 90

Hotel- und Bildungszentrum Fax: (03 49 20) 70 59 22

Im Schlof} E-Mail: schlosskropstaedt@t-online.de

06895 Kropstadt Internet: www.schlosskropstaedt.de

Kunstprojekt Sachsenspiegel - Reppichau E-Mail: webmaster@reppichau.de

Eike von Repgow-Straflie 5 Internet: www.reppichau.de

06386 Reppichau

Naturhof Zellewitz Telefon: (03 46 91) 2 12 55

Dorfstral’e 32 Internet: www.naturhof.webfind.de

06420 Zellewitz

Landurlaub in Kléden - ,Auf der Tenne*® Telefon: (03 53 88) 2 02 51

Dorfstralie 4 Fax: (035388)209 15

06917 Kloden E-Mail: kontakt@auf-der-tenne.de
Internet: www.auf-der-tenne.de

Landschaftspflegehof Kénigsrode Telefon: (03 93 46) 4 04 90

Konigsrode 1 Fax: (0393 46) 4 10 21

39307 Tucheim Internet: www.koenigsroder-hof.de

Kunsthof Barby - Kunst als Lebenshilfe e. V. Telefon (03 92 98) 6 85 10

Brauhausstralie 24 d Fax: (0392 98) 6 85 20

39249 Barby E-Mail: Kunsthof-Barby@t-online.de

Gut Glusig Telefon: (03 92 02) 5 93 36

Dorfstralde 109 Fax: (0392 02) 593 38

39343 Ackendorf/OT Glusig E-Mail: gut.gluesig@caritas-magdeburg-stadt.de
Internet: www.gut-gluesig.de

Bérdemuseum Ummendorf Telefon: (03 94 09) 5 22

Burghof Fax: (03 94 09) 9 38 63

39365 Ummendorf E-mail: boerde-museum@t-online.de
Internet: www.boerde-museum-burg-ummendorf.de

Der Lindenhof — Urlaub auf dem Bauernhof in Rietzel | Telefon: (03 92 23) 6 20 30

Dorfstrale 1 Fax: (03 92 23) 6 20 37

39291 Rietzel E-Mail: lindenhof@landurlaub.de
Internet: www.landurlaub.de/lindenhof
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Der Rohlsche Hof Telefon: (03 92 21) 3 15
August-Bebel-Stralle 19/20 Fax: (03 92 21)
39291 Wallwitz
Erlebnisbauernhof der Familie Thielecke in Tanne Telefon: (03 94 57) 33 12
Schierker Weg 13 Fax: (03 94 57) 98 184
38875 Tanne Funk: (0171) 366 18 47
Jugend- und Schulbauernhof e.V. Telefon: (0 34 64) 57 69 52
Hof 13 Fax: (0 34 64) 57 69 52
06528 Beyernaumburg/Othal E-Mail: info@schulbauernhof-othal.de
Schéferhof Langenstein Telefon: (0 31 41) 61 38 41
Quedlinburger Stralle 28a Fax: (039 41) 6146 86
38895 Langenstein E-Mail: merino@aol.com
Internet: schaeferhof-langenstein.de
Reit- und Sporthotel Nordmann Telefon: (03 47 42) 95 30
Deistralle 23 Fax: (0347 42) 953 42
06543 Stangerode Email: hotel@nordmannharz.de
Internet: www.nordmannharz.de
Reiterhof Gothe Telefon: (03 94 85) 6 15 82
Badeborner Weg 6 E-Mail: info@reiterhof-gothe.de
06507 Rieder Internet: reiterhof-gothe.de

Amtshof Ditfurt / Heimatverein Ditfurt e.V.
Hauptstralie 19
06484 Ditfurt

Telefon: (03 90 52) 9 22 22

Gut Drebsdorf
Gutshof Nr. 35
06528 Drebsdorf

Telefon:
Fax:
Internet:

(03 46 56) 56 00
(03 46 56) 5 60 17
www.gut-drebsdorf.de

Museums-Gutshof Sonnekalb
Hauptstralie 4

Telefon:
Fax:

(03 64 61) 2 03 59
(03 64 61) 2 07 54

06628 Kleinheringen E-Mail: info@sonnekalb.de

Bauern- und Reiterhof Rippachtal Telefon: (0 34 43) 30 40 26

GroRgorschener Stralle 32 Fax: (034 43) 2344 74

06686 Klein Goéhren E-Mail: Bauernhof-Rippachtal-Krueger@t-online.de
Grober’s Reiterhof Telefon: (0 34 45) 20 02 84

Untergasse Fax: (0 34 45) 20 47 21

06618 GroRjena E-Mail: info@naumburg-tourismus.de
Klefferbach-Schanke Telefon: (03 46 72) 8 08 86

Am Klefferbach 3 Fax: (03 46 72) 8 08 87

06642 Zeisdorf
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9.3
Tourismusverbandes'’

Definition der Qualitatskriterien

(Hinweise zur Beurteilung der Ausstattung)

F%
Einfache und zweckmallige Gesamtausstattung
des Objektes mit einfachem Komfort. Die erfor-
derliche Grundausstattung ist vorhanden und in
gebrauchsfahigem Zustand. Altersbedingte Abnut-
zung ist erlaubt, bei insgesamt vorhandenem,
solidem Wohnkomfort.

F ¥ %
Zweckmallige und gute Gesamtausstattung mit
mittlerem Komfort. Die Ausstattung muss in einem
guten Erhaltungszustand sein, bei guter Qualitat.
Die Funktionalitat stehtim Vordergrund bei gepfleg-
tem Gesamteindruck.

¥ ¥
Gute und wohnliche Gesamtausstattung mit gu-
tem Komfort. Ausstattung von besserer Qualitat.
Optisch ansprechender Gesamteindruck, wobei
auch auf Dekoration und Wohnlichkeit Wert gelegt
wird.

¥ e 3
Hochwertige Gesamtausstattung mit gehobenem
Komfort. Ausstattung in gehobener und gepfleg-
ter Qualitat. Aufeinander abgestimmter optischer
Gesamteindruck von Form und Materialien. Lage
und Infrastruktur des Hauses genligen gehobenen
Anspriichen.

9 e 3 e

Erstklassige Gesamtausstattung mit besonderen
Zusatzleistungen im Servicebereich und heraus-
ragende Infrastruktur des Objektes. Grolzlgige
Ausstattung in besonderer Qualitat. Sehr gepfleg-
ter und exklusiver Gesamteindruck mit allem tech-
nischen Komfort, der das Objekt selbst und die
Umgebung mit einschlief3t.

Sehr guter Erhaltungs- und Pflegezustand.

1 © DTV Deutscher Tourismusverband e.V., D-53111 Bonn,
2002, in Anlehnung an die Klassifizierung der Fa. Interhome

(Auszug)
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Klassifizierung von Ferienhdusern und Ferienwohnungen nach den Kriterien des Deutschen

DTV

TR A L L

Zusatz fiir Anbieter von ,,Urlaub auf dem Bau-
ernhof“ und ,,Urlaub auf dem Lande*?

Anbieter von ,Urlaub auf dem Bauernhof‘ sowie
,Urlaub auf dem Lande" haben ab 2004 die M&g-
lichkeit, ihr Angebot innerhalb der DTV-Klassifizie-
rung speziell zu kennzeichnen. Fur diese Kenn-
zeichnung missen Sie eine der folgenden Bedin-
gungen erfullen:

Sie sind Anbieter von ,,Urlaub auf dem Bauern-
hof“, wenn Sie folgende Bedingungen erfiillen:

O Aktiver landwirtschaftlicher Betrieb (Voll-,
Nebenerwerb) in rdumlichem Zusammenhang
mit dem Ferienobjekt

Zusatzlich mussen 2 aus folgenden 4 Kriterien
erfullt sein:

O Betriebsbesichtigung, -Hofflihrung

O Lebensmittel aus eigener oder regionaler
Erzeugung werden angeboten

0 wochentlich eine eigene, organisierte Aktivitat
mit bauerlich-landlichem Charakter

O Mithilfe bei der landwirtschaftlichen Arbeit mog-
lich

Sie sind Anbieter von ,,Urlaub auf dem Lande*,
wenn Sie folgende Bedingungen erfiillen:

[0 Das Ferienobjekt befindet sich auf einem
ehem. landwirtschaftlichen Betrieb ,Resthof*),
ist familiengefihrt und hat keine hotelartige
Betriebsorganisation, oder

0 Das Ferienobjekt befindet sich in doérflich-
landlich gepragtem Umfeld, ist familiengefiihrt
und hat keine hotelartige Betriebsorganisation

Zusatzlich mussen 2 aus folgenden 4 Kriterien er-
fullt sein:

[0 Lebensmittel aus eigener oder regionaler
Erzeugung werden angeboten

O wochentlich eine eigene, organisierte Aktivitat
mit I&ndlichem Charakter

[ Streicheltiere/-zoo (mind. 5 Arten)

0 Bewirtschaftete Gartenanlage mit familien-
gerechter Ausstattung

2 Entwickelt von der Bundesarbeitsgemeinschaft fiir Urlaub
auf dem Bauernhof und Landtourismus in Deutschland e.V.
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Weitere Tourismus-Studien als konzeptionelle Grundlagen der Tourismuspolitik Sachsen-Anhalt liegen
bereits vor und kénnen tiber www.sachsen-anhalt-tourismus.de eingesehen und konsultiert werden:

1.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Handbuch des Tourismus in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit der Hochschule Harz.
2000

Gartentraume - Historische Parks in Sachsen-Anhalt. Denkmalpflegerisches und touristisches
Gesamtkonzept sowie infrastrukturelle Rahmenplanung. In Zusammenarbeit mit dem Kultusminis-
terium Sachsen-Anhalt. 2001

Tourismus und Raumordnung in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit dem Ministerium
fur Raumordnung, Landwirtschaft und Umwelt des Landes sachsen-Anhalt. 2001

Handbuch des Gesundheitstourismus in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit dem Heil-
bader- und Kurorteverband Sachsen-Anhalt. 2001

Handbuch Blaues Band in Sachsen-Anhalt (2. Auflage). 2002

Das Gartenreich Dessau-Worlitz als Wirtschaftsfaktor. Grundlagen fiir eine Marketing-Kon-
zeption. In Zusammenarbeit mit der Kulturstiftung Dessau-Woérlitz.
Hg.: Nord/LB Regionalwirtschaft. 2002

Touristisches Leitsystem in Sachsen-Anhalt. Handlungsempfehlungen fiir eine einheitliche
landesweite Beschilderung. In Zusammenarbeit mit dem Ministerium fiir Bau und Verkehr des
Landes Sachsen-Anhalt.2002

Wirtschaftsfaktor Tourismus in Sachsen-Anhalt. Daten, fakten, Zahlen. In Zusammenarbeit
mit den Industrie- und Handelskammern Halle-Dessau und Magdeburg.2002

Otto der GroRe, Magdeburg und Europa — Auf den Spuren Ottos des Grof3en.
Gemeinschaftsprojekt zwischen Kultur und Tourismus der Landeshauptstadt Magdeburg und des
Landes Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit dem Kulturhistorischen Museum Magdeburg. 2002

Handbuch Kongress- und Tagungstourismus in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit
der Hochschule Harz. 2002

Tourismus fiir Alle. Barrierefreier Tourismus in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit
Ministerium flr Gesundheit und Soziales des Landes Sachsen-Anhalt und dem Allgemeinen Behin-
dertenverband in Sachsen-Anhalt (AbiSA). 2002

Die StraBe der Romanik in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit der Hochschule Harz.
2002

Handbuch Industrietourismus in Sachsen-Anhalt. Kulturtouristisches und industriegeschichtli-
ches Rahmenkonzept. In Zusammenarbeit mit dem Kultusministerium Sachsen-Anhalt. 2003

Landurlaub Altmark — Handbuch fir eine Reiseregion in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit
mit dem Ministerium fur Landwirtschaft und Umwelt des Landes Sachsen-Anhalt. 2003

Handbuch Kinder-, und Jugend- und Familienreisen in Sachsen-Anhalt. In Zusammen-
arbeit mit dem Kultusministerium und dem Ministerium flr Gesundheit und Soziales des Landes
Sachsen-Anhalt. 2004

Handbuch Sport und Tourismus in Sachsen-Anhalt. In Zusammenarbeit mit dem Ministerium
fir Gesundheit und Soziales des Landes Sachsen-Anhalt. 2004

Kulturelle Leuchttiirme in Sachsen-Anhalt. Potenziale einer kulturhistorischen Vermarktung.

In Zusammenarbeit mit der Nord/LB Regionalwirtschaft und dem Kultusministerium Sachsen-Anhalt.
2005
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